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En el Ultimo mes y medio, tiempo de produccion que demando este especial,
varias cosas cambiaron en la Argentina. En silencio, el dolar oficial trepd de
$ 5,24 (su cotizacion al 16 de mayo) a $ 5,41 (al cierre de esta edicion). El
blue, que tocd $ 10,45 a mediados de mayo, se frend en $ 7,95. Sergio Mas-
sa ingreso en el top-10 de politicos argentinos mas seguidos en Twitter, y
Coca-Cola lanzé una version verde de su tradicional bebida.

En el pais donde todo cambia, una variable se man-
tiene constante: el consumo. Por segundo afio conse-
cutivo, APERTURA relevo mas de 80 categorias para
detectar los productos y personajes mds populares del
pais en los dltimos 12 meses. Desde la yerba mas ven-
dida hasta el nombre més googleado, sus paginas inten-
tan descifrar el ADN del comprador local.

“Si consume, el argentino estd contento”, lo define Fer-
nando Moiguer, analista de mercado, CEO de Moiguer
Compainia de Negocios. En el primer semestre, las ven-
tas minoristas cayeron 3,4 por ciento, en cantidades, con
respecto al mismo periodo de 2012, segtin la Confede-
racion Argentina de la Mediana Empresa (CAME). Pero,
en los rubros Electrodomésticos y Electrénicos, Depor-
tes, Calzados, Indumentaria y Alimentos y Bebidas, hubo
alzas de entre 1,6 y 0,4 por ciento interanual. Las ven-
tas de autos fueron record: 498.620 unidades patenta-
das desde enero, segin Acara, la cimara de los concesio-
narios. Y las compras de autos importados y de lujo, una
de las pocas vias de acceso al dolar oficial, crecieron entre
268,2 y 43,3 por ciento (hasta mayo).

El humor social, no obstante, dio un giro en el quinto
mes, apunta Moiguer. Un estudio de su consultora
revela que, para el 63 por ciento de los encuestados, los
ingresos en su hogar estdn por debajo del incremento
de precios mensual. Entre ellos, el 77 por ciento declard

tener una imagen negativa del Gobierno. “El argentino
esta muy fobico de que le saquen su juguete. Quiere seguir
consumiendo y no puede mantener el ritmo. El 25 por
ciento de aumento ya no le sirve”, remata.

Hay un pacman que le muerde el bolsillo: la inflacién.
Acumula un alza de 130 por ciento entre 2007 y fines
de 2012, segtin datos del IPC-Congreso. Los billetes
de $ 100, que representara el 31 por ciento del total en
circulacion en 2003, ya son el 60 por ciento. Y sélo entre
mayo de 2012 y 2013, el Banco Central (BCRA) agre-
g6 609,1 millones de papeles a la oferta, poco mas de
los $ 601,7 millones que tenia hace 10 afios.

En este contexto, el consumidor argentino sigue un
patrén. “Los avatares de la economia, mezclados con
inflacién y las crisis periddicas, hacen que se oriente bas-
tante al valor, a comprar con el precio justo”, describe
Guillermo D’Andrea, profesor del drea Direccién Comer-
cial del IAE, la b-school de la Universidad Austral. “Si
no hay oferta, no compra. La promocién es parte del pre-
cio. Sin ella, las marcas no venden”, resume Moiguer.

Mayor consumidor per cdpita de gaseosas del mun-
do. Primer consumidor de golosinas de América lati-
na. Elaborador numero uno de yerba. Quinto expor-
tador global de vinos. Otras caracteristicas que pre-
senta, segun la siguiente investigacion. El mapa del con-
sumo argentino, parada por parada. n
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PEZ MAS
CAPTURADO

MERLUZA
HUBBSI

De las 562.540 toneladas de peces
que capturd la Argentina en 2011
(tltimo dato disponible), la merluza
Hubbsi (merluza comtin, en criollo)
acapard el 51 por ciento de la red, de
acuerdo con el Indec.

Es, también, el pescado més consu-
mido del pais, con cerca de la mitad
de la ingesta por habitante, calcu-
lan los players del mercado. “Puede
conseguirse a un precio razonable y
es facil de cocinar. Las formitas, ham-
burguesas y otras presentaciones con-
geladas son de merluza y, si bien tie-
nen un precio més elevado que el file-
te, son pricticas para que las consu-
man los nifios”, argumenta Elisa Cal-
vo, directora de Economia Pesquera
del Ministerio de Agricultura, Gana-
deria y Pesca.

Si bien no hay datos oficiales con
respecto al consumo interno de pes-
cado, en el sector, estiman que ron-
da los § kilos per cdpita anuales.

PUERTOS CON MAS DESEMBARQUES

1 Mar del Plata 55 %
2 Puerto Madryn 16,5 %
3 Ushuaia 8,6 %

Fuente: Subsecretaria de Pesca y Acuicultura.

PRESENCIA EN LA RED
Total capturas (2011):
732.960 toneladas

76,7 %
562.540
toneladas
Peces

Fuente: Indec,
a partir del Ministerio
de Agricultura.
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90 por ciento de la
produccion pesquera

se exporta, de acuerdo
con el Ministerio
de Agricultura.

11,8 %

86.355 toneladas
Crustaceos

El langostino es el
crustédceo méas
capturado del pais.
Se pescaron 82.894
toneladas, en 2011.

11,5%

84.065 toneladas
Moluscos

Entrelos moluscos (pulpo,
almeja, mejillon y otros), el
calamar lllex es la especie
mas pescada: 76.499
toneladas, en 2011.

VARIACION DE
PARTICIPACION EN
LARED

2007-2011

En porcentaje.

Moluscos

Crustaceos

-65,2




de pescado se estima que
consume, en promedio,
cada argentino.

J CONSUMO
PER CAPITADE OTRAS
CARNES, EN 2012

Vacuna

59,3 kg | PESCADO MA

IMPORTADO
Pollo

39,6 kg

8,6 kg

Fuente:

Instituto de Promocion
de la Carne Vacuna
Argentina

(lpcva) y Ministerio

de Agricultura.

La Argentina import6 46.317
toneladas de productos maritimos
(pescado, moluscos, crusticeos,
conservas) entre marzo de 2012 y
febrero ultimo, por US$ 117
millones FOB. Las conservas de
pescado representarm el 56 por
ciento, en volumen, y 59 por cien-
to, en valor. Las preparaciones de
atlin (enteros, en trozos, picado,
en aceite) estuvieron presentes en
nueve de cada 10 conservas
importadas. Significaron, a su vez,
la mitad del total de compras pes-
queras realizadas en el exterior, y
55 por dento de su valor.

.
-

-
-

LA FUENTE DEL ATUN

! I"rl'l_.‘.l L d|

1 Ecuador 54 %
2 Tailandia 36 %
3 Brasil 10 %
Fuente: PwWC Argentina, a partir de Indec.

Total importaciones pesqueras: 46.317 toneladas. Total importaciones atin: 23.455 toneladas. ;
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Importado

i Q4. 153

e-Commerce

Fuente: Camara Argentina de Comercio '***
Electronico (CACE), sobre la base de
compras via e-Commerce realizadas

desde la Argentina, en 2012.

M5 102,

Aguas

Fuente: Nielsen (2012). Sobre categoria
Gaseosas, Jugos, Isotdnicos y
Concentrados.

B7M. 5.

DT

Fuente: APERTURA, a partir de partidos
ganados desde 1995 hasta la fecha. Los
técnicos se cruzaron 17 veces (incluye
partdos de verano). La primera, cuando
el “Virrey” dirigia a Vélez. Bianchi gané
siete; Diaz, cuatro. Empataron en seis
ocasiones.

Parrilla

65 35

Restaurantes

Fuente: Restorando.com, sobre la base
de cantidad de locales en cartera [EH
registrados (128 parrillas; 68
restaurantes de sushi).
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$253.555

4,1% PRESUPUESTO
NACIONAL, POR CARTERA

Seguridad
4.1% 29, Afio 2013
3
Interior y Salud Fuente: Cippec, a partir del
55 % Transporte Sitio del Ciudadano
Educacion (Ministerio de Economia).

4,2%
Defensa

N

1,1 %

Agricultura, — 40,2 %
Ganaderia y Trabajo, Empleo
Pesca y Seguridad
Social

0,9 %
Justiciay Derechos

Humanos /
0,7 %
Ciencia, Tecnologia [

e Innovacion
Productiva 0,6 % 9,2 % 0,2 %
Economiay Planificacion Turismo
5,7 % Finanzas Publicas Federal,
Desarrollo Inversién Publica 0,2 %
Social 0,5 % y Servicios Industria
Relaciones
Exteriores
y Culto

MINISTERIO
CON MAS CAJA

TRABAJO, EMPLEQ Y SEGURIDAD SOCIAL

85,9..

de ese total se
lleva la ANSeS

Fuente: Cippec.

millones

Este afio, el Estado tiene un botin de $ 630.742 millones para gastar. Es un 25 por ciento
mads que en 2012, cuando el Presupuesto Nacional totalizé $ 504.530 millones.

La cartera que hace 10 afios dirige Carlos Tomada, ministro de Trabajo, Empleo y Seguri-
dad Social, fue la mas beneficiada por asignacion de recursos: $ 253.555 millones, o el 40,2
por ciento del Presupuesto. Recibi6 un 36 por ciento mds que en 2012, segin el Centro de
Implementacion de Politicas Pablicas para la Equidad y el Crecimiento (Cippec), a partir de
datos del Sitio del Ciudadano. Sin embargo, tres cuartas partes de la caja de Trabajo corres-
ponde al pago de jubilaciones y pensiones, y otros $ 29.000 millones, a asignaciones fami-
liares. Ambos, bajo la administracion de Diego Bossio, titular de la ANSeS.

Recorte de subsidios al consumo de energia mediante, Julio de Vido abraz6 un monto 12,8
por ciento menor que el afio pasado. El ministro de Planificacion Federal, no obstante,
administra una caja de $ 57.936 millones, segunda en magnitud, que representa el 9,2 por
ciento del presupuesto general. Estd por encima de Educacion, que se lleva el 5,5 por ciento,
y de Salud, que insume sélo el 2 por ciento.

La tercera porcion mds grande de la torta es para Alicia Kirchner, a cargo de Desarrollo
Social. La cufiada de Cristina Ferndndez podra gastar $ 35.868 millones, o el 5,7 por ciento
del Presupuesto Nacional. Entre los menos beneficiados por asignacion de recursos asoman
el Ministerio de Industria, a cargo de Débora Giorgi, y el de Turismo: recibieron alrededor
de $ 1425 millones cada uno (0,2 por ciento del presupuesto general).
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NOTICIERO NOMBRES

Cristina
Pérez

TELEFE NOTICIAS SOFIA Y JUAN

@ c _‘i_on |;9d0'f0 IBari"by En promedio, nacen 700.000 bebés por afio

| ristina Pérez a la cabeza, . S
= “Tell:fé Noti;as segun;a en la Argentina, de. acuerdo con el Ministerio
Gorma edicion” fue el noticiero con de Salud de la Nacion. El afio pasado, el 11,6

erman mas rating de 2012. Lo sigui6é r cien 1.252 nacimien 1 r

Paoloski ) “Telenoche” (Canal 13) y, en por ciento (81.252 nac e tos) t,u Vo Jugar
/ tercer lugar, “Diario de en la ciudad de Buenos Aires, segin el Regis-

Medianoche” (Telefe), con tro Civil portefio.
ST 251055 4 g A la hora de bautizar a una mujer, los nombres
o Television.com.ar.

mas populares de 2012 fueron Sofia (1017

veces elegido), Mia (769) y Martina (714).

Maria Laura 11,4 puntos Entre los varones, los padres se inclinaron por
Santillan Juan (1199), Benjamin (1097) y Thiago (1024),

que, también, ocuparon el podio en 2011.

Si se tienen en cuenta los registros entre 1998 y

Telefé Noticias
Segunda Edicién

Fuente: Television.com.ar

Diario de Telenoche 2012, Maria, elegido 29.070 veces, y Juan, en
Medianoche (Canal 13) 29.956 ocasiones, se ubican en la cima de los
(Telefé) 10,8 puntos - L ~
9,5 puntos h moisés portefos.
MAYOR GASTO Foto: Fotolia
NACIONAL

= JUBILACIONES Y PENSIONES

1 8 8 9 1 4 Presupuesto
Nacional 2013
$ 0 $630.742

millones

millones &S

demandar3 el programa “Prestaciones previsionales” de la Administracion Nacional de la
Seguridad Social (ANSeS), que contempla el pago de jubilaciones y pensiones. Es el mayor
gasto del Estado previsto para este afio. Aument6 36,7 por ciento interanual y representa
casi un tercio del Presupuesto 2013, de acuerdo con Cippec.

Bajo la 6rbita de la ANSeS, también funciona el programa “Asignaciones familiares” (Asig-
nacién Universal por Hijo, entre otros subsidios), que prevé barrer el 4,6 por ciento del Pre-
supuesto. Otro 5 por ciento se escurrird en financiar a las empresas publicas, gasto que cre-
ci6 unas 75 veces desde 2005: de $ 448 millones a $ 31.396 millones. El monto, que no
incluye a las expropiadas Aerolineas Argentinas ni YPE, roza los $ 35.000 millones si se con-
tabilizan los $ 3493 millones que insumir la linea aérea, segtn el Programa de Formulacion
y Ejecucion de Politicas de Transporte Aerocomercial, publicado por el Sitio del Ciudadano.

PRINCIPALES DESEMBOLSOS, POR DESTINO
Monto, Porcentaje del
en Presupuesto
Programa millones de $ 2013
Prestaciones previsionales 188.914,24 30
Deudas directas de la Administracién Central 55.495,00 8,8
Asistencia financiera a empresas 31.395,96 5

publicas y ente binacional
- Asignaciones familiares 29.032,80 4,6
Foto: Fotolia
Pensiones no contributivas 25.261,19 4
42 / Apertura / Julio 2013 Fuente: Cippec, a partir del Sitio del Ciudadano (Ministerio de Economia).
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TAPA DE REVISTA
MAS VENDIDA

PAPARAZLZI

El escandalo vende. Paparazzi lo sabe. El viernes 1°
de febrero, en plenas vacaciones de verano, la
revista que dirige Luis Ventura publicé la tapa mas
comerdalizada del pais, titulada “El odio de esta
mujer no nos puede ganar” (edicién 596), en
alusion al drama que se desato entre el periodista
de especticulos, Jorge Rial, y su ex mujer, Silvia
D’ Auro. Vendi6 136.600 ejemplares, de
acuerdo con la propia publicacidn, y fue la
portada mas comercializada de la historia de
Paparazzi, segin Ventura.

El semanario tuvo una circulacién promedio de 127.236
ejemplares en febre ro, la mas alta en revistas pagas entre ese
mes de 2013 y febre rode 2012, de acuerdo con el Instituto
Verificador de Circulaciones (IVC). Ademads de las vacaciones
de verano (las ventas crecen 15 por ciento en ese periodo,
aseguran en el medio), otro factor que impulsé su
comerdalizacién fue que, a fines del afio pasado, Paparazzi
comenz6 a venderse en Corrientes y Neuquén junto con los
diarios El Litoral y La Mafana.

DISCO

“21", ADELE

El afio pasado, no hubo un lugar
en donde no sonara Adele.
“Rolling in the Deep” fue versio-
nada por artistas de todos los esti-
los (hasta la banda de nii metal
Linkin Park cuenta con la propia).
Y “Skyfall”, tema central de la
homénima pelicula de James
Bond, llevo a la cantante britdnica
a ganar un Oscar, este afio, por
“Mejor canci6n original”.

La popularidad de Adele se refle-
j6 en la venta de discos. Segun la
Camara Argentina de Producto-
res de Fonogramas y Videogra-
mas (Capif), el dlbum “21”, de la
a rtista britdnica, fue el mas vendi-
do de 2012. Lo escoltaron “Take
me home”, de la banda juvenil
One Direction, y el dio
Serat/Sabina, con el dlbum “La
o rquesta del Titanic”.

Fruta méas vendida
elegida por kilo.*

La gaseosa
7 Up (petx 2,25 1t.)

lima limén regular
fue su producto

mas comercializado

en2012.*

CADENA DE
SUPERMERCADO

CARREFOUR

Desembarnd en la Argentina en
1982. Hoy, con 472 sucursales (269
tiendas de proximidad, 127 super-
mercados, 51 mini-hipermercados,
23 hipermercados y dos mayoristas),
la cadena de supermercados francesa
es la mas grande del pais.

Realiz6 181 aperturas el afio pasado
y suma 20.078 empleados. Por cantidad de
bocas, le siguen Cencosud (288, de las cuales
183 son Vea; 81, Disco y 24, Jumbo), Coto
(130), La An6nima (130) y Walmart (101,
entreellas, 65 son Changomas),

seguin datos de cada firma.

Ve rdura més vendida
elegida por kilo. *

N =7

RANKING
Discos mas vendidos
en la Argentina

1 “21” (Adele)
2 “Take me home (deluxe)’
(One Direction)

3 “Laorquesta del Titanic”
(Serrat & Sabina)
“Suefio dorado” (Abel Pintos)
“Via Dalma” (Sergio Dalma)
“Independiente” (Ricardo Arjona)
“Up all night’ (One Direction)
“El calor del pleno invierno”
(No te va a gustar)

9 “Vicentico 5” (Vicentico)
10 “Believé (Justin Bieber)
Fuente: Capif (2012).
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EQUIPO CON MAS
PENALES A FAVOR

NEWELLS Y TIGRE eS8

Argentina-Chile por las

Los equipos de Rosario y Victoria

! Eliminatorias (16/10/12). |
i Fue el partido mas visto ;

compartiera una misma realidad: recibieron ‘. eni2meses(ajunio / 7 30.6
’

la mayor cantidad de penales a favor en la de 2013).

temporada. Cada uno fue beneficiado con e
nueve ejecuciones. Atlético de Rafaela y Boca,

por su parte, tuvieron ocho cada uno, segui- [ .
dos por el descendido San Martin de San Juan,
que tuvo seis.

/7 249

| habia marcado

los “Primos de La

Fuente:
Cémara de la

Industria del
Calzado

EL PASE
DEL ANO

JUAN MANUEL

MARTINEZ -

El tironeo entre San Lorenzo y Boca Juniors quedd
para los xeneizes, quienes protagonizaron el pase
de la temporada (To meo Inicial 2012/Final 2013) al
quedarse con Juan Manuel “Burrito” Martinez, en enero.
Para concretar su regreso, Boca le pagé US$ 3,2 millones al
club brasilefio Corinthians por el 50 por ciento del pase.

El delantero convirtié s6lo dos goles (uno, en el torneo local;
otro, por la Copa Libertadores) desde que viste la azul y oro.
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. Boca (2810/12)

<l
-

/

/ marcd el Superclasico

{ Boca-River (5/5/13),
i el encuentro mas visto
i de latemporada local.

Empatarmm 1 a 1,

. enlaBombonera.

Fuente: Media

el duelo anteriorentre | Workstation/Ibope.

|
i
i

Boca Juniors
es el Unico equipo que
nunca descendié ala B
Nacional. Arsenal, que
comenzo jugando en
Primera D, tampoco.

851 goles
se convittieron en la
temporada 2012/13.

Ignacio Scocco,
delanterode
Newell’s, grité 24.
Fue el goleador
maximo.

!
f
{
/

DT MAS
GANADOR

GERARDO MARTINO

Gerardo “Tata” Martino debutd
como DT de Newell’s Old Boys en
febre ro del afio pasado. En ese pri-
mer partido, un amistoso contra
Belgrano, le dio a “la lepra” su
primera victoria desde el 28 de
agosto de 2011. Logrd el subcam-
peonato, con 36 puntos, en el Tor-
neo Inicial 2012. Clasific a la
Copa Libertadores 2013, donde
llegé a semifinales (al cierre de esta
edicion, atn no se habia disputa-
do). Y, en junio tltimo, se coron6
campe6n del Torneo Final, con 38
puntos. Los 74 que sumo en
ambos torneos lo convir-
tieran en el DT con més
puntos de la temporada.
Luis Zubeldia, al frente de Racing,
sumo 62 puntos, que lo posiciona-
ron segundo. Muy cerca, con 61,
quedo Ricardo Gareca, que no
pudo repetir con Vélez los 41 pun-
tos que le dieron el campeonato,
en el Inicial 2012 (apenas cosechd
20 en el Final 2013).

ARQUERO QUE
MAS PENALES
ATAJO

GUILLERMO SARA

“Tenemos un arquerg que es una
maravilla; ataja los penales senta-
do en una silla”, dice el canto.
Guillemo Sara, guardameta de
Atlético de Rafaela, no contuvo
ningtin disparo desde los 12 pasos
en el To meo Final 2013. Pero los
tres que atajé —de cinco que le
pateara—en el Inicial 2012 lo
consagrarm como el arqueroque
mds penales fren6 en la tempora-
da. Dos de ellos, al delantero de
Racing, José Sand. Ambos, ejecu-
tados en un mismo partido.



NOTA DE TAPA

PETROLERA
CON MAS ESTACIONES
DE SERVICIO

De las 6500 bocas de expendio que habia en la Argentina en 2003,
so6lo quedan alrededor de 4153. Es decir, un 36 por ciento menos que
hace una década.

El dato lo aporta Luis Maria Navas, asesor Legal de la Asociacion de
Estaciones de Servicio (AES). El afio pasado, calcula, bajaron la per-
siana entre 200 y 300 bocas. El alza en los costos operativos (sobre
todo, los salariales, que representan el 60 por ciento de esas erogacio-
nes) fue la principal causa de cierre. En niimeros: un operario de pla-
ya, que tenia un salario basico de $ 1250, en 2007, cobra, hoy, cuatro
veces mas ($ 5208), segtin el convenio colectivo firmado, en abril alti-
mo, por el Sindicato Obre ros de Estaciones de Servicio, GNC, Gara-
jes, Playas de Estacionamiento y Lavaderos de Autos de Capital Fede-
ral y Provincia de Buenos Aires (Soesgype). Sélo en 2012, los salarios
crecieron entre 25 y 29 por ciento, estima Navas.

El sistema de cupos de abastecimiento (vigente desde 2006), que frac-
ciond la entrega de combustibles por parte de las petroleras a las esta-
ciones de servicio, también fue erosionando el negocio. “Cuando se
achica el margen, esa reduccion se compensa con aumento de volu-
men. Si uno tiene cupo de venta, no se pueden incrementar las cantida-
des. Se vende, cada vez, menos”, ilustra Horacio Lazarte, economista
y analista sectorial de abeceb.com, especializado en energia y mineria.
Paraddjica situacion, si se tiene en cuenta que el parque automotor
casi se duplicé desde 2003: de 7,2 millones, en 2004, a 11,1 millones,
en 2012, de acuerdo con abeceb.com. Eso hace que haya 2955 autos
por boca, cuando, hace ocho afios, habia 1633, segtin la consultora.
Una estacion de servicio que comercializa combustibles liquidos deberia
vender, como minimo,250.000 litros por mes para alcanzar el punto de
equilibrio, sefiala Navas. “Muchas, rondan los 150.000 y 180.000
litros”, advierte. Agrega que, si bien los aumentos de precios que hicie-
ron las petroleras este afio le dieron un poco de aire al sector (la nafta
stiper acumula alzas de 15 por ciento, entre abril y junio), todavia, hay
varias bocas de expendio por debajo del punto de equilibro.

La pérdida de rentabilidad del negocio contrasta con una revaloriza-
cion de las tierras (sobre todo, en Capital), que funciona como incen-
tivo de venta para el duefio del lote. En 2003, un informe de Reporte
Inmobiliario revel6 que 90 bocas de expendio portefias estaban ubi-
cadas donde el costo de incidencia por metro cuadrado de capacidad
edificable cotizaba por encima de US$ 200. El 29 por ciento de ellas
se alzaba sobre terrenos con valores por encima de US$ 400. Esos
montos, hoy, se duplicaron, sefiala José Rozados, presidente de
Reporte Inmobiliario.

En 2004, la desarrolladora Argencons pag6 US$ 5,6 millones por el
terreno que ocupaba la Esso de Libertador y Maure y levanté una
torre Quartier. En Figueroa Alcorta y Cavia, donde funcionaba una
estacion de servicio Dapsa, Raghsa construyo, en 2006, las torres Le
Parc. Shell, por su parte, vendié un predio en Pampa y Ramsay; YPF,
su boca en Alem y Cérdoba, y Petrobras, la que tenia en Santa Fe y
Agiiem entre otras. En este contexto, la petrolera nacional YPF es la
que mads estaciones de servicio registra en el pais: 1522, mas de un ter-
cio del total que, por ahora, permanece en pie.
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YPF

1522 ol Shell

10 % 640
propias 50 propias

Esso

MARKET 24 aprox.
SHARE EN Aspro
SURTIDORES 46
Total de Refinor
estaciones en Oil 61
la Argentina 262
4153
(aproximado). Petrobras

270

24 propias

(al 30 de abril).

Fuente: las empresas
(YPF, Shell, Axion Energy,
Petrobras) y AES a partir
de datos de la Secretaria
de Energia (a mayo).

DEAL

DEL ANO

C6C

En febrero dltimo, Eduardo Eur-
nekian (duefio del holding Corpo-
racion América, al que pertenecen
Aeropuertos Argentina 2000 y
empresas de agroindustria, servi-
cios y energia, entre otras) cerro la
compra del 81 por ciento de la
petrdera CGC, ex Compaiifa
General de Combustibles, por
unos US$ 200 millones. Fue la
empresa argentina por la que més
se pago en el primer semestre del
afo. Pertenecia a Southern Cross,
fondo que lidera el ex CEO de
Quilmes, Norberto Morita.

La compaiiia, fundada en 1920, se
enfoca en dos sectores de la indus-
tria de los hidrocarbures: upstre -
am y transporte de gas. Tiene una
participacién del 15,4 por ciento
en Transporadora de Gas del
Norte (TGN), 7,5 por ciento en
GasAndes y 10,9 por ciento en
Transporadora de Gas del Merco-
sur (TGM), detalla en su sitio web.
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Los Estados
Unidos, Canada,
Brasil, Reino Unido y
Paises Bajos fueron, en
ese orden, los principales
destinos de las
exportaciones
argentinas, segun
Caucasia.

4,3% interanual cayeron, en volumen, las exportaciones de vino fraccionado desde el pais en 2012, rFuents: caucasias 23,7 litros es el consumo anual per capitalocal. fuents: Tade pata & araiysis (T04)

VINO MAS
EXPORTADO

ALAMOS

La Argentina es el quinto produc-
tor mundial de vino, detras de
Francia, Italia, Espafia y los Esta-
dos Unidos, segin Wines of
Argentina, asociacion que nuclea
a 220 bodegas.

La etiqueta con mds presencia en el
exterior es Alamos, de acuerdo con
Caucasia Wine Thinking. Produci-
da por Bodegas Esmeralda, comer-
cializ6 9,6 millones de litros en
2012, segtin la firma. Su participa-
ci6n fue del 4,7 por ciento sobre las
exportaciones de vino fraccionado
(todos los envases), que totalizaron
202,6 litros en 2012, de acuerdo
con Caucasia. Fue, también, la eti-
queta que mds facturd: US$ 31,8
millones, segtin Market Research
& Technology.

La marca Alamos naci6 en 1995.
Ese afio, empez6 a exportarse a los
Estados Unidos, mercado que con-
centra el 70 por ciento de sus ven-
tas al exterior, seguido por Cana-
da, Paises Bajos, Brasil, Reino Uni-
do, Noruega y Dinamarca, entre
otros 60 destinos. Su variedad
malbec fue la mas comercializada,
a tono con la demanda externa: 43
por ciento de las exportaciones
argentinas pertenecen a ese varie-
tal, segtin el Instituto Nacional de
Vitivinicultura (INV).

Segunda entre las mas exportadas
se ubicé Fuzion, de Zuccardi. Tra-
piche, de Grupo Pefiaflor, qued6
tercera, de acuerdo con fuentes del
sector. En Wines of Argentina,
sefialan que el grupo es el princi-
pal exportador del pais. El afio
pasado, concentrd el
19,2 por ciento de las

ventas de vino fracciona- R
do al exterior, en volu- \
men, segun la firma. '

EXPORTACIONES DE VINOS
ARGENTINOS EN BOTELLA

1995 US$ 11 millones

2012 US$ 760,9 millones
(+ 2,6 interanual).

Fuente: Wines of Argentina y Caucasia.
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CHOCOLATE

Hijo de la pasteleria drabe, el alfajor
es el producto con chocolate més

consumido del pais. Aporta el 51,1
por ciento de las ventas de confecciones de chocolate (tabletas, bombo-
nes y bocaditos, obleas y confites, entre otros), que totalizaron 78.790
toneladas en 2012, segiin monitoreos del sector. Estos productos
movieron $ 6480 millones. Los alfajores generaron un tercio: $ 2182
millones, de acuerdo con la fuente.

Cada argentino consume, en promedio, 1 kilo de esta golosina al afio, que
equivale a 20 unidades, a un peso promedio de 50 gramos. El alfajor tri-
ple, que representa el 52,6 por ciento de las ventas, es el formato preferido.
En el pais, mas de 100 compainias fabrican alfajores, entre un 30 y 40
por ciento mds que las registradas en 2003, segin la Asociacion de Dis-
tribuidores de Golosinas y Afines (Adgya). Arcor lidera las ventas, con
una tajada de 27,4 por ciento. Le sigue Mondelez (ex Kraft Foods), que
muerde el 21,2 por ciento, indican los relevamientos. Sus alfajores
estrella, respectivamente, son Tatin, con 9,4 por ciento del mercado, y
Terrabusi, con el 6,8 por ciento. Pero la marca més elegida por los
argentinos es Guaymallén: concentra el 12,1 por ciento del mercado. Es
decir, 4867 toneladas. Su variedad mas vendida es el simple de chocola-
te con dulce de leche, indica Hugo Basilotta, director de Guaymallén.
Bajo el slogan “El alfajor de la familia”, la empresa fabrica 1,5 millon
de unidades por dia en sus dos plantas, en Mataderos.

SISTEMA
OPERATIVO

ANDROID

Hay mas de 10 millones
de usuarios con smart -
phones en el pais. Equi-
vale a cerca del 24 por
ciento de la poblacién
argentina, segun una
encuesta publicada por
Google, a cargo de
Ipsos. Entre el parque
de teléfonos inteligen-
tes, Android es el siste-
ma operativo mds utili-
zado, con un 33 por
ciento de participacion.

QUIEN OPERA

SU SMARTPHONE
Android: 33 %
BlackBerry. 18 %
Symbian: 15%
Windows Mobile: 7 %
i0S: 3%

No sabe: 21%

Fuente: Google, en base

a lpsos, sobre 1000 casos
(mayo 2012).

Las tabletas signi-
ficarm el 21,3 por
ciento de las ven-
tas de productos
con chocolate en 2012. En factu-
racién, se llevaron el 28,8 por
ciento ($ 1868 millones). Entre
8 9 % sus tres formatos, las sélidas son el
crecioron las ventas 69,8 por ciento de las 16.760
de alfgjores, envolumen,  toneladas que se comercializaron
en el primer frimesre. en 2012, por delante de las airea-
da (15,5 por ciento) y las rellenas
(14,6). El mercado crecié 30,2 por
ciento, en volumen, en el primer
trimestre del afio. El pico se da
entremayo y septiembre: las ven-
1 4 ,1 % tas se cuadruplican.Aror lidera
crecieron, en volumen, con 60,4 de share, en volumen,
las ventas de chocolate en el .
pafs, en el primer imestre.  contra 27,8 por ciento de Monde-
Fuente: datos de mercaod. lez. La brand mas elegida es
Cofler (de Arcor): 29,7 por ciento
del mercado. Le sigue Milka, de la
ex Kraft, con 13,6 por ciento.

TABLETAS

Fuente: datos del mercado.

ALFAJORES.
VENTAS EN VOLUMEN. 5,7Kg.
Arcor: 27,4 % es el consumo per cdpita

Mondelez: 21,2 %
Guaymallén: 12,1 %
Jorgito: 11 %
Danone: 6 %

La Nirva: 5,6 %
Fantoche: 3,7 %
Otras: 129 %

Fuente: datos de mercado.

anual de golosinas en el
pais, el mayor de América
latina. Fuente: Claves.

2 Kg.

es el consumo per cédpita
anual de chocolate.
Fuente: datos de mercado.

EOMEONES Y L.os bombones y bocaditos son el 9 por
BOCADITOS ciento de las ventas de productos con cho-
colate. La categoria creci6 11,4 por ciento,
en volumen, en el primer trimestre.

El mas elegido, con 40,9 por ciento del mercado (2915 tone-
ladas), es Bon o Bon, de Arcor. Le sigue Dos Corazones, de
Felfort, que muerde el 10,8 por ciento. Tercero—también, de
Felfort, el Marroc.
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GIMNASIO
CON MAS s0CI0S

MEGATLON

La Argentina tiene el indice mds alto de penetracion de gimnasios
de América latina. El 5,7 por ciento de su poblacion (unos 2,3 millo-
nes de habitantes) asiste a algtn centro de fitness de acuerdo con
un informe de International Health, Racquet & Sportsclub Asso-
ciation (Thrsa), organizacion estadounidense que representa a gim-
nasios, clubes deportivos y spas, entre otros.

Por cantidad de socios, Megatlon es el gy mas popular del pais.
Retnea 106.671 miembros (al 30 de abril de 2013), sin incluir cor-
porativos, que suman otros 15.000. Son 2819 deportistas mas de
los 103.852 que registr6 en igual periodo de 2012.

Megatlon Center, en Reconquista 335 (pleno Microcentro), es la
sucursal con mayor tréfico diario de la cadena. Recibe entre un
207y 35 por ciento mds de socios que el resto de las sedes, que suman
33 (11 de ellas se encuentran dentro de empresas u organizacio-
nes), de acuerdo con la compaiiia.

Entrelos 6600 gimnasios que hay en el pais, un tercio funciona
en la ciudad de Buenos Aires y GBA. En total, facturan US$ 930
millones al afio por venta de pases, de acuerdo con Thrsa. En Mega-
tlon, la cuota mensual arranca en $ 345 y llega a $ 545.

N3LSISV SYNOSH3d 3d N
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A ALGUN CENTRO
DE FITNESS EN
LA ARGENTINA

Foto: Fotolia
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LO MAS VENDIDO
EN MERCADOLIBRE . rerrerraeaen

DISCOS RIGIDOS

La tecnologia fue el rubro que mds ventas cosechd
a través de Internet. En MercadoLibr sitio que
comercializé 67,4 millones de articulos el afio
pasado, los cuatro productos mds comercializa-
dos fueron aparatos electronicos, segin la firma,
que facturé US$ 373 millones en 2012.

Entre los items top, 73.390 fueron discos rigidos y
50.000, electrodos. Las barreras a la importacion
potenciaron las ventas de notebooks y tablets, que
no suelen ingresar al pais y, en caso de entrar, lo
hacen a precios mds altos que en el exterior.

Tablets 43.891

Notebooks 48.370

VIDEO
ENYOU TUBE

“MI NENA FACEBOOK”

El hit “Gangnam style” podra ser el video
mads visto de la historia de YouTube. Pero,
a nivel local, no puede vencer a la cumbia.
Cuatro bandas de ese género dominaron
el top-10 de videos mis vistos en la plata-
forma de Google, en 2012. Los Nota
Lokos, con su tema “Mi nena Facebook”,
conquistarm el primer puesto del
ranking. También, se consagraron las ban-
das de cumbia Nene Malo, Los Rompedis-
kotecas y Agapornis.

Lejos de contar con videos cotidianos,
como la verborrégica reaccion del “Tano”
Pasman, al ver cémo River descendia a la B
Nacional, el afio pasado, el ranking de
YouTube estuvo compuesto, en su totali-
dad, por videos de canciones.

ey
A .
Has  opaod RANKING TOP TEN

“Mi nena Facebook” (Los Nota Lokos)

“Fuiste tu feat. Gaby Moreno” (Ricardo Arjona)
“Bailan rochas y chetas” (Nene Malo)

“Dale latigazo” (Los Rompe Discotekas)

“Ai se eu te pego” (Chipmunks Chipettes)
“Gangnam style” (PSY)

“Mi sexy chambelan” (Colibritany)

“Agapornis mixX’ (Agapornis)

“Me prefieres a mi” (Arcangel)

10 “Tan lejos” (No te va gustar)

Fuente: Google.
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PANAL

PAMPERS

Un grupo de bebés rie, se despeina
y juega al compds de la cancién

“I feel pretty”. La escena es parte
del comercial de Pampers (Procter
& Gamble), marca de pafiales més
vendida en el pais. La eligieron cua-
tro de cada 10 argentinos en marzo
tltimo, de acuerdo con Nielsen.

El mercado de panales comerciali-
26 1945,8 millones de unidades en
2012, un 2 por ciento mds que el
afio anterior, segtin CCR. En fac-
turaciéon, movi6 $ 2625,6 millo-
nes, alza de 26 por ciento con res-
pecto a 2011. Huggies Classic y
Huggies Active Sec, dos brands de
Kimberly-Clark, se ubicaron
segunda y tercera, con respectivas
participaciones de 23,3 y 13,5 por
ciento, de acuerdo con CCR.

Pampers vende mas de US$ 10.000
millones por afo, a escala global.
Con el 11,95 por ciento de los ingresos
de P&G (US$ 83.680 millones, en 2012),
es, por facturacion, la mayor brand
de la companiia, segun se desprende
de su ultimo ejercicio, cerrado
en junio de 2012.

RECITAL PAGO
MAS CONCURRIDO

MADONNA

No es casualidad que vista la corona de la Reina del Pop. A sus 54 afios, Madonna (Loui-
se Veronica Ciccone) convoca mas publico que Lady Gaga (27 afios) y otras nuevas figuras
de ese género. En diciembre tltimo, 90.000 personas pagaron entre $ 250 y $ 1600 por ver
sus dos shows en River (el primero, se demor6 mas de dos horas). En Cérdoba, congrego a
otros 50.000 faniticos. Brindd, asi, el recital pago mds concurrido del pais, entre abril de
2012 e igual mes de este afio. En su gira, que dur seis meses, Madonna recorri6 88 ciuda-
des para promocionar su tltimo disco, “MDNA”. Fue el tour que mas ingresos embolsé a
nivel mundial, en 2012: US$ 296,1 millones, casi el 10 por ciento de los US$ 3000 millo-
nes que, sumadas, registraron las giras con mds ventas del mundo el afio pasado, de acuer-
do con el ranking Top 50 Worldwide Tours, que realiza Pollstar. Bruce Springsteen & The
E Street Band (US$ 210,2 millones) y Roger Waters (US$ 186,4 millones) completaron el
podio global. El ex Pink Floyd habia tocado en la Argentina en marzo de 2012. Hizo nue-
ve shows, que convocaron a entre 370.000 y 400.000 personas.

RANKING. Recitales pagos, por cantidad de publico. Abril 2012 a abril de 2013.

1 Madonna
(13y 15/12/12, River): 90.000.
2 Foo Fighters + Arctic Monkeys + MGMT

Madonna, en Cérdoba
(22/12/12, Estadio Kempes): 50.000.
Lady Gaga (16/11/12): 45.000.

(Quilmes Rock, 4 y 5/4/12): 80.000.
3 Pear Jam + The Black Keys
(Pepsi Music 3/4/13): 63.000.
4 No te va gustar
(6/4/13): 55.000.
5 Kiss (7/11/12): 50.000.

Fuente: APERTURA, a partir de datos de T4F y TyTroup.

The Cure (12/4/13): 40.000.

Charly Garcia + Fito Paez
(Quilmes Rock 2012): 40.000.

The Killers (1/4/13): 25.000.

Tan Biénica (21,23 y 24/ 6/12): 24.000.

Kings of Leon (Personal Fest 2012): 20.000.
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MOTO

HONDA

NF 100 WAVE

Participaciéon por marca
En %. Total patentamientos: 253.885.
Primer cuatrimestre 2013.
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Fuente: Mottos.

Made in Argentina,la Honda NF 100
Wave es la moto mas comercializada del
pais, segin la Asociacién Argentina de
Motovehiculos (Mottos). El afio pasado,
salieron a la calle 48.000 unidades con su
sello, a $ 7350 (precio sugerido, segtn la
empresa). La escoltaron unas 29.000
Guerrero G110 Trip y cerca de 27.000
Gilera Smash, de acuerdo con Mottos.

En cinco meses de 2013,
se patentaron 316.262
motos, una suba del 5,3
por ciento contra igual
periodo de 2012.
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En la Argentina, hay una moto cada 10
habitantes. El afio pasado, se patenta-
ron 649.603 motocicletas (2684, el

p romedio diario), un 9,3 por ciento
menos que en 2011, cuando las ventas
totalizarm 716.207. Hubo un enroque
en el podio: Honda, con 114.255 uni-
dades vendidas (18,5 por ciento mas
que en 2011), aceler6 sobre Motomel,
que lleg6 segunda, con 100.915 paten-
tamientos (venia de ocupar el primer
puesto: 108.129 unidades, en 2011).
Te reera asomd Zanella, que pis6 el 12
por ciento del mercado (77.893 unida-
des). Todos, datos de Mottos.

Honda Motor Company desembarcé en
el pais en 1978. Su filial local, Honda
Motor de Argentina, inaugurd, en 2006,
una planta en Florencio Varda. Alli,
fabrica los modelos Wave, CB1, XR250
Tornado y XR 125 L. En 2011, cort6 cin-
tas en Campana, donde produce otras
cuatro motocicletas y el auto Honda City.
La japonesa fabric6 120.000 motos en
2012, de las cuales 49.000 (41 por cien-
to) fueron NF 100 Wave, segin la firma.
Este afio, sumara cinco nuevos modelos
de dos ruedas a su produccién.

79,4

de las motos que se venden
en el pais son de origen
nacional. El resto (20,6 por
ciento), importado.
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LAVERAPY GRIDO

¢Qué tienen en comiin un lava-
rropas y un helado? El primero
estd presente en mds de 1300
lavanderias Lave Rap, franquicia
con mds sucursales de la Argenti-
na. El segundo, bajo la marca
Grido, anot6 la mayor cantidad
de aperturas de franquicias el
afo pasado: 225.

En Lave Rap, cada local factura
alrededor de $ 365.000 anuales,
de acuerdo con la firma, fundada
en 1981. Para obtener su licencia
de marca, la inversion total es de
$ 145.000. No se cobra fee de
ingreso ni royalties.

Oriunda de Cérdoba, la helade-
rfa Grido factura entre $ 1 millén
y $ 1,5 millon por local, segtin
datos de la empresa, nacida en
2000. La inversion total arranca
en $200.000 y exige un fee de
ingreso de $ 3500 (mds IVA).
Entre los gustos de helado, el de
dulce de leche es el més pedido,
segun fuentes del sector.

El afio pasado, la industria del
franchising factur6 $ 50.627
millones en el pais, monto que cre-
cera 10 por ciento este afio, segin
la Asociacion Argentina de Mar-
cas y Franquicias (AAMF). Las
612 marcas que funcionan bajo
este formato de negocio suman
unos 27.621 puntos de venta. El
mercado canaliza el 22 por ciento
de las ventas minoristas, que equi-
vale al 2,3 por ciento del PBI, de
acuerdo con la AAME

En p'°‘“ed‘ ’
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Fuente: TNS Argenting, sob
1015 casos. Poblacion

mayor

Foto: Fotolia
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7 PICK-UP
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86 79 RANGO DE PRECIOS
61 Hilux 4x2 diesel $173.500 / $246.700
I 3I5 34 Hilux 4x4 diesel $201.100 / $309.000
Hilux 4x2 nafta $217.500 / $226.200 Por séptimo afio consecutivo, Toyota Hilux fue la pick-up
282285 Hilux 4x4 nafta $265.900 / $274.700 favorita egtre los argentinos. En 2012, la japonesa patento/
g § % g i Hilux Cover diesel $195.200 / $228.400 23.117.un1dades de su producto ,estrell’a, que rep resenta mis
gTs52F g Fuente: la empresa (mayo 2013). de la mitad de sus ventas (entreg6 al pablico 45.004 vehiculos
g gz el afio pasado, segiin Acara, la cdmara de los concesionarios).
g2 En promedio, cuatro de cada 10 matriculaciones del rubro
8 wl Comerdales Livianos son pick-ups (64.922 unidades, en 2012). El afio pasado, las

dos versiones de Hilux —cabina doble y simple (4x2 y 4x4)- tuvieron una tajada de
alrededor de 35,6 por ciento en su segmento. Ford Ranger pisé el 25 por ciento y
Volkswagen Amarok, el 22,4 por ciento.

Daniel Herrero, presidente de Toyota Argentina, sefiala que el 60 por ciento de las
ventas de Hilux esta dirigido al campo. Calidad, durabilidad y confiabilidad, atribu-
tos que, a su criterio, pesan a la hora de elegirla. “Un ganadero que viaja 600 kilome-
tros por lugares en donde no hay sefial no puede tener un vehiculo que no le dé seguri-
dad”, grafica el ejecutivo.

La planta de produccion de Toyota Argentina, en Zdrate, se puso en marcha el 21 de
marzo de 1997. En su primer afio de operacion, Hilux se export6 a Brasil y Uruguay.
Lleg6 a Chile y Perd en 2002 y a México, al afio siguiente.
Fabric6 680.000 unidades desde su apertura (incluye el mode-

TR lo SW4, que se produce con la misma plataforma), de acuerdo

FIAT PALIO
MAS con informacién de la empresa.

Fue el auto mas fabricado en el PRODUCIDO
primer cuatrimestre del afio. Con
23.033 unidades producidas en

ese periodo, desbancé a la Hilux, La Hilux cabina doble (nafta/diesel) fue, también, el vehiculo m4s fabricado del pais:
que quedd cerca: 22.795 pick-ups, 76.714 unidades en 2012, segtin la Asociacion de Fabricas de Automotores (Adefa).
segin Adefa, la asociacién de El 34 por ciento de ese total se volco al mercado interno y un 66 por ciento se expor-
fabricantes. El modelo se fabrica t6. E1 77 por ciento, a Brasil, informa Toyota.

en Cordoba desde enero de 2012. Con 70.302 unidades producidas, la Volkswagen Amarok se posicioné segunda. Com-
Se exporta mas del 80 por ciento. pletd la terna el Chevrolet Agile (65.212 autos fabricados). El afio pasado, las terminales
Casi en su totalidad (99 por cien- automotrices produjeron 764.495 vehiculos, un 7,8 por ciento menos que los 828.771
to), a Brasil, informa Fiat. que salieron de las fabricas en 2011, de acuerdo con Adefa. Se exporté el 54,1 por ciento.
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EL AUTO
MAS CARO

FERRARI 399 F1

Con un valor de US$ 515.000, la
Ferrari 599 F1 es el auto més caro
de la Argentina. Detrés de ella,
galopan otros cuatro modelos de
la marca italiana, que oscilan en
US$ 415.000 a US$ 495.000. Las
siguen el Mercedes-Benz AMG
SLS Coupé, a US$ 410.000, y el
Porsche 911 Turbo S Cabriolet, de
$ 2,14 millones (US$ 396.300, a
un délar oficial de $ 5,40, segin
su cotizacion al 2 de julio), de
acuerd con la guia oficial de pre-
cios, a julio, de Acara, la cimara
de los concesionarios.

Las ventas de autos importados y
de lujo son una via de acceso al
délar oficial. Entre enero y mayo,
los patentamientos de Land Rover
se dispararon 268 por ciento,
mientras que BMW y Alfa Romeo
crecierm 143 y 95 por ciento, res-
pectivamente, informa Acara.

EL AUTO MAS
ECONOMICO

CHERY QQ

Se necesitan US$ 9800 ($ 52.920,
a un délar oficial de $ 5,40, segtin
su cotizacién al 2 de julio) para
comprar un Chery QQ, el auto
mds econémico del pais, de acuer-
do con la guia oficial de precios, a
julio, de Acara, la cdmara de los
concesionarios.

El Volkswagen Gol Power (modelo
base),a $ 58.400, y el Fiat Uno
Cargo Fire (con aire y direccion
asistida), a $ 58.900, otras opcio-
nes livianas para el bolsillo.

ision
jona con ransmisiy
funcio 5,1% e automatlco.

£ amientos
L ente: Acara (80P pgcemamms
ea tos y comerciaz® jivianos,

ntre 0y May0)
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498.620

autos patentados en el
pais, entre enero y
junio de 2013.

+8,3.

interanual.
Fuente: Acara.

27

Ferrari se patentaron

en el pais, desde 2006.

El pico de ventas anual

(seis unidades) fue en

2007, segun Acara.
-



LOS MAS CAROS

uUss$
Ferrari 599 495.000
Ferrari 612 Scaglietti F1 475.000
Ferrari 612 Scaglietti 455.000
Ferrari 430 Scuderia 415.000

Fuente: Guia oficial de precios de Acara (a julio).

“La Ferrari
es mia, mia’,

se le atribuy¢ a Carlos
Menem, en 1991, sobre
el 348 rojo que le regald
un empresario italiano.

START-UP

QUASAR VENTURES

“Hay oportunidades muy grandes
no aprovechadas en la region y
mucho espiritu emprendedor al
que le cuesta transformarse en una
empresa real”, analiza Pablo
Simén Casarino, CEO de Quasar
Ventures. Es el motivo que lo llevo
a co-fundar el start-up argentino
que mas capital coseché en lo que
va del afio: US$ 5,4 millones.

En marzo ultimo, Simén Casari-
no, Santiago Bilinkis y Andy Frei-
re —los tres, ex Officenet, empresa
adquirida por Staples, en 2004—
recibierm esa inyeccion del fondo
Emergnce Capital Partners, con
sede en Silicon Valley, y de inver-
sores como Wenceslao Casares
(Patagon), Alejandro Tamer (Des-
pegar.com) y Martin Migoya
(Globant), entre otros. Su objeti-
vo es crear 10 empresas de tecno-
logia en los préximos cuatro
afos, que, calcula el CEO, logra-
rdn una valuacién superior a los
US$ 100 millones.

A diferencia de las aceleradoras y
fondos de inversion, Quasar se
basa en el concepto de parallel
entrepreneurship: identifica ideas
con potencial y busca emprende-
dores que tengan el perfil adecua-
do para llevar adelante esos pro-
yectos. Desembolsa el capital ini-
cial para el start-up (entre los

US$ 50.000 y los US$ 250.000) y
es co-fundador de las empresas,
con una tenencia de 45 por ciento.

18,9

de la poblacién argentina
estuvo involucrada en
actividades emprendedoras, de
acuerdo con Global
Entrepreneurship Monitor
(GEM), que elabora IAE
Business School.
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NOTA DE TAPA

VERDURA

N
PAPA

Fritas, al horno, hervidas, a las
brasas, en puré... Ofrece tantas
variedades como la imaginacién lo
permita. Amiga de los paladares
jovenes y adultos, tiene un alto
aporte calorico y se vende a un
precio accesible. Por estas razones,
quizd, la papa sea la verdura con
mayores ingresos en el Mercado
Central de Buenos Aires: mds de
un tercio de las 769.374 toneladas

de hortalizas que llegaron a la enti-
dad durante 2012.

Limén
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Durazno toilj'lzis Pera
4,5% 7,1%
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toneladas toneladas
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celulares
vendio la compaiiia,
CADENADE en 2012. Presente en 15
ELECTRODOMESTICOS

por ciento de lostickets
emitidos, fue su articulo

mas comercializado.

GARBARINO

Cuando abri6 sus puertas, en 1951, Garbarino
vendia discos de pasta y equipos de audio en la

Ventas a precios
corrientes
calle Uruguay. Hoy, con mas de 120 sucursales, es (primer trimestre).
L. Lo . En millones de pesos.
la cadena de electrodomésticos y electrénica més

grande del pais. Recibe medio millon de clientes
por mes y comercializa mds de 5000 productos,
segtin la compaiiia. Fravega, con 100 sucursales, ~
es segunda en cantidad de locales. Las 100 empre- /
sas que venden electrodomésticos y articulos para
el hogar suman 1146 locales en el pais, segtin el 812,6
Indec. Desde 2003, su facturacion (a precios
corrientes) se mulplicé ms de siete veces en el pri-
mer trimestre de cada afio, a $ 5761,4 millones,
en el dltimo, de acuerdo con el organismo.

2005 2013

Fuente: Encuesta de
comercios de electrodomés -
ticos y articulos para el
hogar (Indec).
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Decretos

Afio 2012

Fuente: Infoleg

62,7 - 3.3

Resumen bancario

Fuente: APERTURA, a partir de
Banco Santander Rio, Banco Galicia
y BBVA Francés.

9.4 0.1

Aceite

Fuente: Euromonitor
(kilos per capita)

T

66.6 -

Facturas

3.3

Fuente: Federacion Argentina de la
Industria del Pan (Faipa).

Cesarea

709.  21.

Partos
Fuente: Ministerio de la Salud, a partir
de 240.021 partos registrados en 103 Fuente:
hospitales publicos del pais (a 2011). Ministerio de
Agricultura.
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YERBA
Significa
“Corrientes”,
en guarani.

TARAGUL |

Junto con el tango y el asado, el mate es una de las costumbres
a rgentinas mas arraigadas. De autoria guarani —lo toman des-
de la época precolombina—, estd presente en nueve de cada 10
hogares del pais, donde se consumen 6,7 kilos de yerba per
cdpita anuales, que equivalen a 100 litros de la infusion, segtin
el Ministerio de Agricultura, Ganaderia y Pesca de la Nacion.
Diez de las 149 industrias molineras inscriptas en el sector
comercializan y distribuyen el 80 por ciento de la yerba elaborada localmente, de
acuerd con el Ministerio de Agricultura. La marca Taragiii, de Establecimiento
Las Marias, lidera las ventas, con una participacion, en volumen, del 12 por ciento.
Le sigue Rosamonte, de la firma Hrefiuk, con entre el 8 y 9 por ciento, de acuerdo
con una de las principales entidades que relevan el sector. Unién —también, de Las
Marias— completa el podio.

En el primer cuatrimestre, la comercializacion de yerba en el mercado interno fue la
mas alta de los tltimos cuatro afios. Creci6 27 por ciento interanual, a 86,6 millones de
kilos —en abril de 2012, el kilo de yerba llego a costar $ 20—, y 10,4 por ciento, con res-
pecto a igual periodo de 2009, segtin el Instituto Nacional de la Yerba Mate (INYM).
Las Marias es el productor lider, con un share de 25 por ciento en volumen (cerca de 20
millones de kilos por mes). Le siguen Hrefiuk, con el 12 por ciento, y Molinos Rio de la
Plata (Nobleza Gaucha, Cruz de Malta), de acuerdo con fuentes del sector.

La Argentina es

el primer productor

y exportador mundial
de yerba mate

Fuente: Ministerio de Agricultura.

90.

Misiones,

-
principal provincia
productora de la
hoja verde, Siria
concentra el 90 es el primer
por ciento de las destino de
21 1 352 exportacion,
hectareas cercade
cultivadas

en el pais. 60
%

de las ventas,
segun INYM.

. - INFUSIONES
» il * _ + Consumo anual per cpita.

n
. Té:180/200 grs.

Entre90y 100 tazas
(2 grs. cada saquito)

Yerba
6,7 kilos

AREA SEMBRADA EN LA ARGENTINA

Equivale a 100
Soja Maiz Trigo litres de infusion Café: 1 kilo
1 9,1 4,6 3,2 Unas 250 tazas de café de
millonesde millonesde  millones de maquina (4 grs. cada una)
hectareas hectareas hectareas Fuente: Camara Argentina del Café.
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Desde 2003,

la circulacién de dinero
entreel publico

y en los bancos se
multiplicé casi nueve
veces.

Fuente: Banco Central.

> $229.800
<" millones
7’

$25.900

7
7
I
1
I
]
. ]
millones 1

2003 2013

" BILLETE QUE
MAS CIRCULA

En el pais, hay 3400,7 millones de billetes entre

el publico y los bancos. Seis de cada 10 tienen

la cara de Julio Argentino Roca, de acuerdo MONEDACORRIENTE

con el Banco QGHtral (BCRA). Suman 2_030,5 Millones _Participacién
millones de unidades, 6 50 per cdpita, si se Denominacion ~ de  sobreel total
dividen por la poblacién argentina. Es un 6 por unidades En%
ciento mds que en mayo de .201'2,, cuando los > 398.4 17
papeles de la mayor denominacién representa- 5 2814 83
ron 54 por ciento de la circulacién. Entreese 10 3403 10
mes y mayo ultimo, el BCRA agreg6 609,1 20 528 16
millones de billetes a la oferta, similar al total 50 296,8 87
que contabilizaba la entidad en 2003 (601,7 100 2030,5 59,7
millones'), cuando los papﬁales de '$ 100 eran el Fuente: BCRA (al 2 de mayo de 2013).

31 por ciento del total en circulacion.

CEPILLO DE DIENTES

Se recomienda cambiarlo cada

$0,05 $0,25 $0,50

16,6% 13,3% 9,8%
1259 millones 1007,9 millones 746 millones
de unidades de unidades de unidades

tres meses. Pero los argentinos $010 y
renuevan su cepillo de dientes, 35 é% 4
apenas, una vez al afo. 2676.8 millones
En 2012, se comercializaron de unidades
51,3 millones de unidades l
en el pais, 6 1,2 cepillo .
de diente per cdpita. .
Es, no obstante, mas que \*-..\
el doble de lo que
compraban los
argentinos hace 11
afos (0,5 unidades

por cabeza, en .

2002). )

Fuente: Euomonitor. !

Fuent $1
uente: 1 5,7%
Beha 1(3‘"‘)’ 2de mayo S 1192,8 millones
‘ : \1 de unidades
: $2
MONEDAQUE 3,8%
MAS CIRCULA 291,7 millones
' de unidades
Es un mercado N
que movid
US$ 95,1 Entrelas 7581,3 millones de monedas que circulan en el pais, la de
millones $ 0.1 U $ 0,10 es la de mayor uso: 2676,8 millones de metales con esa

en el pafs, en 2012,
un 9 por ciento mas
que el afo anterior,
segun Euromonitor.

Foto: Fotolia

denominacién estan en poder del publico y los bancos, segin el Banco

Central (BCRA). Le sigue la de $ 0,05, con 1259 millones de unidades. Combinadas,
acumulan mas de la mitad de la oferta de monedas del pais.
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POLITICO
ARGENTINO CON 805-000
MAS SEGUIDORES comentarios
EN TWITTER en Twitter

FERNANDEZ DE KIRCHNER

Hugo Chéavez.

SUTUIT MAS
RETUITEADO

El 7 de octubre de 2012, Hugo
Chavez fue reelecto como presi-
: . dente de Venezuela con el 54,42
hoy quiero decirte R
: por ciento de los votos, frente al
que has arado en la tierra, R R
la has sembrado, la has 44,97 por ciento de su contrincan-
regado y hoy has levantado la te, Henrique Capriles. Ese dia, la
cosecha.@chavezcandanga”. . . . .
T 3435 retuit P residenta felicit6 al fallecido lider
uvo etns bolivariano con una poética frase,
(RT), el 7/10/12. «
en la que le asegura que “ha levan-
Fuente: Favstar. - .
tado la cosecha” tras su triunfo.

“Hugo,

POLiTI(;OS ARGENTINOS
CON MAS FOLLOWERS

& z
g =%
2o 2 %
2 Sow 1_Cristina Femandez 2.104.066
oo § 2 Mauricio Macri 552.961
coga 3 Anibal Femandez 415.268
cS35 4 Amado Boudou 278.383
LD T 5 Daniel Scioli 261.713
Q 382 X
[ 8— ) %. 6 Francisco de Narvaez 199.093
B2FS 7 Sergio Massa 173.113
o g. Q2 8 Gabriela Michetti 160.867
<8 E—" o 8 9 Florencio Randazzo 147.892
55 &5 10 Mariin Sabbatella 126.599
8 ‘Q 8 = Fuente: APERTURA, sobre datos de Twitter (al 27
S .9 de junio de 2013).
SR %
- - i
Seguidores 3 o3 9 47 -
. L. . . .. . . o8 menciones genero el papa Francisco
Asidua (y polémica) usuaria de Twitter, Cristina Fernandez de Kirch- _%U _% % g% enlas redesgsociales, %oz horas
ner comenta sobre temas que oscilan entre los hitos de su “Década Ep O 5 después de su nombramiento.
: : : ; 0 =2 El pico fue de 26.500 tuits por minuto.
nada”, los nombr in rros (Loli ito, Kala, Marti Q — =N p p
Ga a(Ifla » 108 O_ lz es de sus cinco Pi os (Lo t,a, Vito, f’l 4 w artita 5T o Casi un tercio (7950 tuits) provino de la
y Rosita) y la serie “Game of thrones”, que, segtin expreso, le “encan- Argentina, segtn Tribatics.
ta”. Se posiciona en lo més alto del podio de politicos locales en la red
social de los 140 caracteres, con 2,1 millones de seguidores. Es mds e
del doble que el 1,1 millén que tenia en mayo de 2012. \\‘\
La Presidenta es, ademas, la jefa de Estado de América latina con més

followers —s6lo la supera el extinto presidente venezolano, Hugo
Chavez, con 4,2 millones—, por delante del mexicano Enrique Pefia
Nieto, el colombiano Juan Manuel Santos y la brasilefia Dilma Rous-
seff, en ese orden, segin indican sus cuentas oficiales de Twitter.

En el continente, Ella se ubica segunda, detrds del mandatario esta-
dounidense, Barack Obama, quien conquist6 33,4 millones.

3
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DIARIO
MAS LEIDO

CLARIN.COM

Este dato podria ser el mas doloroso para el
panel de 6,7,8. Héctor Magnetto sigue lideran-
do el diario mas vendido de la Argentina. En
abril (dltimo dato disponible), Clarin registrd,
en promedio, una circulaciéon de 264.517 ejem-
plares, de lunes a domingo, segtin el Instituto
Verificador de Circulaciones (IVC). El séptimo
dia de la semana, la media mensual alcanz6
589.593 ejemplares.

Si bien el matutino de Ernestina Herrera de
Noble encabeza el podio, sus ventas en el pais
retrocediermn 7,4 por ciento con respecto a abril
de 2012. La Nacién, en el segundo escalafon,
cay6 6,8 por ciento en ese periodo, a 159.088
ejemplares de lunes a domingo, mientras que
Diario Popular, tercero, lo hizo 4,2 por ciento, a
86.770 ediciones, de acuerdo con el IVC.

SERIEDETV

DULCE AMOR

Empez6 en 2012 y terminé el 29
de abril dltimo. Se trata de “Dulce
amor”, novela emitida por Telefe
Y que, entre enero y marzo de este
afio, registr6 un promedio de 19,3
puntos de rating No iguald, sin
embargp, a “Graduados”, que
habia medido 23,6 puntos, en pro-
medio, durante 2012.

Entrelas “latas”, “Los Simpsons”
(8,5 puntos) y “Glee” (7,6), en la
pantalla de Telefe, y “El Zorro”,
en la de El Trece, con 6,7 puntos,
fuermn las més vistas por aire el
afio pasado, segtin
Television.com.ar. En cable, el
ganador fue, también, la familia de
Springfield, con 2,08 puntos regis-
trados los domingos, seguido por
“Futurama”, con 1,7, y “The Wal-
king Dead”, con 1,66, de acuerdo
con Mindshare Argentina. Todas,
emitidas por FOX.

CHEF CON
MAS RATING

PORTAL
MAS LEiDO

CIRCULACION DiA DOMINGO

1 Clarin 589.593
2 LaNacion 339.221
3 Diario Popular  136.191

Fuente: IVC (promedio abril).
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millones

DE VISITANTES UNICOS
ENTRE MARZO DE 2012 Y MARZO DE 2013
SE CORONO COMO EL PORTAL MAS VISITADO
Muy cerca, en segundo lugar, queddMercadolLibre,
con 78 millones de visitas Unicas. El podio lo completd
Taringal, con 76 millones. El afio pasado, agosto fue el
mes de mayor crecimiento de lectores online para
Clarin, en coincidencia con los Juegos Olimpicos de
Londres.Ese mes, registr6 6,8 millones de visitantes
Unicosy se ubicd, incluso, por encima del diario depor-
tivo Olé (propiedad del mismo grupo editorial), que ano-
t6 3,7 millones.

Fuente: comScore.
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BUSQUEDAS
EN GOOGLE
\/\ Personas
mas buscadas
en Google
QU8 1 Argentina (2012).

\

“MARAVILLA

SERGIO “MARAVILLA” MARTINEZ

“Aparece en ‘Showmatch’ y serds famoso”. Esa podria ser la

f 6 rmula del estrellato local, teniendo en cuenta las busquedas de
personalidades en Google Argentina. Dos personajes que part i-
cipara de “Bailando por un suefio”, el certamen de baile del

p rograma de Marcelo Tinelli, se posicionaron dentro de los pri-
meros tres mds buscados del pais durante 2012.

Se trata de Sergio “Maravilla” Martinez y de Charlotte Canig-
gia. El boxeador ocupa el primer puesto, potenciado por su apa-
ricién en “Showmatch” y la conquista de su titulo mundial de
peso mediano del Consejo Mundial de Boxeo.

Charlotte Caniggia, hija de Claudio, ex futbolista de River, Boca
y la Seleccion argentina, y de su excéntrica mujer, Mariana Nan-
nis, se ubico en el tercer lugar. Varios artistas destacados de la
musica y los medios, fallecidos en 2012, completaron el fop-10.
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Fuente: Google.

RANKING
Términos

mas buscados

en Google
Argentina (2012).
1. SUBE

2. Kizi

3. YouTube music
4. Servicio
meteorolégico
Gran hermano 2012

Feriados 2012
Maravilla Martinez
. Gangnam style
9. Dakar 2012
10. Whitney Houston

Fuente: Google.

® N o |0

Referencias
| Vivos
No vivos

SUBE (Sistema Unico de Boleto
Electronico). Esa fue la bisqueda
en Google con mayor crecimiento
en la Argentina durante 2012,
segtin el informe Zeitgeist, que
realiza la empresa todos los afios.
Detrés de la tarjeta que permite
viajar en transporte publico, se
posicioné una de las sorpresas del
rankingKizi, un portal de video-
juegos online. Este término se ubi-
¢6 por encima de “YouTube
music” (tercera) y de “Servicio
meteorddgico”, una busqueda
que asomo gracias a las cadticas
condiciones climdticas de los ulti-
mos tiempos (inundaciones, grani-
z0 y nevada portefia de 2007,
entreotras).
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GASEOSA

Con un tercio de market share, Coca-Cola es, por volumen,
la bebida con gas mas vendida de la Argentina, mercado
que ostenta el mayor consumo per cdpita de gaseosas del
mundo: 131 litros, segtin Euromonitor International. El
afio pasado, su version regular significo el 85,2 por ciento
de las ventas, de acuerdo con Nielsen.

La segunda gaseosa mas consumida es Pepsi (PepsiCo
Argentina), con 7,4 por ciento. Sprite (The Coca-Cola
Company) completa el podio, con 6,6 por ciento. Juegan
en un mercado que, en 2012, comercializ6 6035 millones
de litros (no incluye aguas con gas), alza de 2,1 por ciento
con respecto al afio anterior. En facturacion, crecié 15,1
por ciento, a US$ 8461 millones, segtin Euromonitor.

La primera botella de Coca se destapé en suelo argentino
en agosto de 1942. Hoy, cuatro grupos embotelladores
(Andina, Femsa, Reginald Lee y Arca), que suman nueve
plantas en el pais, producen, comercializan y distribuyen
los productos de la filial local de The Coca-Cola Com-
pany, nacida en 1886, en Atlanta, Estados Unidos.

Coca-Cola. Ventas 2012.
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Fuente: Euromonitor; Nielsen

Longobardi
Concentra el 48,53 por ciento
del share de AM, entre las 6 y
10 horas. Por dia, lo escuchan

746.113 oyentes.

Lanata

Se lleva el 46,11 por ciento del
share de AM, entre las 10y 14
horas. Lo escuchan 684.785
personas por dia.

Foto: Fotolia

Radio 10

Share AM
marzo / mayo
2013. En %.
Fuente: .
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RADIO MITRE

Este afio, la dupla ofensiva Marcelo
Longobardi-Jorg Lanata derrocd, des-
de los estudios de Radio Mitre, al con-
solidado y distendido primer puesto
que Radio 10 habia construido en la
grilla de rating Desde su llegada, en
enero, a la radio del Grupo Clarin,
Longobard —proveniente de Radio 10—
y Lanata superaron a Samuel “Chiche”
Gelblung y Oscar Gonzélez Oro, las
voces fuertes de la primera mafiana de
la emisora que, ahora, funciona bajo el
control de Cristobal Lopez.

FM

LA 100

Los argentinos escuchan mads FM que
AM: 58,5 por ciento de reach (gente
que oye una emisora o programa) con-
tra 26,5 por ciento, respectivamente, en
marzo, segtin Ibope. La 100, de Grupo

Clarin, lidera el dial.
o (o]
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Q =
o
[+
¥4 Share FM
marzo / mayo
2013. En %

Fuente: Ibope.
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SIDRA

VERSUS NAVIDENO

\/_\ MILLONES DE KILOS
DE MANZANA
llegan a la planta de CCU
Argentina, en Allen (Rio
Negro), entre marzo y
abril, segun la empresa.

Un invitado que no falta en el brindis de Navidad y
Ao Nuevo es la sidra. Ambos festejos hacen que
diciembreconcentre el 80 por ciento de sus ventas
anuales en el pais, que totalizaron 82 millones de
litres en 2012, segtin estimaciones de la Asociacion
Elaboradores de Sidra (AES).

Real es la etiqueta mis elegida por los argentinos.
Miembrodel portfolio de marcas de CCU Argenti
na (La Victoria, Sdenz Briones 1888, otras de sus
ofertas), tiene una tajada del 23 por ciento del mer-
cado, de acuerdo con Nielsen. La escolta Del Valle,
de Bodegas Cuvillier, con un 16 por ciento.

“El argentino la toma por tradicion. Gusta, tam-
bién, porque tiene un sabor dulce y amable”, sefia-
la Javier Trucco, presidente de AES y gerente de la
division Sidras de CCU Argentina. El consumo per
cdpita de esta bebida, no obstante, cay6 de 2,4
litres, en 2003, a 2,2 litros. “La industria es bas-
tante quieta y poco atractiva, en términos de pro-
puestas y nuevos productos. Le avanzaron sus pri-
mas hermanas (espumantes, fernet, vino blanco y
champagne)”, observa. El desafio, subraya, estd en
destestacionalizar su consumo y sumar propuestas
para los jovenes. Entre las ocho compafiias que
juegan en el sector, CCU Argentina es lider, con 35
por ciento, segtin Nielsen. Tiene una planta de
molienda en Allen (Rio Negro) y dos embotellado-
ras en Buenos Aires (Ciudadela y Pilar).

Postre

Sinfuegos (@ Confuegos
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c recimiento sin precedentes a nivel local: aument6 “Yo te esperaré”
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Fuente: TNS Argentina (noviembre
de 2012, sobre 1003 casos).

“Miénteme” (Alejandro Femandez)
“Come”, de Jesse & Joy.

Fuente: Capif (2012).
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“Madagascar”, Sus tres
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PELiCULA
MAS VISTA

“LAERA DE HIELO &

Una ardilla persigue a una bellota
durante el periodo glacial. En su odi-
sea, provoca el derrumbe de inmen-
sas estructuras heladas, sobrevive
caidas desde precipicios vertigino-
sos y redisefia, accidentalmente, el
mapa continental de la Tierra.

A 10 afios de su primera entre- _
Desde su afio

ga, Twentieth Century Fox debut, en 2002,
presento la cuarta parte de 10,7 millones de
la saga animada “La era argentinos vieron las
. . . cuatro peliculas de la
de hielo”. Fue la pelicula méds saga, de acuerdo
vista de 2012 en los cines con Ultracine.

argentinos, con 4,5 millones de
espectadores, de acuerdo con Ultra-
cine, que realiza reportes de taquilla
para el sector. También, la que mas
recaudé: $ 137,5 millones.

Otra saga animada, “Madagascar
3”, se ubicé segunda en cantidad de
admisiones, con 2,9 millones de
espectadores. “Los Vengadores”,
con 2,7 millones, completd el podio.
Entrelas nacionales, la mds vista fue
“Dos mas dos”, comedia protago-
nizada por Adridn Suar, Carla
Peterson, Julieta Diaz y Juan

%

aumento el valor
del ticket promedio
en 2012: de $22,9
a$333.

Minujin. 4 LAS 10 MAS VISTAS
El afio pasado, 46,4 millones de per- Recaudacién
sonas visitaron las salas de cine Pelicula Espectadores  en millones de $
argentinas, un 9 por ciento mds “La era de hielo 4” 4.495.422 $137,5
queen 2011, cuando asistieron 42,5 “Madagascar 3" 2.856.730 $81,7
millones. La recaudacion alcanzé “Los Vengadores” 2.675.356 $785
$ 1305 millones, alza de 34 por cien- “Batman: El Caballero de la Noche asciende”  1.807.051 $51,6
to con respecto al afio anterior. Los “Veliente” 1.692.352 $51.1
cinco films mas vistos aportaron cer- “La saga Crepusculo: Amanecer (parte I1)” 1.238.813 $353
ca de un tercio ($ 400,4 millones) del “El sorp,rendente Hombre Arafia” 1.188.035 $37,7
total de la caia “Dos mas dos” 998.397 $27,2
ja. “Busqueda implacable 2" 903.701 $24,4
“Elefante blanco” 756.774 $ 18,6
Fuente: Ultracine.

74 / Apertura / Julio 2013




o aot
(O i
g
A 2{\\4

\0
WU e
a:,?,:‘\‘v‘as en oV

o A genglje‘
Fuemg 1@10 ca¥

¢Qué
compran en
cuotas?
13%
[ Ropa
29 %
Articulos 59,
]
del hogar i Autos

1.9 0.2« 0.1«

Aderezos (kilos per cdpita)

Fuente: Euromonitor.

76 / Apertura / Julio 2013

Entre enero y mayo,
el precio del kilo de salmén
rosado (representa 25 a 30 por
ciento del costo de una cadena de
sushi) se disparo 47,4 por ciento, de $
38 a $ 56, en su presentacion fresco

entero, y 27 por ciento,
de $55a$ 69,9, en filete fresco,
segun datos del sector. En 2012, el
alza habia promediado 25 por
ciento con respecto al afo
anterior.

SUSHI
PREMIUM

PLACER REAL
SUSHI CLUB

Relleno con palta, palmito y queso Philadelphia. Envuelto en
lamina de tamago y salmén. Bafiado con salsa de maracuyd y
crocante de batata. Placer Real es el roll mds demandado en Sus-
hi Club, principal player,por cantidad de locales —23, més cinco
en el exterior—, entre los restaurantes de sushi de la Argentina
“Suave, sabroso, fresco, siper occidentalizado y pensado para la
mujer”, lo describe Matias Pagano, gerente General de la compa-
fifa. El roll, dice, esta presente en el 16 por ciento del total de
pedidos. Creado por la cadena en 2007, se consume, mayormen-
te, en los combinados “Armalo como quieras” (el de 45 piezas
cuesta $ 496, en sal6n). Las piezas mas demandadas son de autor.
Pero, entre las tradicionales, la mas pedida es el Philadelphia
Roll, indica Pagano.
Sushi Club naci6 en 2001. Compite en el segmento premium
con Dashi, Yoko’s, Ceviche y Osaka, restds en los que una cena
para dos personas promedia $ 500. Junto con Itamae Sushi (14)
y Dashi (7), concentra casi de la mitad de las 100 bocas que per-
tenecen a cadenas, sobre un total de 235 (ntimero que contem-
pla a independientes) establecimientos de sushi en Capital Fede-
ral y GBA, segiin Guia Oleo. Por el alza del alquiler en locales
comerdales (entre 20 y 25 por ciento interanual, sefiala Reporte
Inmobiliario), 27 restaurantes de sushi cerraron en 2012

SUSHI
POPULAR

' /é; e
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CEVICHE TR
SUSHI POP

- . ’

Con seis puntos de delivery y un local a la calle, la cadena Sushi

Pop, nacida en 2009, es la que mds bocas tiene en el rubroque

apunta al volumen y los precios bajos (Che Sushi, Sushi Phone,

Kiosco Sushi Roll, entre otras).

Seis de cada 10 pedidos mensuales incluyen la pieza Ceviche, la
mas demandada de la cadena, informa Mateo Marietti, director
de Sushi Pop. El roll - relleno con salmén marinado en limén,
cilantrq palta, julianas de cebolla y cubierto con sésamo tosta-
do—lleg6 al mend de la firma en noviembre tltimo. Entre las
piezas tradicionales, New York con Philadelphia es la més ven-
dida: acapara el 25 por ciento de los pedidos, dice Marietti




