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PARA LA NACION LA SUSCRIPCION DIGITAL

NO ES UNA OPCION
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CAE LA CIRCULACION Y LOS INGRESOS PUBLICITARIOS PRINT.
CRECEN LOS INGRESOS PUBLICITARIOS DIGITALES...
PERO NO SERAN SUFICIENTES
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EL GAP SE CUBRE CON SUSCRIPCION DIGITAL
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suscripcion digital




PROPUESTA
DE VALOR

CONTENIDOS DIGITALES + BENEFICIOS
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SUSCRIPTORES MENSUALES




Suscribite ahora #—\

ACCESO DIGITAL

30"

POR 6 MESES
LUEGO $100

SUSCRIBIRME

=LA NACION ee

LA NACION

+/ Accesoilimitado a lanacion.com

+/ Hasta 3 dispositivos simultaneos

COMBO PREMIUM

CLUB LA NACION
+ ACCESO DIGITAL

60"

POR 6 MESES
LUEGO $200

SUSCRIBIRME

=LA NACION ee

LA NACION (1]

ICA\EQPCIOV
+/ Accesoilimitado alanacion.com
+/ Hasta 3 dispositivos simultaneos
+/ Beneficios Club LA NACION Premium
«/ Acceso a edicién impresa en PDF

+/ Sin publicidad emergente




ANTES ,
DE LA SUSCRIPCION
DIGITAL

FOCO EN PAGEVIEWS TOTALES
(VOLUMEN DE TRAFICO)

# Velocidad en produccion de
notas para tener una
actualizacion constante

# Busqueda de contenidos virales
muchas veces incluso fuera

de nuestro core

DESPUES ,
DE LA SUSCRIPCION
DIGITAL

FOCOEN LA
COMBINACION DE:

# Interés: pageviews
usuarios frecuentes

# Satisfaccion: tiempo
promedio de lectura
usuarios frecuentes




SUSCRIPCION DIGITAL

ETAPAS DE IMPLEMENTACION

—

SIGNWALL METERED
FEBRERO 2015 PAYWALL
AGOSTO 2017

40 NOTAS POR MES

REDUCCION PAULATINA DEL LIMITE

FREEMIUM +
METERED PAYWALL




PRINCIPALES
KPIs

Fuentes Google Analytics
Agosto 2017
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SUSCRIPTORES
DIGITALES

1.1M

REGISTRADQS
A AGOSTO 2017

& 134K




PRINCIPALES DESAFIOS CULTURALES
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VISION CENTRADA CREACION Y GESTION

EN UXYCX DE CONTENIDOS
CON UNA MAYOR
INTEGRACION ENTRE
AREAS (REDACCION,
TECNOLOGIA,
PRODUCTO,
AUDIENCIAS)

)

|

CULTURA DE DATQS:
B2C ——> audiencias/creacion
de contenidos

> audiencias/adquisicion
de suscriptores

B2B > audiencias/eficiencia
publicitaria

INNOVACION: PROCESO
DE DESARROLLO
YLANZAMIENTO

DE PRODUCTOS EN
MODALIDAD
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