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La Cultura de la Innovación, el E-commerce 
y los Medios

http://www.mediaecommerce.com


La Visión



El Equipo



La Ejecución



El Éxito?  El Ego...

http://www.youtube.com/watch?v=GOgbUGhLK5E


El Fracaso 



El Riesgo (el Coraje)
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Innovar con el Gobierno



En 16 meses, autosustentable 



En 16 meses, autosustentable
Innovar en el Gobierno



El Propósito Pobreza

http://www.youtube.com/watch?v=EpL6glu55RU
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El Mindset del Emprendedor
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Mindset



Mindset del Emprendedor

Tener la ACTITUD para:
 Ser capaz de trabajar sin supervisión
 Ser capaz de motivarte a vos mismo
 Ser capaz de tomar decisiones rápidamente
 Ser capaz de manejar el stress
 Ser mente abierta y flexible
 Foco
 Persistencia y paciencia



Mindset Emprendedor efectivo

Que te motiva?

Que amas hacer?

Que te desafía?

Cambiar de hábitos

Siempre pensar que se puede

No sigas las reglas
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La Innovación
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Innovación vs Disrupción



Cultura innovadora 

Que es la Cultura innovadora?

Cómo la atraemos?

Cómo la desarrollamos?



Qué ven aquí?



Quienes son?
Que hacen?



Que es esto?
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Transformación Digital
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Transformación en los Modelos de Negocio



● Google
● Youtube
● Profe de Stanford
● Udemy - MBA U$D20
● Audible
● Celular

Educación en la mano de todos



Cable TV perdió la guerra  
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TV Networks vs Youtube

El contenido audiovisual en la mano de todos, en el momento que queremos



Publicidad Internet vs. Medios Tradicionales
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Los medios impresos en crisis:  <60% en 5 años
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Instituto Verificador de Circulaciones 
(IVC) publicado por el portal Letra P



“Desde que Twitter 
puso 280 caracteres más 

foto, ya te está 
informando más de lo 

que vos veías en un 
.com”
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“El 52% de la gente que navega 
por Internet tiene un Adblock, 

por lo tanto no ve 
publicidades”

“Hoy tendrás amigos que 
tienen hijos de 19, 20, 25 años, 

que no tienen cable, que no 
ven televisión… Lo primero 

que piensan es en el Wi-Fi para 
Internet”

“Nos guste o no nos guste, no hay 
nadie menor de 25 años 

escuchando radio… No eligen 
música, el gran éxito de escuchar 
música hoy en día son las playlists 

creadas por terceros”

“Nadie piensa en esta generación 
tecnológica que se van a perder de 
algo… Esto nos va a traer un gran 

problema publicitario” 

“Se está poniendo muy difícil poder 
tener recursos humanos con la pauta 

publicitaria que hay porque 
básicamente no están yendo a los 

medios tradicionales”

“Hoy la mayoría de la gente 
no aguanta 10 segundos un 

comercial, lo skippea” “CQC competiría con memes, no tendría 
tiempo a desarrollar el chiste, porque al 
chiste ya lo habrían hecho gratis cien mil 

personas”

“Facebook está basado en un algoritmo 
que dice ´Me gusta´, ´No me gusta´... Te 
va a sacar todo lo que te moleste y eso 

incluye a las noticias”

Transformación en Medios:  Mario Pergolini



No se puede monetizar una relación 
con un cliente que no existe

El Revenue 
sigue a las 
Audiencias



Las audiencias se construyen con DATA
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Tendencias en el Retail
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Cierre masivo del Retail en USA
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Amazon cerca de $700B de valuación. El doble que un año atrás.
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E-Commerce en LatAm, 5 - 7 años detrás de USA
Una oportunidad de mercado muy clara



alaMaula 2da 
en ARGENTINA.
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Competencia del E-Commerce en LatAm 
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Oportunidades de Monetizar
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Cómo está compuesta la región N.O.A.
•Provincias: Jujuy, Salta, Tucumán, Catamarca, 
Santiago del Estero y La Rioja.
•Población total: 5.468.000 (12,5% de Argentina).
•Población de sus capitales: 2.200.000 (5% de 
Argentina).

• Población bancarizada de sus capitales: 
1.100.000.

• Población no bancarizada de sus capitales: 
1.100.000.

• Población de capitales que abonó con tarjeta el 
último año: 528.000.

• Población de capitales que no extrae todos sus 
fondos al cobrar: 264.000.
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Espíritu del Partnership para validar
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*APORTE
Aportar a LGShop todo lo que haga 
falta para poder cumplir sus objetivos.

*SUSTENTABILIDAD DEL PROYECTO
Inversión con costos hundidos, 
recursos propios y know how 

*SINERGIAS 
Competir con fuerza para ganar el 
Mercado en 3 años.

*RÁPIDA IMPLEMENTACIÓN 
Tener la posibilidad de probar y 
mejorar los procesos dinámicamente.

La Gaceta

Posicionamiento

Tracción

Recursos 
operativos

MEC

Tecnología

Estrategia y 
Equipos

Know How y 
procesos



Solución Integral e-Commerce N.O.A.
1. MARKETPLACE TRANSACCIONAL 

2. PRODUCTOS PROPIOS 

3. LOGÍSTICA ÚLTIMA MILLA

4. PUBLICIDAD Y OTRAS INICIATIVAS 

5. MEDIO DE PAGO PROPIO 

Marketplace

Pagos

Logística

Productos 
Propios

Publicidad
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Estrategia
Experiencia en toma de 

decisiones para maximizar el 
potencial del proyecto

Marketing y Demanda
Generación de demanda eficiente y 

Canales diferenciales

Capacitaciones 
Talleres a todos los actores del 

ecosistema: Comercios, Compradores, 
etc

Actitud Emprendedora
Pasión, entrega 100%, Trabajo en Equipo, mezclando 

fuerza y profesionalismo

Customer Support
Atención eficiente de Comercios y 
Clientes buscando humanizar la 

plataforma tecnológica

Business Inteligence
Métricas claves para 

optimizaciòn de la oferta y 
demanda del marketplace

Integraciones
Equipo especializado en integraciones 

y APIs

Plataforma tecnológica
Marketplace  desarrollado in house y, validado en 

diferentes mercados e industrias.

Capacidad de ejecución validada estrategia 360º 



Monetización de Medios vía Marketplace
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Plataforma Propia y Escalable, APIs integraciones 
producción



Pre-Lanzamiento junto a la Oferta Local
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http://www.youtube.com/watch?v=Q6LNjSD-fFo


La increíble tracción del papel en E-Commerce
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E-Commerce es una Oportunidad para los medios?

COntenidos
COmpetencias
COmunidad
COoperar
COcrear
COnfianza
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Consideraciones finales
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Tareas para el hogar

Se puede innovar?

Se necesita ser disruptivo?

Se pueden armar equipos externos?

Cómo imaginan su negocio en 5 años?

Cuales son los activos/recursos que tienen y que se necesita?

Que los apasiona?

Que los hace feliz?
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diego@mediaECommerce.com 

Muchas gracias!

http://www.mediaecommerce.com
mailto:diego@mediaECommerce.com

