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Ecosistema comercial digital

Venta Directa 
Display

Venta 
Programática

Branded content 



Venta tradicional digital 

Banners tradicionales IAB 

Banners alto impacto 

Videos 

Publinotas   

Segmentación por sitios 

Segmentación por audiencias 

Viewability 

DESKTOP Y MOBILE





Amenaza Ad Blockers 
615 millones de dispositivos están utilizando bloqueadores.

El 11% de los usuarios de la red en el mundo están bloqueando avisos.

El uso de AdBlockers creció globalmente un 30% en 2016.

Estados Unidos, donde un 20% de los hombres lo utiliza frente a un 15% de las 

mujeres. 

Un 68% del uso de AdBlockers de escritorio está 

en Norteamérica y Europa.

Fuente IAB trends Chile



Google quiere acabar con los adblockers y 

la mejor forma de hacerlo es terminando 

ellos con la publicidad molesta en internet

Ad Blockers Vs Google

15 de febrero 2018



Catálogo de formatos molestos



Reparto de presupuesto publicitario



Branded Content o Brand Content
PROYECTOS ESPECIALES DE CONTENIDO

¿Qué es?
Contenido relevante, interesante y entretenido

De aspecto no publicitario

Generado por una marca para contectar con ella

Contenido comunica valores de marca 

aunque esta pase a segundo plano

Fuente : IAB Spain



114 mil PV en Caras

50 mil PV en Luz

22 mil PV en Noticias



Tipos de 
Brand Content?

Didáctico 

Entretenimiento

Informativo  

Formatos de 
Brand Content

Texto Videos 

Apps Juegos

Objetivos
Branding 

Engagement y seducción

Aumento de las ventas







¿Qué no es?

No es un advertorial o publireportaje

No es una nota de prensa

No es aparición de la marca dentro 

de la noticia aunque puede 

aparecer



Según Forbes, el impacto de las campañas 

basadas en marketing de contenidos es muy 

superior a otras acciones digitales en términos 

de recuerdo, percepción e intención de compra. 

El brand content genera un 43% más de 

recuerdo de marca.



http://luz.perfil.com/2017/09/26/ideas-para-decorar-y-disenar-espacios-exteriores/







rouge.perfil.com/2017-08-30-107697-5-tutoriales-para-que-tus-pestanas-parezcan-alas-de-angel/



¿Cómo medimos la 
efectividad?

Tráfico orgánico Google Analítics

Tráfico social (RRSS) 

Item 1 

20%

Item 2 

20%

Item 3 

20%

Item 4 

20%

Item 5 

20%

Brand Lift ( comportamiento del 

usuario e interacción con el 

contenido)

Chartbeat, asegura que “los usuarios que leen un artículo durante tres minutos regresan dos veces más 

que los que leen durante un minuto“. 

KPIs (key performance indicator) 

Branding y  Performance







Externalizar te permite acceder a redactores especializados en distintas 
materias. 
No necesitas capacitar a tu personal, abaratando costos y agilizando la entrega 
de contenidos. 
Entregar la mayor cantidad de detalles evitará confusiones o errores de enfoque. 
Mantener feedback permanente permitirá que a la empresa de outsourcing 
contenidos entregar el resultado deseado. 
Analizar los distintos proveedores te permitirá optar por el que mejor se adapte 
a tus requerimientos. 
Apoyarte en distintos formatos hará que tus contenidos sean más atractivos. 
Complementar el texto con elementos visuales facilita que el contenido sea 
consumido en profundidad. 
Revisar detenidamente cada entrega te permitirá elevar la calidad de los 
contenidos que publiques. 

Outsourcing de Contenidos



GRACIAS


