MARCAS
PERIODISTICAS

Su potencialidad para crear

NUEVOS
NEGOCIOS



TRANSFORMACION
DEL MODELO
DE NEGOCIO



~ - Realidad

. del mercado
con la que hay
gue competir

1~ e 15%01512

Una campana en redes basica llega a

mil lector jirec

el mensaje
ministro de educacion. Creo qu
solicitada en diarios lo comprom
mas

Seria bueno complementar a través

de las redes




HAN PASADO 20 ANOS Y ESTAMOS AQUI

USA = 5 de cada 10 ddlares.
Espana = 7 de cada 10 Euros.

LatAm = 9 de cada 10 dolares.

Vienen de |la publicidad en papel.



siguen gozando
de la confianza
= de la audiencia
| como proveedores
,/‘%‘ ¥+| de noticias

<= " de calidad.




Gaseosa = Coca Cola



En Tucuman diario = La Gaceta



Canillita = Gacetero



Papel de diario = Papel Gaceta



Credlbllldad

I, es verdad, lo dice LA GACETA




Productos

gue surgen

de la fuerza

de nuestra marca

v la credibilidad



Negocios
Inmobiliarios
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MARIA A. BARROS
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LAGACETA
SHOP.COM




o Lo A LA GACETA
vV | A J E S




LA GACETA
SEGUROS




“Gutenberg,

al crear la imprenta,
fundo la democracia.
cQué hara internet
por mejorar al menos
las instituciones
representativas

de la sociedad?”

Claudio Escribano concluy6 asi su articulo sobre el Foro Iberoamérica



Muchas gracias.



