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• Toma de decisiones reales con impacto real (compra de productos

anunciados)

• En un entorno controlado

• Aislando el impacto del factor diario de otros framings para el

anuncio

• Observando comportamiento y no preguntando

Uso del precio de reserva, (willgness to pay), como medición del 

valor que el producto tiene para el cliente.
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El valor percibido del producto en formato 

papel es un 20.8% superior al percibido 

en el formato digital.

El formato diario papel incrementa el valor percibido de bienes y 

servicios anunciados hasta un 23.6%. 

El valor percibido del producto en formato 

papel es un 23.6% superior al percibido en el 

formato digital
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