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valor de las marcas periodisticas




Y. El valor de las marcas periodisticas
@ opinion MALBA - NOV 2018

#1 AGENDA & REPUTACION

> “Los diarios son los mas respetados y definen la agenda del
dia segun la opinion publica.”

Define los temas mas importantes El contenido es mas respetado que

del dia el de otros medios

DIGITAL

61,0%

PAPEL

99,9%

PAPEL DIGITAL

23,0% 94,0%




Y. El valor de las marcas periodisticas
opinion MALBA - NOV 2018

Lideres de opinion €=

“La mayoria de los
lideres de opinion usan
los diarios para
} informarse: el 75.1%

*

11.1 61.8 25.0
% % %
|
“El lector de diario digital
ingresa con mas
} frecuencia y hace
lecturas mas cortas. 4
Viceversa el lector de
papel.” 43.9 39.6 10.4
% % %

)



Y. El valor de las marcas periodisticas
@ opinion MALBA - NOV 2018

Lideres de opinion €=
#3 DETALLE CONTENIDO

“El diario impacta
principalmente a través
} de sus titulares; en
ambos formatos es lo
que mayormente se lee”. 5.0% 48.6% 45.0%

“El lector de diario papel
prefiere en gran medida

} leer el contenido
completo de la noticia;
mas que el lector digital

’

11.4% 60.7% 22.1%
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Y El valor de las marcas periodisticas
@ opinion MALBA - NOV 2018

#4 PRIMER MEDIO PARA INFORMARSE

> “Los diarios son el medio mas elegido como ‘primer medio
que accede en el dia para informarse’.”

31,2 %

12%




Y El valor de las marcas periodisticas
@ opinion MALBA - NOV 2018

#5 INFLUENCIA EN LA VIDA DIARIA

“El medio que mas influye sobre la vida diaria de la opinion
> publica son los diarios, en los lideres de opinion aun mas
que la radio o television.”

Puablico en general Lideres de opinion
31-90/0 59.8(%)
37.5% 24.3%
30.6% 15.9%




Y. El valor de las marcas periodisticas
@ opInion MALBA - NOV 2018

Lideres de opinion €=

#6 CONFIANZA

> “Los diarios son el medio de mayor confianza percibida; las
redes sociales las de menor confianza.”

Poca confianza Mucha confianza

31.5% 68.5% lﬁ

54.7% &

17.4%

‘QIII




Y El valor de las marcas periodisticas
@ opinion MALBA - NOV 2018

Lideres de opinion €=
#6 CREDIBILIDAD: PUNTAJE

“Los diarios en sus dos formatos son calificados como los
> medios de comunicacion mas creibles por los lideres de
opinion.”
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#7 ATRIBUTOS Y USO
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Noticias de ultimo momento

El valor de las marcas periodisticas
MALBA - NOV 2018

“Los diarios son el medio preferido para leer noticias de
ultimo momento y para encontrar mas detalle de una noticia.”

Mas detalle sobre una noticia

oo
=70

Diarios

Radio o television Redes sociales

Diarios

Radio o television Redes sociales



Y El valor de las marcas periodisticas
@ opinion MALBA - NOV 2018

#8 EL DIARIO Y LA SOCIEDAD INFORMADA

> “Una persona que se informa a través de los diarios esta
mas preparada para afrontar la realidad que aquella que
no lo hace.”
Puablico en general Lideres de opinion
De acuerdo 45.6% 49.3%

Ni de acuerdo ni en

30.5% 27.1%
desacuerdo

En desacuerdo 21.5% 11.8%




Y El valor de las marcas periodisticas
@ opinion MALBA - NOV 2018

#9 EXPERIMENTOS ECONOMICOS

»Uso del precio de reserva, (willgness to pay), como medicion del
valor gue el producto tiene para el cliente.

« Toma de decisiones reales con impacto real (compra de productos
anunciados)

* En un entorno controlado

« Aislando el impacto del factor diario de otros framings para el
anuncio

* Observando comportamiento y no preguntando



El valor de las marcas periodisticas
MALBA - NOV 2018

#10 INCREMENTO DEL VALOR PERCIBIDO EN FORMATO PAPEL

El formato diario papel incrementa el valor percibido de bienes y
servicios anunciados hasta un 23.6%.

Precio de reserva de un producto Precio de reserva de un producto
(ejemplo: auriculares) (ejemplo: salén de beleza)

Precio pagado
Precio pagado
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Precio de reserva ($)

Digital

Digital

El valor percibido del producto en formato El valor percibido del producto en formato
@ papel es un 20.8% superior al percibido papel es un 23.6% super?o_r al percibido en el
en el formato digital. formato digital



