MARCAS DE
VERDAD

El valor de las marcas periodisticas para una comunicacion efectiva.

ADEPA

Asociacién de Entidades Periodisticas Argentinas -




éQué es Branded Content?




¢ Por qué las marcas amplifican sus mensajes en los medios de comunicacion?




¢ Qué diferencia a los medios tradicionales de las redes sociales?




¢ Cuales son los atributos cualitativos de una marca periodistica?




BRANDED + CORTERT

Es cualquier contenido producido por una marca que
contenga los valores de esta y que haga que su
audiencia se comprometa voluntariamente con ella,
gracias a su capacidad de informacion y entretenimiento
0 de sus valores educacionales.



¢Quée
esperan
nuestras

audiencias?







ROL DE LIDER - Trayectoria de los medios impresos

Ser creible en sus
contenidos y vinculos.

Vinculo con la comunidad
y referentes (cercania).

Debe informar,
entretener y educar.

Compromiso: desde el
accionar, desde la
relacién con lo social.

Valores claros e
inamovibles.

Reflejar diferentes
posturas y opiniones.

Tener espacios de didlogo
(ida y vuelta) con la gente.

Tener una postura social.

Maleabilidad: para realizar
y mantener alianzas con
empresas, actores claves y
referentes locales de
distintos ambitos.

Dar su opinion sin perder
objetividad.

Amplitud de contenidos.

Ser critico con lo que se
hace mal pero resaltando
lo que se hace bien (en lo

interno y externo).

Reflejar a todos los
actores y referentes
sociales de las diversas
comunidades de Cérdoba

Referente en materia de
RSE.

Coherencia entre lo que
se dice y lo que se hace.

Ser dinamico: estar ala
vanguardia, marcar
tendencia (desde lo

periodistico y el desarrollo
de nuevos productos).

Instalar temas importantes
para la sociedad que no
estén en agenda.

Ser la primera soluciéony
alternativa en la busqueda
de informaciony
comunicacion.

Interpretar las necesidades
de sus audiencias y
satisfacerlas.




¢Quée
esperan
nuestros

anunciantes?




Meétricas

1
2
3
4
5
6
7
8
9

. Cobertura de audiencia

. Agregado de valor a su marca

. Impacto publicitario

. Alternativas para segmentar audiencias

. Tratamiento perlodlstlco vinculado a su empresa

. Calidad de Ios productos

. Variedad de productosy formatosy ublcaC|ones dlsponlbles

_Retorno sobre |a |nver5|on/ Costo por contacto

. Tarifas pubhutanas

10. Facilidades de pago

11. Propuestasa medlda,ﬂexibilidad en la negociacion

12. Asesoramiento, seguimiento posventa

13. Transparenua en las politicas comerciales

14. Trato personallzado valoracion delcllente

15. Cobertura geografica




Revalorizacion de los medios tradicionales
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Medios masivos Medios digitales Marketing directo Redes sociales
tradicionales  (diarios, YouTube, a clientes
otros)

m 2013 m2016 m2018

(*)Tendencia en inversion publicitaria.

8% 9%
4%
Bl =

Eventos,
activacion de
marca, BTL

12%
5% 5%
I .

Desarrollo de
punto de venta

0,
3% 5% =
--.

Plataformas
comerciales
digitales
(ecommerce,
clasificados)

1% 1%

Otros

4%



‘ Beneficios y objetivos

“D

Branding / Awareness / Visibilidad / Posicionamiento
- - 0 F F

Resultados / Performance / Engagement / Interaccion

BRANDED + CORTERNT




CONTENIDO

AUDIENCIA
SPONSOR

BRAND SAFE
REDES

Relevante, entretenido e interesante.

Contenido de marca de aspecto no publicitario
gue busca crear audiencia y conectar con ella.

Exclusividad de marca por sector.

Plataforma del medio para la marca,
sin publicidad de otros anunciantes.

Feedback e interaccion.
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| Productos a medida
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| ESPACIO DE MARCA

Esta modalidad es
contenido editorial
esponsoreado.

Se trabaja con una grilla
de temas con 15 dias de
antelacion.

La marca elige una linea
tematica para
esponsorear.
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| ESPACIO DE MARCA

MQen Automotive Cloud: el futuro es digital Q o @ e e

| TEPUEDE INTERESAR

El medio genera un sitio para

Al oficialismo no le sobra

e la marca.

boleto

La marca cuenta con la
posibilidad de publicar una

Macri, sobre la final
Boca-River: Tenemos

Volkswagen Automotive Cloud: el futuro [N nota por dia.
es digital

El contenido es coproducido
@O o entre el anunciante y el medio.

= Volkswagen y Microsoft Corp. colaboraran para desarrollar el “Volkswagen
s Automotive Cloud”, una de las nubes mas grandes de la industria automotriz,
Maipi destinada a los futuros servicios digitales de Volkswagen.
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lavoz.com.ar

| ESPACIO DE MARCA

Hicimos una carrera de maquinas viales: mira
quién gano

Video content + Evento
+ Grafica

La transmedia de la oferta de soluciones a

medida.
Hicimos una carrera de Imagen en movimiento + Scripta manent.
maquinas viales: mira quién
ganoé

VIDEO CONTENT PARA PAUNY.

Al finalizar la primera Jornada de Desarrollo Vial
de Pauny, se realizo en el predio de La Voz una

o m o
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| Suplementos tematicos
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PUBLICADAS

Espacio institucional en coproduccion con terceros.



oUL Naitanico neva g YU Calotall | I ‘ 1o COMOo cuaiquier
multiples experiencias vinculadas a esta Iﬁ iu,,M - 70
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tematica. millennial

"Hoy tenemos problemas de falta de

Innovacion y desarrollo proyectos, mds que de financiamiento.”
emprendedor: e
Programas del A ST
Gobiernodela = g
Provincia de Cérdoba S — = Soz gua;diar!a dela
cuitura ae mi empresa
El gobierno de la provincia ofrece varios . —— "
programas para ejecutar tanto en la == — ===== Una inspiracion para que haya muchas
ciudad capital, como en el resto del mas "Vanesas".

territorio provineial,

Lt I MAS DE
| TiEmpo 1.500

desequilibrado”
!
Lo afirma Luciano Nicora, CEO de V *

Endesvor Argentng. como sortear | V) J AN D] = 4 PROMEDIO Visitas web en

obstéculos para emprender un suef cada lanzamiento

que se convierta en éxito. '
2 3 5 0 0 ® 1 o *Ultimo domingo de cada mes
. 2 % min

Terreno fértil para el Visitas ala Seccion s
crecimiento Web De cada visita
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LA VOZ publicé al menos

6 AVISOS

Enpapel, 1 por cada nimero
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EnLAVOZ.COM.AR

Cantidad de
impresiones: 1.120.538

Clicks: 2819
CTR:0.16

« | @vormce Yinsider Lavoz

& voRTicE
Entrevistaa Luciano Nicora, Vicepresidente Endeavor Argentina o e

Opinidn: Mario Cuneo, Agencia Cérdoba Innovar y Emprender

Mapa del ecosistema emprendedor e innovador cordobés

¢Existe realmente un ecosistema en Cérdoba?

Emprendedores e inversores locales: ;Qué buscan? Préximo domingo 29 de abril, con LQVOZ
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| Actores para el desarrollo



ACTORES PARA EL DESARROLLO
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loque se propone

Conelvaiordeftraby
muamxmmr)vh“lm;uummlnf.&
U ANOr BT (e oy echon & m;\nhml!r&
Blocabdadyde by Puss. los svarcesy sctividades
Inchyenmuchas vecesa persaresde s Liganes.
DRCHGny SONVICCEoN 50N 5 Clrwes 20 estagestitn gue
e Y OO QU SO POPONE. i 1o v

Seguridad Ciudadana
y Defema Clvll

Proximos R
eventosenLaFalda

LaFuds Qaras

Lon din L 9 5 10 dermwrire srcouce

Tuble St e Dok i, v e ok
Uy y Paraguasy pars b partece b e
e e e, (5 AR Y i &
taheen Secapactackn yoorAmencen. Serk
e Lan 11 01 o At Vgl Wibon

ecn W 204508 52040 3 Wiekche arcat)
PereTe=Y

la Falda) =

C117 80 aovarion @ (Wl 66 oo
L

MSELLVILLES CLUB«

DE PELOTAS Un curso formoé a entusiastas
emprendedoras en Estacion

Juarez Celman

Rio Tercero: polo comercial,
industrial, agropecuario y de
servicios

14 de noviembre + Actores para el 9 de noviembre
ollo desarrollo
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Se postergo el cierrede la
Fiesta Nacional de la Pelota de
Fuatbol

Largé la 172 Fiesta Nacional de la
Pelota de Futbol

Compromiso con los jévenes:
Comenzaron las pasantias
educativasen LAC

Por las inclemencias climaticas que afectaron a la localidad de Bell Ville, la
tradicional Fiesta Nacional de la Pelota de fiitbol reprogramé su cierre. Se
aguardan novedades.
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Es un espacio institucional por el cual cada
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publica informacion institucional y contenido
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Tendencias



TENDENCIA? b NUEVA

. El branded content es transmedia: se desmarca de la publicidad.
. El branded content es cada vez mas estratégico.
. Cada vez medimos mejor el branded content.
. Géneros: sube el documental, gana la realidad.
. El afio de los bots.
. Quiero tu trafico, quiero los valores de tu marca.
. La Burbuja del Influencer.
. El Triunfo de lo Efimero? Las stories. Pero bien contadas.
. La Hora de los Podcasts.
10. Los medios tradicionales tienen la ventaja: Somos marcas de verdad.
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