


¿Qué es Branded Content? 
 



¿Por qué las marcas amplifican sus mensajes en los medios de comunicación? 
 



¿Qué diferencia a los medios tradicionales de las redes sociales? 
 



¿Cuáles son los atributos cualitativos de una marca periodística? 
 



Es cualquier contenido producido por una marca que 

contenga los valores de esta y que haga que su 

audiencia se comprometa voluntariamente con ella, 

gracias a su capacidad de información y entretenimiento 

o de sus valores educacionales. 
 

  



¿Qué 
esperan 
nuestras 
audiencias? 





Ser creíble en sus 
contenidos y vínculos. 

Reflejar diferentes 
posturas y opiniones.  

Dar su opinión sin perder 
objetividad. 

Coherencia entre lo que  
se dice y lo que se hace. 

Vínculo con la comunidad 
y referentes (cercanía). 

Tener espacios de diálogo 
(ida y vuelta) con la gente. 

Amplitud de contenidos. 

Ser dinámico: estar a la 
vanguardia, marcar 
tendencia (desde lo 

periodístico y el desarrollo 
de nuevos productos). 

Debe informar, 
entretener y educar. 

Tener una postura social. 

Ser crítico con lo que se 
hace mal pero resaltando 
lo que se hace bien (en lo 

interno y externo). 

Instalar temas importantes 
para la sociedad que no 

estén en agenda. 

Compromiso: desde el 
accionar, desde la 

relación con lo social. 
Útil. 

Reflejar a todos los 
actores y referentes 

sociales de las diversas 
comunidades de Córdoba 

Ser la primera solución y 
alternativa en la búsqueda 

de información y 
comunicación. 

Valores claros e 
inamovibles. 

Maleabilidad: para realizar 
y mantener alianzas con 

empresas, actores claves y 
referentes locales de 

distintos ámbitos. 

Referente en materia de 
RSE. 

Interpretar las  necesidades 
de sus audiencias y 

satisfacerlas. 

ROL DE LÍDER  - Trayectoria de los medios impresos 



¿Qué 
esperan 
nuestros 
anunciantes? 



Métricas 
 

  



Revalorización de los medios tradicionales 
 

  

(*)Tendencia en inversión publicitaria. 



 
Resultados / Performance / Engagement / Interacción 

 

 
Branding / Awareness / Visibilidad / Posicionamiento 
 

Beneficios y objetivos 



AUDIENCIA Contenido de marca de aspecto no publicitario 
que busca crear audiencia y conectar con ella.  

Exclusividad de marca por sector. SPONSOR 
Plataforma del medio para la marca, 
sin publicidad de otros anunciantes.  BRAND SAFE 

CONTENIDO Relevante, entretenido e  interesante.  

Feedback e interacción.  REDES 



Productos a medida 
  





Esta modalidad es 
contenido editorial 

esponsoreado. 
 

Se trabaja con una grilla 
de temas con 15 días de 

antelación. 
 

La marca elige una línea 
temática para 
esponsorear. 



El medio genera un sitio para  
la marca.  
 
La marca cuenta con la 
posibilidad de publicar una 
nota por día.  
 
El contenido es coproducido 
entre el anunciante y el medio.  



Video content + Evento 
+ Gráfica 

La transmedia de la oferta de soluciones a 
medida. 
Imagen en movimiento + Scripta manent. 



Suplementos temáticos 
  



Espacio institucional en coproducción con terceros.  







Actores para el desarrollo 



Es un espacio institucional por el cual cada 
municipio u organización intermedia participante 
publica información institucional y contenido 
novedoso sobre la ciudad o actividad y eventos 
especiales o temas de agenda pertinente. 



Reportes 

Se genera un panel con información en 
vivo de las analíticas que genera el 
espacio de marca.  

https://datastudio.google.com/open/1TwC0mKv9fITcxxou7K3Oxd7KEFyOdmfr


Tendencias 
 

  



1. El branded content es transmedia: se desmarca de la publicidad.  
2. El branded content es cada vez más estratégico. 
3. Cada vez medimos mejor el branded content. 
4. Géneros: sube el documental, gana la realidad. 
5. El año de los bots.  
6. Quiero tu tráfico, quiero los valores de tu marca. 
7. La Burbuja del Influencer.  
8. El Triunfo de lo Efímero? Las stories. Pero bien contadas. 
9. La Hora de los Podcasts. 
10. Los medios tradicionales tienen la ventaja: Somos marcas de verdad. 




