
1 

Design Thinking: 

Innovación para 

generar ingresos 
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TRANSFORMACIÓN DIGITAL 
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Bonus Track: 

- PODCASTS 

- NEWSLETTER 

- RETAIL 
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Tendencia en favor de los medios 
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Medios generan mayor recordación 
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Brand Lift Promedio* 

0,56 

0,42 

1,87 

0,51 

0,38 

0,35 

Medios Premium 

Medios No Premium 

Awareness, Recordación, Asociación del mensaje 

Favorabilidad, 

Consideración, Intención 

de recomendar 

Intención de compra, Elección del consumidor 

Fuente Estudio comScore Halo Effetc 

Medios generan mayor impacto 
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1 Plataformas Responsables 

2 
3 

Contenido Responsables 

Infraestructura Responsable 

Buenas Noticias  
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Incremental 

Mejoras en Core 

Business para 

nuestros 

usuarios 

principales 

 

Evolutiva 

Lanzar nuevos 

productos para 

nuestros 

usuarios 

Evolutiva 

Ofrecer 

nuestros 

productos 

actuales a 

usuarios nuevos 

 

Disruptiva 

Crear nuevas 

ofertas para 

nuevos 

usuarios 
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Usuarios Actuales  Usuarios Nuevos 

Innovación 
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No sólo un BrainStorming. 

Design Thinking es un proceso. 
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1. Show, Dont Tell 

 

Considere qué problema resuelve su tecnología y cuente 

una historia sobre alguien que haya superado ese mismo 

problema. 

2. Turn fiction into fact. 

Medios tienen secciones editoriales que generan 

involucramiento con los lectores. Estas secciones pueden 

ser aprovechadas por las marcas para contar sus historias. 

4. Get up close and 

personal. 
Intente pensar en el contenido de su marca no solo como 

artículos, sino como historias de interés humano.. 

3. Connect church and 

state. 

Al crear contenido para promocionar un contenido de 

Ficción, encuentre un hilo de conexión entre la ficción y la 

realidad para agregar profundidad al contenido. 
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https://video.newyorker.com/watch/poetry-paint-toronto-canada-cleo-wade-poet-bareket-kezwer-art
https://www.fatherly.com/the-family-car/
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https://www.tastemade.com/shows/homeormade/homemade-hudson-ny
https://www.thekitchn.com/homemade/fresh-facts-walmart
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http://sponsorcontent.cnn.com/interactive/Hulu/TheLoomingTower/
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https://www.bizjournals.com/houston/video/channel/creating-opportunities/
https://video.vice.com/en_us/video/cheating-death-with-a-former-cia-operative-inspired-by-tom-clancys-jack-ryan/5b846351be40776cdc324971
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https://www.refinery29.com/bold-makeup-beauty-looks-video/#/
https://www.theatlantic.com/sponsored/netflix-fauda-2018/a-land-divided/1853/
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Una de estas lecciones 

es que las empresas 

deben ser dirigidas con 

un propósito, ayudando a 

resolver los desafíos 

globales en lugar de solo 

vender productos. 

Keith Weed, Chief Marketing Officer 
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MUCHAS GRACIAS 

Para recibir esta presentación. 

info@timefordigital.com 


