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1994 /1995 COMERCIO ELECTRÓNICO

@rottdj



1994 Yahoo!

@rottdj



1998 Google!
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2000 BOOM DEL BLOG



2004 SOCIAL WEB 2.0
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2010



MOBILE FIRST
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Mark Zuckerberg: 
“Our Biggest Mistake 
Was Betting Too 
Much On HTML5”

En 2012 Facebook 
compra Instagram.    



Statista, 
Enero 2019

@rottdjInstagram users worldwide



Statista, 
Enero 2019

@rottdj
Instagram users worldwide as of January 2019, by age and gender





@rottdj
Distribution of Instagram users in Argentina as of December 2018

4.8M 4.9M 2.8M 1.4M 800k 480k



fuente: Reuters 2018

@rottdj
Instagram para Noticias?



QUÉ PODEMOS HACER?
@rottdj



CONECTAR 
CON NUESTRA 
AUDIENCIA 
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QUÉ FUNCIONA 
MEJOR?
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vs.
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Lo más importante es 
entender a la audiencia. 

1- Quienes son? que edad? de que ciudades? 
2. Cómo reaccionan al contenido? qué es lo que 
más les gusta? y lo que más enoja?
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Comprender a la audiencia



Stories
Swipes
Abandonos
Siguiente historia

Key Learnings
● La consistencia de marca es 

importante.

● No se requiere una calidad 
audiovisual en video exagerada 
para lograr captar la atención.

● La historia en sí misma gana.

Comprender a la audiencia



Posts (anual)
1. Comentarios
2. interacciones
3. Vistas al perfil

Key Learnings
● Los posts que generan más 

comentarios son distintas de las 
que generan interacciones

● Cuanto más genérica la imágen, 
menos interacciones tenemos.

● El tráfico referido no es 
importante.

@rottdj

Comprender a la audiencia



WORKFLOW EDITORIAL 

Cada red social debe tener 
una agenda propia.

No utilizar Instagram solo para destacar las noticias 
importantes, identificar qué es lo que valora nuestra 

audiencia.
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WORKFLOW EDITORIAL 
@rottdj



Muchas gracias!

Victor Rottenstein
Director de Innovación


