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Pero… 



¿Todo cambió? 





Los comunicadores seguimos 
buscando que nuestras marcas 

generen  
Noticias en los medios 





REPUTACIÓN 

Valor 

Credibilidad 

Propósito 
Imagen 

Marca 

Confianza 

Información 
Negocio 

Noticia 



El mundo está bombardeado de información. Los 

comunicadores de las marcas cada vez tenemos que 

ser más creativos para que nuestra noticia sea 

relevante  y de interés para que los medios la 

publiquen 



¿Cómo lo hacemos? 



Información 

noticiosa 

Fundación 

Cardiológica 

Argentina 



Datos que trasciendan la marca 

Aca marcar el 

estudio 

Estudio de opinión 



Co-creando contenido relevante para los lectores  



Brand content 



18 



Generar contenido, historias e información 

relevante 

 



Muchas cosas cambiaron,  pero el valor  de 

los medios NO 



¡Gracias! 



¿Porqué lo hacemos? 




