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AGENDA:

* Principales Fuentes de ingresos digitales:
Branded Content, Video y Alianzas estratégicas.
« Asegurar que su audiencia se reporte correctamente.
* Checklist venta programatica.
« Compitiendo por el tiempo del usuario.
* Fuerza de Ventas: Del ejecutivo de ventas en socios del cliente.
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Maximizar ingresos digitales:

Branded Content.

* Monetizar datos de los usuarios.
« Marketing de Afiliados.

e Suscripciones.

« Segmentacion de campafas.

Adaptar el contenido a su audiencia.
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Asegurar el correcto reporte de audiencia:

'™ comscore ]

Google Analytics
Mide Personas Unicas Mide Cookies y Dispositivos
Reporte Multiplataforma Reporte Multiplataforma
Reporte Mensual Reporte Diario
Vision general de consumo del medio Vision en detalle de flujo de navegacion.

Panel Digital Desktop y Movil + Sistema  Sistema Censal (Tags)
Censal (Tags)
(direct.comscore.com)
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Venta programatica:

ISBA
PROGRAMMATIC

7]

TRANSPARE Irv Agency DSP SSP Publisher

SUPPLY CHAIN

Arla Carat Adform Ad Manager Autotrader
STUDY | | || || || |
Dentsu Aegla
| British Airways | ‘ Essence | | Amazon | | Index Exchange | | Bauer Media Group |
| BT | WeP | Amobee | | OpenX | | Dennis |
- | Mediacom I -
| Disney | wep | DV360 | PubMatic | ] ESl |
| GSK | l Mindshare | | TheTradeDesk | Rubicon | Haymarket |
| HSBC | ‘ Py — | | Immediate Media |
| Lioyds Bank | S [ MaiMetroMedia |
5 0 I 2 9 0 | Nestle | [ Coamom | [ News UK |
| PepsiCo | l oﬁHEm | | Rightmove |
Matched impressions Companies involved Uni.que supply | RBS | ‘ Zenith Media | | Telegraph |
chains matched Publicis Group
| Sainsburys l l The Guardian |
. Shell i
_ 15 months study duration - I — I | Tleds |
esco
| Unilever I
| Vodafone |

2.2bn 267m

Lines of data reviewed Total impressions observed
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ISBA
PROGRAMMATIC
SUPPLY CHAIN
TRANSPARE

STUDY

Advertisar Agency DsP Technology  Unknown 6P Technology  Publsher
spend fea faa fee dalta® fea fea EVENILE
{demand {supply
sida) side)
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Digital ‘programmatic’ model

ISBA
PROGRAMMATIC

Publisher

SUPPLY CHAIN
TRANSPARENCY
STUDY

Audience

Agency Tréding Desk Tech/verification vendors

2

Data management platform (DMP)
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Pasos para optimizar la venta programatica:

« Listar los Top 20 Anunciantes ingresando a traves de Open
Market

* Reducir el inventario disponible en O.M.

« Analizar la cadena de distribucion del inventario.

« Calificar a los vendedores externos segun su calidad y su CPM.
(no solo el ingreso total)

« Depurar el archivo Ads.XTX de posibles generadores de fraude.

« Desarrollar alianzas y ventas directas programaticas mejorando

a calidad del inventario disponible.

« Establecer un procesos de analisis diario de campanas.
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Compitiendo por el tiempo del usuario digital

MEDIA CONSUMPTIUN % WHO SAY THEY HAVE STARTED CONSUMING OR ARE MEDIA CONSUMPHON

CONSUMING MORE OF THE FOLLOWING SINCE THE OUTBREAK

Broadcast TV

ears old 24-37 years old Broadcast TV

GEN Z ~ MILLENNIALS

Physical press
Physical press

Online videos

Online Podcasts
press

Podcasts

4

Books/ ~
Music-streaming

Literature

None of these Livestreams 3 None of these

/ Online TV/streaming

Online TV/streaming
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Compitiendo por el tiempo del usuario digital

MEDIA CONSUMPTION MEDIA CONSUMPTION

Broadcast TV

B o o M E R GenZ () Millennials .Genx ‘ Boomers
G E N X Genz (1) Millennials @ Gen X

57-64 years old
38-

56 years old Broadcast TV

Video games

Physical press

Online videos
Radio

Podcasts Online press

Podcasts 3 e—{( 4 B Online press

Music-streaming

Literature

None of these
,1j s

< Saams P -

Online TV/streaming
Online TV/streaming
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Compitiendo por el tiempo del usuario digital

Quarantine Internet Activities, % % of people who would consider paying for a
Increase subscription they didn't have before the outbreak

ok o ' Sk oty Genz () Millennials @ Gen X @ Boomers
e All GenZ Millennials GenX Boomers NETFLIX T
Y e T o7 [ 1 | e [ w4 | s St

waicting movesshows () | I M IR

Watching funny videos () | INE.Z 0 2 N N S0 - -

Payinggames on mobie ((8)) | NNEN N/ NE N SO 2

Looking at memes g2 54 |

Playing games on PC/laptop [ 29 | 28
Searching for cooking recipes 5
Reading business & finance articles/news
Searching for discounts from brands
Reading healthy eating articles
Reading sports news
Reading celebrity news
Listening to podcasts
Watching fitness videos
Searching for fashion trends/discounts
Reading live blogs
Watching esports videos/livestreams
Searching for vacations
Watching webinars

I'm trying to stay off the internet

@ XBOX LIVE

& PlayStation Network @ SOUNDCLOUD
@ VISUALCAPITALIST.COM
Source: Global Web Index, Coronavirus Research Report, April 2020 @ VISUALCAPITALIST.COM
Source: Global Web Index, Coronavirus Research Report, April 2020

P
"o Time For Digital PENSANDO EL FUTURO DE LA SOCIEDAD Y LOS MEDIOS .



De Ejecutivos a Socios del cliente

« Cuerda de Equilibrista.

Old Process

Definir los pasos de ventas y sequirlos. o Gentis " New Process of Selling
 Negociacién basada en interés del cliente mas A \ o /

allad de la transaccion. Make Me Feel Important.
* Incrementar la torta en lugar de dividirla. Quatty \ derdy
 BATNA (Best Alternative to a Negotiated

Agreement) y ZOPA (Zone of Potential / Preset \

Agreement)

« Técnicas basicas como el Anclaje, / Close \
Contextualizacion, contraste y mantener la
perspectiva del panorama completo.
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MUCHAS GRACIAS

Marcos Christensen

Director T4D — Time For Digital

marcos@timefordigital.com
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