Monetizacion de audiencias

Diversificacion de ingresos, una estrategia posible



Efectos de la disrupcion digital en la
nropuesta de valor de los medios graficos.



Un nuevo canal de distribucion = un nuevo
paradigma de monetizacion

El problema del nuevo p x g



En busqueda de la audiencia.

El espejismo de las nuevas fuentes de trafico.



Después de tsunami economico, el verdadero
dilema: un modelo de periodismo sustentable



El primer paso: redefinir la propuesta de valor
(al lector y al anunciante)

El paso siguiente: disenar una estructura de
en funcion de la misma (no al revés)



El espejismo de los nuevos formatos
publicitarios.

Perdon que insista en el tema, primero definir
la propuesta de valor.



Cuando la publicidad no alcanza.

Suscripciones: el valor de los contenidos. Qué
vendemos y a quién ? (de vuelta la propuesta
de valor)



Cuando las suscripciones no alcanzan.

El dificil equilibrio entre la publicidad y la
experiencia de consumo de contenidos.



Y si atin asi no alcanza ?

El valor de la marca. Fuentes de ingresos mas
alla de los medios digitales.



