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1. Audiencias globales y
de América Latina frente
a los sitios de Salud




Contexto sanitario: la OMS declara pandemia mundial el 11 de
marzo

Tendencia de Menciones de las palabras “Coronavirus” o “Covid-19” en el mundo

EUROPA
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Fuente: Social Studio, del 15 de febrero al 15 de mayo de 2020, menciones en twitter, Facebook, blogs, noticias, comentarios, fotos y videos. LATAM: Argentina, Brasil, Chile,

Colombia, México, Pert, EUROPA: Reino Unido, Francia, Espafia, Italia, Alemania ASIA: China, Hong Kong, Singapur, Indonesia, Corea del Sur, Japén
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Tendencia de audiencia digital en el sitio de la OMS
INDEX Visitantes Unicos | 100%=Jun 2019 | WHO.INT
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Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Desktop 6+ and Total Mobile 18+, Total Audiencia, Visitantes Unicos, Junio 2019- Junio2020, Miiltiple Paises
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Fuente: Comscore MMX®, Solo Desktop 6+, Total Audiencia, Visitantes Unicos, Junio 2019- Junio2020, América Latina



Audiencias globales: Incremento de minutos digitales en marzo 2020*
Categoria Noticias e Informacidn
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Audiencias globales: Incremento de minutos digitales en marzo 2020*
Categoria Salud

Health (Salud) — Sitios que contienen informacién sobre dieta, programas de ejercicio y estado fisico, enfermedades y diarios médicos. 1. Informacion — Sitios de compafiias
farmacéuticas y sitios relativos a enfermedades, lesiones, nutricibn y medicaciéon. 2. Farmacia — Sitios donde los usuarios pueden reponer sus recetas, saber sobre medicamentos y

encontrar ubicaciones de farmacias e informacion.
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1%5/0 En Argentina el total de minutos
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Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Total Minutos, febrero 2020- marzo 2020, Multiples Paises 9
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Tendencia de audiencia digital en sitios de Salud
INDEX Visitantes Unicos | 100%=Jun 2019

UNITED STATES UNITED KINGDOM LATIN AMERICA
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Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Desktop 6+ and Total Mobile 18+, Total Audiencia, Visitantes Unicos, Junio 2019- Junio2020, Mltiple Paises
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Fuente: Comscore MMX®, Solo Desktop 6+, Total Audiencia, Visitantes Unicos, Junio 2019- Junio2020, América Latina



Porcentaje de variacion de publicaciones
y acciones por Categorias
LATIN AMERICA / MARZO 2019 - 2020

All 1.28%  0.45% -17.03% 21.63% 8.19% 16.49%
Government 35.76% 61.55% 8.76% 43.44% 26.33% 54.45%

Automotive -15.19% -41.68% -44.55% -67.56% -17.33% -18.96%
Consumer Goods 15.47%  9.06% -54.49% -9.87% -17.49%  0.03%
Media & Entertainment -17.91% -4.83% -2717%  -5.81% -3.56% 50.94%
Finance 15.90% 34.77% -36.10% 77.49% 29.93% 128.52%
Retail -5.71% -26.22% -27.64% 84.88% -14.04%  3.26%
Sports & Recreation -16.20%  65.11% -35.01% -5.38% -32.46% -54.42%
Technology -16.31% 14.39% -27.06% 14.06% -21.14% 13.28%
Telecommunications -23.65% -38.09% -48.79% -44.40% 4.93% 6.25%
Travel & Leisure -7.08% 21.97% -15.56% -1.75% -34.15% 12.03%
Influencers All -22.61% -31.85% -4119% -33.82% 8.93% 7.40%
Education 2.83% -1.86% -11.72% 34.02% 13.07% 54.97%

Fuente: Shareablee LATAM, Del 1 al 29 de marzo de 2019 y del 1 al 29 de marzo de 2020, Facebook, Instagram y Twitter
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LATAM: indice de Visitantes Unicos

Categoria Salud

BRASIL MEXICO ARGENTINA COLOMBIA PERU
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- comscore Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Total visitas, Mayo 2019- Abril 2020, Argentina
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2. Performance de la categoria
Salud en Argentina




Argentina: Visitantes Unicos (000)

SALUD
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- comscore Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Visitantes tnicos, Junio 2019- Junio 2020, Argentina
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Argentina: Visitantes Unicos (000)

NOTICIAS E INFORMACION
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- comscore Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Visitantes Unicos, Junio 2019- Junio 2020, Argentina 15



Visitas cruzadas: Salud vs Noticias e Informacion

La categoria de salud y noticias e informacion tienen una
audiencia compartida del 19.002K usuarios unicos.
Dicha audiencia representa en la categoria de noticias e informacion el

Audiencia Compartida % Vertical % Horizontal 59.1% de los usuarios que entraron a sitios de noticias desde
(000) Argentina durante junio 2020.

Visto desde la categoria de salud, podemos decir que el 98% de
59.1 98.0 los usuarios que ingresaron a sitios de salud también lo hicieron
en sitios de noticias e informacion

Salud 19,002

M comscore Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Visitantes Unicos, Junio 2020, Argentina 16



Argentina.gob.ar: Total views (MM)

DESKTOP MOBILE MULTIPLATFORM
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200
El 33% de las paginas vistas en desktop de junio 2020
del sitio ARGENTINA.GOB.AR pertenecen ala seccién
de Salud.
150
Representando 20.7MM minutos consumidos mensuales
en dicha seccion
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(1) Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Total Views, Junio 2019- Junio 2020, Argentina

- comscore (2) Fuente: Comscore Mediabuilder Pages and Total minutes, solo Desktop, ARGENTINA.GOB.AR, junio 2020, Argentina 17



Performance App Cuidar
Visitantes Unicos (000)
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Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Visitantes unicos, Marzo 2020- Junio 2020, Argentina
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Tendencia de audiencia digital en Obras Sociales
INDEX Visitantes Unicos | 100%=Jun 2019
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Fuente: Comscore MMX® Multi-Platform, Visitantes Unicos, Junio 2019- Junio 2020, Argentina
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3. Salud frente a a
pandemia: desarollo
editorial en redes sociales




;De qué estan hablando los publishers del pais?

Hlsopado Prepagas y Obras

Vacuna Sociales

Centros de Sal
14%

Alberto Fernandez
y Coronavirus
17%
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a

Coronavirus
60%

Sentimiento de las menciones

POSITIVO NEGATIVO NEUTRAL

455%

51.5%

® Negativa

Fuente: Social Studio, Menciones en Noticas, Foros y Blogs, en el mes de Julio de 2020, Argentina



:De qué estan hablando los publishers?

PARAGUAY CHILE URUGUAY
Sistema de Salud Prepagasy Obras
1% Sociales

Prepagas y Obras Sociales Hisopado

Mario Abdo Benitez y BI%sopa do Va;:;na | / 2% 2% Hlsoopado

Coronavirus Vacuna / 29 Sebastian Pifieray Vacuna \ 1%

9% 6% Coronavirus 8%
5% Luis Lacalle Pou
Coronavirus
6%
Centros de
Salud
13%

Coronavirus Coronavirus Coronavirus

64% 74% 72%

Fuente: Social Studio, Menciones en Noticas, Foros y Blogs, en el mes de Julio de 2020, Paraguay, Chile y Uruguay
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Contenidos con mayor interaccioén en la categoria Publishing Argentina
en relacion a la vacuna contra el Coronavirus

A24.com® A24.com @ @A24COM - Jul 20
T iy 20at745AM- @ A24 | [ALERTA MUNDIAL] Exclusivo de A24:
1. [ALERTA MUNDIAL] Exclusivo de A24: La vacuna de Oxford, funciona ! ‘ @ R e
La vacuna de Oxford, funciona ! # Genera inmunidad y células T que matan al :
« Genera inmunidad y células T que matan al virus. , ,
virus. Z Segui toda la informacion en A24.com @ e g i

CORONAVIRUS PRODUJO
ANTICUERPOS QUE NEUTRALIZARON
LA ENFERMEDAD

Los resultados, publicados este
martes en el New England Journal of
Medicine, se desprenden de la etapa
inicial de pruebas de la vacuna,
llevada a cabo por Moderna en 45
voluntarios en el mes de marzo.
Segdn explicaron los cientificos
involucrados en el proceso, estas

£ Segui toda la informacién en A24.com

ging results from phase 1/2 COVID-19 vaccine trials @ @

. ge— g — T 0 et ) -

personas desarroliaron una cantidad
de anticuerpos comparable a la de
aquellas personas que superaron la

enfermedad.
| \ i Coronaviris = . :f-i ’:n-”Bc;tg completa en @infobae,
L et
WH Un laboratorio de EEUU anuncié que su vacuna
R R produjo anticuerpos que n:utrallz:ronulav 2 AT N
b ‘ \ T enfermedad 14,243 likes
infObae Log in to like or comment
2:27 | 90.5K views ]
https://nextgen.shareablee.com/v2/data-explorer/content-explorer https://twitter.com/a24com/status/1285224265965604875 https://www.instagram.com/p/CColnalnxWw/
. 1,397 likes :

18,152reacciones 133 comentarios @ 112,891likes
1,886comentarios 14,243comentarios

42,126 shares 505 retweets

1,949,083 views

- comscore Fuente: Shareablee, Content Explorer, publishers Argentina, del 1 de marzo al Julio de 2020, Facebook, Twitter, Instagram 23


https://nextgen.shareablee.com/v2/data-explorer/content-explorer
https://twitter.com/a24com/status/1285224265965604875
https://www.instagram.com/p/CCo1naInxWw/

Platform Share - Publishing

20.59%

35.31%
24, 36%

Mot applicabls to Teitbes
Audience Content Actions Comments Likes
& Facebook @ Instagram & Desitter

- comscore Fuente: Shareablee, Argentina, de Julio de 2020, Facebook, Twitter, Instagram
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Datos demograficos de los usuarios que estan
hablando sobre la Vacuna

= comscore Fuente: SocialStudio, Argentina, Julio de de 2020, Facebook, Twitter, Instagram 25



Q&A
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‘Gracias!

Lebénidas Rojas Primus

Senior Director para Conosur



