
Cultura de la experimentación en las 

Redacciones
APRENDIZAJES A PARTIR DEL PROGRAMA ACELERADOR DE 

FACEBOOK

JULIETA SHAMA
Spanish Speaking Latam Lead,
News Partnerships



El negocio de

las noticias es

complejo: 
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EL CORONAVIRUS NO LO
HA HECHO NADA FÁCIL



Nuestro objetivo:
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COMPARTIR HERRAMIENTAS
Y RECOMENDACIONES QUE TE AYUDARÁN
A NAVEGAR ESTE MOMENTO - Y CRECER
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En asociación con:



PROGRAMA DE ACELERACIÓN
DE INGRESOS DE LECTORES

Un total de 18 medios fueron seleccionados, 

por tener una proyecto directamente 

relacionado con mejoras o transformar su 

negocio en función de un modelo de ingresos 

de lectores. 

El programa está liderado por Tim Griggs, ex-

ejecutivo de New York Times, e incluiye un mix 

de sesiones de capacitación con mentorías.
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Cuatro pilares

1 - ENSEÑANZAS DE LOS EXPERTOS
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2 - ENTRENAMIENTOS DEDICADOS

3 - FONDOS DE AYUDA

4 - COMUNIDAD PARA PRÁCTICAS
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Accelerator



Nuestro equipo:
ENTRENADORES Y EXPERTOS EN ACCELERATOR
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Dan Oshinsky Lynne Brennen Jocelyn Cripps Idalmy Carrera-Colucci

Kunle Campbell Yasmin Namini Ray Pearce Ryan Tuck
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https://www.facebook.com/

journalismproject
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¿CUÁLES SON LOS ELEMENTOS
ESENCIALES PARA INTENTARLO?



José Názaro

News Editor

Pablo Hamada

Social Media

Alejandra Barros

Marketing 

Sept, 2020

Irene Benito

Journalist

Alejandro Grosse

Product 



Hipótesis

Una campaña de newsletters nos podría ayudar a obtener 

más información de nuestros usuarios registrados y 

ayudaría a aumentar el ratio de conversiones.



Nuestra prueba
Comenzamos a enviar dos newsletters, uno diario y otro semanal. El primero es 

un resumen de noticias seleccionadas de manera semi-automática a partir de un 

índice de calidad que clasifica las notas de nuestro sitio web. El segundo es un 

producto editado con la “buenas noticias” de la semana. 

Definimos dos tipos de audiencia para cada uno. Además, les dimos formatos 

diferentes y los enviamos en distintos horarios. Ambos correos van a nuestros 

usuarios registrados.

En las primeras dos semanas de prueba obtuvimos buenos resultados, con tasas 

de apertura que superan el 18% para el envío diario y más del 25% para el envío 

semanal. La tasa de click estuvo por arriba del 2%.



Nuestra prueba


















































































































