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¿Qué vamos a 
discutir?

● Estructuras de la redacción
● Digital como parte integral 

de tu operación
● Lo que no debes dejar de 

hacer



Estructuras en salas de 
redacción

Digital como un 
servicio

Cero integración Redacciones 
integradas



Digital como un 
servicio
El equipo provee un servicio al resto de la 
organización (comercial, mercadeo, 
papel, etc)

Cómo movernos de un servicio a una 
estrategia de contenidos:

● Comunica los procesos en digital 
y las historias y formatos que 
funcionan, inclusive por 
plataforma. 

● Democratizar las analíticas.
● Incluye a los periodistas en el 

proceso, algo tan sencillo como 
que trabajen en posts para redes y 
web de sus historias. 

Estructuras en redacciones



Sin integración

Ambas redacciones trabajan aparte, no 
se comunican, cada quien con su 
estrategia. 

Ideas para cerrar esa brecha:

● Reuniones para compartir 
proyectos especiales. 

● Identificar proyectos donde 
puedan compartir recursos. 

● Incluir flujo de preproducción y 
distribución. 

● Pedir y compartir datos de cómo 
le fue a esos proyectos.

Estructuras en redacciones



Redacciones 
integradas

Aunque sean dos redacciones, trabajan 
en conjunto por una misma meta:

● Una reunión editorial
● Mismos estándares editoriales
● Comparten recursos
● Los reporteros de mueven de una 

plataforma a otra sin problema.
● Periodistas legacy trabajan en 

conjunto con periodistas con 
mayor sensibilidad digital. 

Estructuras en redacciones



Claves para entender tus procesos

● Documenta tus flujos de trabajo actuales 
● ¿Estás usando los recursos de la manera correcta?
● Documenta los procesos / Piensa en guías para la redacción
● ¿Qué destrezas tienes o necesitas en el equipo?
● ¿Cuáles son tus metas?



Ejemplo de documentar proceso de video
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Producción Edición PublicaciónPre Producción Distribución

Periodista Editor



Preproducción es clave
● Decide:

○ Formato
○ Narrativa
○ Plataforma
○ Aspectos técnicos

● Practicamente todos los periodistas siempre están en movimiento 
o trabajando en más de una historia a la vez. Invierte tiempo en 
entrenarlos, documentar y comunicar. 



INSTAGRAM STORIESLa vida en el ojo del huracán

Proyectos especiales

https://docs.google.com/file/d/1fMqVX0J9q419po9Ix4XpsGSApppYGZ0g/preview
https://www.univision.com/univision-news/world/life-in-the-eye-of-the-hurricane
https://docs.google.com/file/d/1zUU5fz3KjUAVW16KU0GBdpH7eqA3YR0i/preview


4 Preguntas Claves 
para escoger formatos

3

¿Qué 
recursos 
tienes?

 

2

¿Quién es 
tu audiencia 

y dónde 
está?

1

¿Cuál es 
la historia 
que vas 

a contar?

4

¿Quieres 
innovar?



ANIMATION

Animaciones

http://www.youtube.com/watch?v=5ekvUJQLD3A
https://www.youtube.com/watch?v=5ekvUJQLD3A


PUERTO RICO THIS IS GOING TO BE A RICH MAN'S PLAYGROUND

Explainers

http://www.youtube.com/watch?v=mWoAjo8_aMg
https://www.youtube.com/watch?v=qmzSeqGrzb0
https://www.youtube.com/watch?v=mWoAjo8_aMg
http://www.youtube.com/watch?v=i4flSpdPiQE


Ritmos



Última Hora



Video en redes sociales



Contenido de TV



Documental



Cobertura Electoral



Siempre móvil 

Información 
de utilidad 

Colaboraciones

¿Qué puedes 
Automatizar?

¿Cuál es tu 
playbook 

para la noche 
electoral?

¿Cuál es tu estrategia por 
plataforma?

Website, Facebook, 
Instagram, Twitter, YouTube



Colaboración con 
la audiencia









¿Qué necesita tu 
redacción?



Identifica los entrenamientos que necesitan:
a. Video móvil
b. Narrativas digitales
c. Formatos de video
d. Escribir para video
e. Analíticas

Crean equipos de experimentación:
a. Profundizar en la experimentación 
b. Poner en práctica los entrenamientos
c. Probar, analizar y adaptar
d. “Evangelizadores digitales"



Preguntas a responder:

1. ¿Qué le falta a tu equipo?

2. ¿Qué destrezas faltan o hay que 
desarrollar más?



Periodistas legacy 
multiplataforma



Noticias en todas las plataformas





● Mayor cercanía con la audiencia

● Desde el punto de vista del periodista

● Es como se está consumiendo video



Checklist:
1. Desarrolla y comunica la 

guía de cobertura
2. Desarrolla estrategia por 

plataforma
3. Colaboraciones 



Comunica
Reportes diarios

Newsletters internas

Reuniones editoriales



Pequeños 
cambios con 
gran impacto

- Identifica las destrezas, 
talentos y crea espacio para 
colaboraciones de equipo en 
la redacción. 

- Entrenamientos de uno a uno.
- Digital debe liderar las 

reuniones.
- Comunica hacia arriba, al 

mismo nivel y a todo aquel 
que esté involucrado en el 
cambio y en la redacción,



       ¡GRACIAS! @SelyColon
selycolon.com


