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Motivos del reclamo de los Medios a las Plataformas
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Indexacion compulsiva del contenido 3“ '
Noticias falsas y uso de datos

parte de Google en sus origenes

Desarrollo de servicios y contratacion
“obligada”.

GateKeepers del acq

Funciones de
agregacion de noticias que no
implican creacidn de contenido y

detraen trafico de sitios periodisticos
P Opacidad del “Algoritmo”. Necesidad de “satisfacer” a ese

algoritmo en detrimento del contenido.
Posicién dominante en la distribucidn
del contenido y en la comercializacién
de la publicidad digital.



Qué esta pasando hoy en el mundo:
Tres ejes
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Nueva Legislacion (Derechos de Autor)



AUSTRALIA

Australia ha desarrollado y discutido en su Congreso el News Media and Digital
Platforms Mandatory Bargaining Code.

Lo

¢Qué es este codigo?

. o s Es una ley orientada a obligar a las Plataformas de internet a negociar con los
RO - < e medios de comunicacién de Australia un pago por los contenidos producidos por
los medios periodisticos y que se difunden través de tales Plataformas.

AUSTRALTIA

T O cl— En respuesta a la presentacion de este codigo en el Congreso australiano para su
- Ao
L) aprobacion, las dos Plataformas principales tuvieron actitudes totalmente
RO ™ o P ~teme- diferentes:
- - SRR A L * El 21 de febrero de 2021, Facebook bloqued a los Usuarios australianos la
A ™ Ry e . . .
way CANSEESA posibilidad de ver y compartir contenido de los medios. Luego de algunos
------- e LR cambios introducidos al Cddigo, Facebook acordd reestablecer el servicio

para los Usuarios australianos.

* Porsu parte, Google apurd las negociaciones con los tres principales medios
grupos de medios australianos: a) News Corp. de Rupert Murdoch, b) Nine
Entertainment y c) Seven West Media.

Caracteristicas del Codigo Australiano

* Es un cddigo que propone una solucidn binaria
* Sisellegara a aplicar el cédigo, ambas partes, Medios y Plataformas deberan preparar una oferta definiendo fundadamente cuanto dinero consideran

que corresponde que las Plataformas paguen a los Medios.

* El oficial a cargo de la aplicacion del cédigo tendra la responsabilidad de elegir una de las dos opciones, la planteada por el medio de comunicacion o la
planteada por la plataforma. No hay etapa de negociacion. Es una o la otra.

* Esta posible dispersidn en los resultados, la posibilidad de, como decimos en Argentina, “que salga pato o gallareta”, impulsa definitivamente a ambas
partes a encontrar un espacio de negociacién privado y alcanzar un acuerdo por fuera de los escenarios judiciales o extrajudiciales.


https://www.aph.gov.au/Parliamentary_Business/Bills_Legislation/Bills_Search_Results/Result?bId=r6652
https://www.aph.gov.au/Parliamentary_Business/Bills_Legislation/Bills_Search_Results/Result?bId=r6652

BEMN.
L“\.A_\
MNauenddif "Kigl JRostdck
el Wistar ir Poar U L
Brermestvaian Lubeck
Wilkelmahaven® *Hamburg
*Bremean
=reme BERLIN POL
Hannowear, * -
NETH. Duisburg * Magdeburg
LiskoLre
JLEssen Leipzig
tD0sseldorl  ®paee -
sCologne Hassel Dresden™
BEL. *Bonn
Wiesbaden,, *-_r:-lr‘kfurt
CZECH
. pMannheim . REPUBLIC
LUX Saarbricken Nirnberg
s Karsruhe -
o~ -
fStuttgart
FRANCE ;J, Munich,
{ AUSTRIA
“""9‘“"'}; o 80 100 km
PWITZ. & &, 2 0 B0 1bOmi

ALEMANIA

Entre los medios alemanes que han negociado con Facebook para ceder
contenidos a cambio de una contraprestacion estan "Die Zeit", "Der Spiegel", el
1] o

"Frankfurter Allgemeine Zeitung", “Die Tageszeitung” (“Taz”) o periddicos locales
como "Minchner Merkur" o "Hamburger Morgenpost".

Axel Springer, uno de los grupos mas importantes en la produccion de contenido
informativo de Alemania y de Europa, con marcas como "Bild" y "Welt“, se negd a
participar de ese proyecto de Facebook.

Argumentos de Axel Springer para su negativa:

* Consideran problematico el intento de las plataformas de convertirse ellas mismas en medios de

comunicacion;

* Y consideran muy negativo el aprovechamiento que hacen las plataformas de la situacion econdmica y
financiera de muchos medios ofreciendo sumas de dinero “inapropiadamente baja”.

 La empresa "cuenta con un derecho de autor europeo que permite de forma transparente a todos los editores
participar en una remuneracion adecuada®“.



FRANCIA

* Diciembre de 2019: La “Autoridad de Competencia” francesa
aplica a Google una multa de 150 millones de euros por
considerar que las reglas que impone a los anunciantes de su
motor de busqueda son "opacas" y "discriminatorias".

e En Octubre de 2020, el Tribunal de Apelaciones de Paris,
fallé a favor de la Autoridad de Competencia, quedando
Google obligada a negociar con los editores de prensa el
costo de los “derechos conexos” a los contenidos de los
medios de prensa.

* En el transcurso del aino 2020 y 2021, Google ha anunciado
la firma de acuerdos comerciales con "varios editores de
prensa”, entre ellos el diario Le Monde, Courrier
International, L'Obs, Le Figaro, Liberation y L'Express, para
tener en cuenta los derechos de autor de las publicaciones
online indexadas en el buscador.




ESTADOS UNIDOS DE AMERICA

La estrategia mas decidida de Estados Unidos es la de
demandar a Google y a Facebook fundamentalmente
(aungue en esta estrategia entran otras Big Techs como
Amazon o Apple) por la Ley de Defensa de la
Competencia (“Ley Antimonopolio”) por abuso de
posicion dominante derivada de las diversas
adquisiciones de empresas que han resultado en una
integracion vertical que afecta decididamente el
mercado de buscadores (Google), de redes sociales y
mensajeria (Facebook, Instagram, WhatsApp) y de
publicidad digital (ver slide numero 4).
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AMERICA LATINA: CASOS DE BRASIL Y ARGENTINA
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o

Brasil

En nuestra region latinoamericana, fundamentalmente en Brasil y Argentina, Google ha
negociado con la mayoria de los medios historicamente graficos que han desarrollado un
negocio digital muy importante, una serie de acuerdos bajo el formato del Producto
“Showcase”.

Si bien varios medios de Brasil han firmado estos acuerdos a través de los cuales Google
paga por el contenido que el medio le licencia, uno de los grupos principales de medios de
Brasil no ha adherido a ese acuerdo y sigue impulsando la sancion de legislacion especifica
gue regule las plataformas y la alternativa de recurrir a la justicia.

Argentina

En el caso de Argentina, todos los medios que han sido convocados por Google para el
Proyecto Showcase para el pago del contenido por parte de Google a los medios por el
contenido que éstos licencian, han suscripto sus respectivos acuerdos.

Sin perjuicio de ello, desde Adepa y desde cada medio en particular se sigue estudiando,
analizando y bosquejando un proyecto de ley que obligue a las plataformas a pagar por
TODO el contenido que los medios producen y que es aprovechado por las plataformas,
y sigue en estudio y analisis la posibilidad de recurrir a la justicia, en términos similares a
los seguidos por medios franceses, por ejemplo, apuntando a los dos ejes mencionados
anteriormente: Los Derechos de Autor y la Defensa de la Competencia.
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Material referido

* https://www.niemanlab.org/2021/02/in-australia-facebooks-ban-on-
sharing-news-stories-has-sent-publishers-traffic-tumbling/

eInforme final de la investigacidon sobre plataformas digitales de la
ACCC: https://www.accc.gov.au/system/files/Digital%20platforms%20inquiry%20-%20final%20report.pdf

The Australian News Media Bargaining Code: Strengths & Shortcomings
https://mail.google.com/mail/u/0/?hl=es&shva=1#inbox?projector=1

El Pais, de Espafia, sobre la concentracion publicitaria digital en cabeza de Google y Facebook.
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2021/04/18/companias/1618765069 793176.html
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