
Cómo establecer una 
estrategia de 

monetización eficaz a 
mediano plazo

Estrategias de mercado, herramientas e indicadores
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Ezequiel Arbusti

Ezequiel Arbusti es especialista en desarrollo de audiencias, 
planeación y creación de contenidos digitales para sitios web 
y Social Media de medios de comunicación y marcas.  
Actualmente se desempeña como consultor asociado de 
WAN-IFRA y capacitador en temas de Medios Digitales.
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¿ CUÁL ES LA ESTRATEGIA DE NEGOCIO ?

INGRESOS
Cómo y cuáles serán 

los recursos que 
sostendrán el 

proyecto

RECURSOS
Con qué recursos se 

iniciará: ¿es 
escalable?

ESTRATEGIA DE NEGOCIO
Cuál es objetivo del medio, de la cobertura y 

cuál su sustentabilidad

MERCADO
Cuál es la oferta del medio

Cuál la competencia
Alcance y objetivos de la 

estrategia
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FUENTES DE INGRESOS

Muro de pago
Suscripción/
Newsletter Venta directa

Venta 
programática Branded content

Cada opción de monetización 
responde a las necesidades 
específicas, la estrategia de 
producción y de mercado de 

cada medio y los recursos, 
alcances y limitaciones de cada 

medio
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OFERTA

DEMANDA

VENTA PROGRAMÁTICA



VENTA PROGRAMÁTICA

Fill RateDesempeño Redes de anuncios ECPM



RichMedia

Standard

Formatos 
publicitarios

Inventario disponible

RH disponibles

Objetivo común

Equipo de ventas y 
tráfico

Inventario disponible

VENTA PROGRAMÁTICA



MODELOS DE VENTA PROGRAMÁTICA

Open Auction Acuerdos 
preferentes

Acuerdos 
garantizados

Subasta privada



PXQ
¿Qué es y por qué es tan importante tenerlo en cuenta?

VENTA PROGRAMÁTICA



ESTRATEGIAS DE VENTA 
PROGRAMÁTICA

FBIA

AdX - Ad Exchange-Impresiones
-CTR
-eCPM
-Densidad de anuncios

-Vista AMP
-Visibilidad de anuncios
-eCPM
-Cantidad de anuncios
-Ubicación de bloques de 
anuncios
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VIDEO Y CONTENIDO MULTIMEDIA

Mayor costo de 
producción, 
mayor pago

FEB 02
Quién financia el 
costo de servir 

video 

Player de video

Modelo de venta 
del inventario de 

video

Medición 
constante de 

resultados
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CREDITS: This presentation template was created by Slidesgo, including 
icons by Flaticon, and infographics & images by Freepik. 
Please keep this slide for attribution.
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