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52 El camino de este taller

¢Por qué
hacer un
newsletter?

Definir objetivos y qué
puedo hacer con los
recursos que tengo.

Medir la
audiencia

A quién quiero llegary
como voy a medir el
éxito.

Analisis y
mejora
constante

No temer a cambiar.
Orientar mi trabajo hacia
mi modelo de negocio.

Monetizacion

Diferentes formas de
generar ingresos
orientadas a mi producto,
a mi tecnologia'y a mi
modelo de negocios.



Introduccion al
mundo del
newsletter

@
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;Por qué hacer newsletters?

Resolver un problema Alcanzar un objetivo

Ejemplo: Ejemplos:
- De producto - Que lectores recurrentes
- De engagement. se conviertan en

frecuentes, construir mi
marca como referente en
un tema.

- Consolidarse como
referente en un tema
especifico.



;Qué buscamos?
Generar un habito

Como el diario

Que llegaba siempre
a la misma hora. Es
importante que el
newsletter sea
predecible para
generar un habito.

Estructura predecible

Como el diario, que
tiene una tapa, una
contratapay las
secciones mas o
menos siempre en el
mismo lugar. El lector
hace todos los dias
un camino que ya
conoce.

Que me llega a mi

A mi casilla de mail
con mi nombre, que
lo veo yo en una
plataforma en la que
nadie mas lo esta
viendo. No es un feed
ni es un timeline. Me
habla a mi, me llama
por mi nombre.



‘ Un funnel cualquiera

Poblacion total Poblacion

Poblacién que me conoce Los que tengo que ir a buscar

Poblacién que me lee Los que tengo que lograr que vuelvan

Los que quiero que sigan leyendo, lean mas 'y
eventualmente paguen

Los que quiero que paguen en lo inmediato

- %




El newsletter puede servir
para traer...

Alos que de otra forma no me leerian ni
tendrian contacto conmigo

Poblacién que me conoce

Los que tengo que lograr que vuelvan a mi
sitio

Poblacion que me lee

* Darles un beneficio extra a los que pagan.
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Hacemos newsletters para:

Fidelizar




5 :Qué es fidelizar?

Los usuarios con la marca. Construccion a
largo plazo dificil de medir.

Los usuarios con el sitio. Construccion a
mediano o corto plazo. Medible.
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Tipos de
newsletters

Y sus objetivos
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El agregador de links

Con links propios

Para generar que los usuarios
entren a mi sitio.

Con links ajenos

Para construir mi voz como
referente en un tema.

1



(60—

< 8 -

Los columnistas del fin de
semana Papelera

Clarin | Opinién 13:00 & ees
parayo v

Para desuscribirte de esta comunicacion hacé aqui.
Clarin®

COLUMNISTAS DE LA SEMANA

Alejandro Borensztein
Camarada Cristina

Ricardo Kirschbaum
Larreta vs Macri por el liderazgo:

19:10 all T @m)

Accedé a la versién online si tenés problemas para ver este e-mail..

\_ >

Columnistas de Clarin

.

19:11 il T

O La historia de la empresa espafiola que
generd una estafa piramidal con
criptomonedas y apuestas deportivas con
epicentro en San Rafael, Mendoza.

O El presidente de Microsoft dice que en
2024 sera real '1984'.

O Finalmente, WhatsApp llegara al iPad.

Furor por las viejas teles de tubo

>

/

DeiliTec de @gauyo
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5>  Breafings con y sin links

Con links propios

Construye reputacion y
lealtad. Hace que los usuarios
vuelvan al sitio.

Con links ajenos o sin links

Reputaciony lealtad. Y estar
muy actualizado con el tema
del newsletter.
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Infusién | elDiarioAR 12 abr. & e
parayo v
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INFUSION

Tu consumo necesario antes de salir al mundo

Por Javier Borelli

Las terapias del AMBA
cerca de la ocupacion
plena

La Sociedad Argentina de Terapia
Intesiva (SATI) advirtié que la
ocupacion de las camas criticas
ronda el 93% en el Area
Metropolitana. En un comunicado
conjunto los subsectores de
salud privado, publico y de la
seguridad social pidieron “tomar
medidas mas drasticas” para

tani Aviar

franar lne

.

/

Infusién de eldiarioAR
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19:27 all = @)
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El genoma humano sin
regiones por descubrir Ppapelera

Primera Mafiana | Cenital 4jun. ¢ ...
parayo v

cenital

PRIMERA MANANA
Tomas Aguerre N
Las noticias que importan.

El presidente argentino y su par ruso
anuncian la produccién de la Sputnik
V en Argentina. El martes sera la
reunién de Diputados con
laboratorios: sera publica y televisada.
El precio mundial de los alimentos en
su pico maximo de los altimos diez
anos. Se anunci6 ayer la capitalizacion

.

>

/

Primera manana de Cenital
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Ensayos, lecturas largas

Para la marca

Ser ESA lectura de fin de
semana. Construir una
relacion de confianzay de
disfrute de la lectura con la
audiencia.

Para la audiencia

Genera habito.
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Un ramo de rosas Recibidos

Diego Geddes 5 jun. €& see
parayo v

Un ramo de rosas

Capitulos interminables del Diario del
duelo. La mentira como estrategia, la
literatura del yo como excusa, la
procrastinacion como protagonista.

ey Diego Geddes
‘h’z}‘; Jun 5

Esta semana estuve escribiendo para el
Mundial de Escritura, una competencia que se
juega por equipos en la que hay que escribir 3
mil caracteres durante dos semanas. El
desafio es lograr el habito de la escritura,
soltar la mano, habituarse al ritual de escribir

cada dia nor mic o no hova ingniracidn 12

Diario de la Procrastinacion de Diego Geddes

Reentering

Some thoughts and a song
’ Patti Smith
\ Jun 3

&
0l
g—( waln w ny moTqu)(__ L‘Q

Lately | have found it somewhat difficult to
make decisions, concentrate on a book,
compose a simple message, do my laundry,
answer the phone, and despite a myriad of
available subjects, to complete the task at
hand. There is an underlying anxiety,
uncommon and certainly unwanted. | know |
am quite capable of doing all that there is to
be done. Yet an odd paralysis, combined with
diminished enthusiasm, seems to hover over

< 8 T 8 -
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Patti Smith
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5> Decalogo del buen newsletter

El newsletter se envia, no se publica. Es un
correo.

El envio es irreversible, como mandar algo a
imprimir.

Debe ser atractivo por fuera e interesante por
dentro. Logica de a) Atraccion b) engagement.
El asunto es lo mas importante.

Debe generar un habito de lectura.
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5> Decalogo del buen newsletter

Debe ser predecible y, a la vez, sorprender.
Es un mail, no una nota. Uno puede tomarse
ciertas licencias de informalidad.

;Te suscribirias a tu newsletter? ;Lo leerias
hasta el final?

Relacion directa con el usuario1a
Saludar y despedirse, como en un mail a un
amigo.
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5 Componentes de un newsletter

Sender

Remitente

Asunto

Header

Cuerpo: Texto, imagenes, links, etc.
“Banners”

Llamados a otra cosa: monetizacion, etc.
Footer.
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Variables en un newsletter

Links

Con muchos o pocos.

El tono

La voz, la forma de referirse al
que lee, primera o tercera
persona.

Bloques de contenido

Texto, imagenes, audios, videos,

cantidad.

Diseno
Eleccion tipografica, con o sin
titulos, estética.

Longitud

Breve o largo.

Frecuencia y envio

Periodicidad, dia 'y horario de
envio.
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2

User journey

Todos los puntos de contacto entre el newsletter y los usuarios.

21



Un newsletter no es solo un

mail

Landing de registro

La pagina en la que los usuarios
ponen su mail y se registran para
recibir el newsletter no tiene por
qué ser un embole y formal.

Links dentro de ese mail.

A notas propias o ajenas, a
videos, imagenes, etc.

Thank you email

Un mail de bienvenida es una
buena practica. Puedo usarlo
para contar algo sobre el
newsletter, sobre el autor o
sobre el medio.

Landing de desuscripcion

La pagina a la que van los
usuarios cuando clickean “me
quiero desuscribir”. Puedo
aprovechar para mandarlos a
una encuesta, conocer los
motivos.

Newsletter

El envio.

Posteos en RRSS
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iGracias!

;Dudas, consultas,
comentarios?

@agusgewerc



