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Siempre quisimos hacer contenido original ilustrado 
seriado, de una misma temática y publicación periódica.

En 2020 bajamos la idea de ilustrar personajes de 
series y películas pero en su versión de bebés.


Creamos la lista inicial de los 20 primeros, decidimos 
que sean villanos para que haya un mayor impacto con 
la ternura de los bebés y cotizamos con una ilustradora.

Los personajes
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Con los primeros personajes ya elegidos hablamos 
con nuestra media planner, Oriana Nan, para armar 
una estrategia que nos ayude a darles exposición.
 
Ella nos recomendó mejor hacerlos NFT, y que nos 
podía ayudar porque estaba metida en el tema (a 
futuro fundaría Shakelab).
 
Así fue como le encargamos los 20 personajes a la 
ilustradora y Shakelab los listó en OpenSea a finales 
de junio de 2021.

Los NFTs
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En principio nos emocionamos mucho, logramos 
vender uno antes de siquiera hacer pública la 
colección. Y solo con esa venta ya pagamos el 30% del 
costo de producirlos.

Armamos una estrategia para escribir un artículo para 
cada uno de los personajes en nuestro sitio, 
compartirlos en redes y cambiar nuestras 
descripciones de perfiles sociales con el link a OpenSea.

No funcionó.

La realidad
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Llegamos demasiado temprano. Parte de nuestra labor fue 
explicarle a nuestra comunidad qué eran los NFTs y cómo 
comprarlos, y no lo hicimos con la intensidad necesaria.

Nunca buscamos a compradores de NFTs, nos 
concentramos solo en la gente que ya nos seguía. Por 
ejemplo, nunca hicimos contenidos en inglés ni 
interactuamos con cuentas que hablaban del tema como su 
prioridad.
 
No ofrecimos ningún beneficio adicional al solo tener un 
objeto digital de colección.

El problema
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Los aprendizajes

Integren los NFTs a su comunicación 
periódica para educar a su audiencia 
orgánicamente y que su lanzamiento 

de NFTs se integre naturalmente.

Armen una estrategia de captación 
desde el inicio que contemple nuevas 
audiencias que estén interesadas en 

oportunidades con NFTs.

Vendan al que quiera comprar, no 
intenten crear nuevos compradores 
(al principio)  y denle valor dentro de 

su comunidad.

S P O I L E R T I M E . C O M



•
•

•
•
•

•

Fuimos de los primeros medios en español y queremos 
convertir nuestra historia en una de éxito.


Estamos trabajando en una nueva estrategia que contempla:
El lanzamiento de 20 nuevos personajes.
Regalar tarjetas VIP para obtener beneficios dentro de la 
comunidad.
Relanzar la colección anterior.
Comenzar a crear contenidos relacionados a NFTs.
Entablar relaciones con cuentas que nos pueden dar la 
exposición que necesitamos en los canales correctos.
Y mucha comunicación en inglés.

Lo que sigue
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