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The Verge y la mejor impresora del mundo

● El equipo de The Verge publicó una nota sarcástica de unas 600 

palabras sobre la mejor impresora del año que posicionó en Google 

por encima de notas escritas por humanos en el New York Times y 

otros medios

● La nota contenía “links afiliados” que son pagos como también 

publicidad digital, o sea, monetizaba

● https://www.theverge.com/23642073/best-printer-2023-brother-l

aser-wi-fi-its-fine





CNET, una “SEO content farm” construida 
con inteligencia artificial

● CNET es uno de los principales portales de noticias enfocado en 

temas de tecnología en EEUU

● Fue comprado en 2020 por una firma de venture capital llamada Red 

Farm que se dedica a la publicación de contenido SEO para 

posicionar en Google, en especial en temáticas financieras

● Poblaron las páginas de CNET con notas sobre tasas de hipotecas, 

costos de tarjetas de crédito y otras, generadas íntegramente con 

inteligencia artificial

● Una conversión genera entre US$250 y US$900







CNET, una “SEO content farm” construida 
con inteligencia artificial

● Muchas de las notas generadas con inteligencia artificial estaban 

firmadas, tanto por humanos como personas inexistentes

● Los mismos periodistas de CNET no tenían conocimiento de los 

flujos de trabajo internos, con lo cual no podían diferenciar si las 

notas eran escritas por colegas o robots

● La jefa de redacción de CNET contó que notas generadas con IA 

fueron publicadas en la sección de ciber-seguridad con errores 

graves que podrían generar riesgos de seguridad para sus lectores

● Desde la llegada de Red Ventures, CNET redujo su staff editorial en 

un 50%, incluyendo a la jefa de redacción





Los riesgos del uso de IA en el periodismo

● La IA todavía no puede reemplazar el contenido original y el análisis 

en profundidad, además de que inventa información o “alucina” 

● Los modelos de lenguaje de inteligencia artificial pueden producir 

contenido sesgado y hasta falso

● En el mundo digital, el costo de montar una “SEO content farm” cae 

dramáticamente, mientras que la productividad incrementa 

exponencialmente, permitiendo la publicación masiva de contenido 

orientado a la monetización, “ensuciando” los resultados de 

búsqueda y feeds de redes sociales

● La misma metodología se puede usar para la propaganda política y la 

desinformación
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Los riesgos del uso de IA en el periodismo

● Las herramientas tecnológicas son tan buenas como las personas 

que las usan

● Tratar de frenar el desarrollo tecnológico es como tapar el sol con la 

mano

● En esta etapa de crecimiento exponencial solo queda la 

auto-regulación, la investigación y el escepticismo crítico

● La Inteligencia Artificial va a ser un gran aliado del periodismo (y 

toda la generación de contenido) si aprendemos a usarla bien



¡Gracias!

Agustino Fontevecchia - director digital, Perfil
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