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El premio, otorgado durante el 
Congreso Mundial de Medios de 
Noticias de 2024 en Copenha-
gue, Dinamarca, “es un símbolo 
de la lucha y el coraje necesarios 
para seguir luchando en nom-
bre de la libertad de prensa”.

“En un momento en que la li-
bertad de prensa y la libertad 
de expresión están bajo ataque 
en Nicaragua, mientras existe 
un proceso de criminalización 
del periodismo independiente 
en otros países de América La-
tina, me siento profundamente 
honrado de recibir la Pluma de 
Oro de la Libertad”, dijo Carlos 
Chamorro al aceptar el premio.

“Es un honor que recibo junto a 
mis compañeros de Confiden-
cial, quienes hacen posible que 
sigamos haciendo periodismo 
de calidad en el exilio; y lo com-
parto con todos los periodistas 
independientes de Nicaragua, 
cuya resistencia, también en el 

exilio, representa la última re-
serva de libertad bajo una dic-
tadura totalitaria”.

El recorrido de Carlos Chamorro 
lo ha llevado desde el activismo 
político con el movimiento san-
dinista de izquierdas en los años 
80, hasta reconocer la necesidad 
de un periodismo independiente 
cuando Nicaragua hizo la transi-
ción a la democracia en los años 
90. Más recientemente, lo ha co-
locado en la mira de un gobierno 
cada vez más autoritario.

A pesar de vivir y trabajar desde 
el exilio en Costa Rica, continúa 
dirigiendo el medio de investi-
gación Confidencial, una fuente 
líder en investigaciones inde-
pendientes de calidad sobre Ni-
caragua y la región.

El premio honra a “un periodista 
inmerso en la lucha por la liber-
tad, acosado por la tragedia, y 
que refleja el ascenso y la caída 

de la nación a la que ha servido 
durante décadas, cuya lucha y 
sacrificio continuos reflejan las 
esperanzas y los ideales de mi-
llones de personas por un futuro 
mejor”, dijo Martha Ramos, di-
rectora editorial de la Organiza-
ción Editorial Mexicana (OEM) 
en México y presidenta del 
World Editors Forum, la comuni-
dad global de editores de WAN-
IFRA, al anunciar el premio.

“En tiempos de polarización, 
entre extremos políticos, la víc-
tima siempre ha sido –y seguirá 
siendo– la prensa. Nuestro ga-
lardonado lo sabe muy bien. Su 
viaje desde la política hasta la 
cima de los medios ha cerrado 
el círculo y es profundamente 
personal, reflejando los altiba-
jos del continente al que llama 
hogar”, continuó Ramos.

“Dedico este premio a todos los 
periodistas latinoamericanos 
que se enfrentan a la persecu-
ción política y al encarcelamien-
to, como Víctor Ticay en Nica-
ragua; José Rubén Zamora en 
Guatemala; Mayelín Rodríguez 
en Cuba; y otros que están seria-
mente amenazados como Gus-
tavo Gorriti en Perú; y el equipo 
de Armando.Info en Venezuela.

La Pluma de Oro de la Libertad 
es de todos ellos, y este recono-
cimiento nos anima a no ceder 
ante la censura y la autocensu-
ra, y a hacer más y mejor perio-
dismo, que es la única defensa 
que tenemos para proteger la 
libertad y la democracia ”, dijo 
Carlos Chamorro.

Acceder al discurso completo 
de Carlos Chamorro

Acceder al discurso de presen-
tación de Martha Ramos

El periodista nicaragüense Carlos 
Chamorro ganó la Pluma de Oro 
de la Libertad

Armando.Info
https://wan-ifra.org/2024/05/la-prensa-en-el-exilio-bajo-dictadura-la-ultima-reserva-de-la-libertad/
https://wan-ifra.org/2024/05/la-prensa-en-el-exilio-bajo-dictadura-la-ultima-reserva-de-la-libertad/
https://wan-ifra.org/2024/05/martha-ramos-2024-golden-pen-of-freedom-introductory-speech/
https://wan-ifra.org/2024/05/martha-ramos-2024-golden-pen-of-freedom-introductory-speech/
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Por Daniel Dessein

COPENHAGUE.  Algo huele bien 
en Dinamarca. Su capital, Co-
penhague, recibe al congreso 
anual de WAN-IFRA, la asocia-
ción más representativa de la 
prensa a nivel global. Más de 
1.000 representantes de medio 
millar de medios pertenecien-
tes a 76 países se congregan du-
rante esta semana para debatir 
acerca de los retos del periodis-
mo, la tecnología y su impacto 
institucional. El debate, en sí 
mismo, aviva el fuego democrá-
tico de nuestras sociedades. 
Y constituye una oportunidad 
para poner en el foco mundial 
las grandes amenazas que su-
fren los esquemas de conviven-
cia, el papel que juega el perio-
dismo y los intentos de ahogar 
la libertad de expresión.

Las calles de Copenhague están 
cubiertas de carteles con las 
caras de los candidatos locales 
al Parlamento europeo, que en 
pocos días será reconfigurado 
a partir de una elección decisiva 
para el futuro de la Unión. Las 
fuerzas de extrema derecha, 
reactivas frente a muchos de 
los presupuestos de la comuni-
dad que 27 países europeos han 
sostenido en estos años, figuran 
en los sondeos con más chances 
que nunca antes. Hay una par-
ticularidad en la forma en que 
los candidatos se publicitan. 
Todos lo hacen con carteles en 
la vía pública sostenidos con 
precintos para ser prolijamen-
te removidos horas después de 
la elección. No hay pintadas ni 
carteles pegados con engrudo.

Copenhague, para los ojos de 
un latinoamericano, alberga 
contrastes llamativos. Una ciu-
dad en la que sus ciudadanos, 
como refleja la serie Borgen, no 
se sorprenden si ven llegar una 
mañana a su despacho a un mi-
nistro en bicicleta. Y a ese mis-
mo funcionario, por la tarde y a 
pocas cuadras, visitar al rey en 
su palacio. Sí se sorprenden, en 
realidad se escandalizan -como 
describe también la produc-
ción de Netflix-, si se enteran 
que uno de sus gobernantes 
ha gastado dinero estatal para 
comprar un vestido a su esposa. 
Para quienes habitan regiones 
con gobernantes que pueden 
apoderarse del equivalente a un 
PBI de su país, la escena suena 
inverosímil.

Multiculturalismo   
y tolerancia

Copenhague exhibe una con-
vivencia extraordinaria de las 
más diversas culturas pero tam-
bién fue escenario de muestras 
de intolerancia. En nuestro pri-
mer día atravesamos procesos 
de seguridad, superiores a las 
de los más rígidos aeropuertos, 
para participar de una reunión 
en JP/Politiken, principal grupo 
de medios del país, que ha teni-
do varias amenazas de bomba  a 
partir de la controvertida publi-
cación de caricaturas de Maho-
ma, en 2005, en uno de sus dia-
rios. Uno de los dibujantes, Kurt 
Westergaard, sufrió un intento 
de homicidio de un fanático que 
entró a su casa con un hacha.

El Mundial de la prensa en un 
año turbulento

El 75º Congreso Mundial de Medios 
de Noticias de WAN-IFRA se llevó a 
cabo en Copenhague, Dinamarca.
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Ladina Heimgartner, di-
rectora de medios de Rin-
gier AG y CEO de Ringier 
Media Switzerland, ha sido 
elegida presidenta de la Aso-
ciación Mundial de Periódicos y 
Editores de Noticias (WAN-IFRA), de la 
cual Adepa es miembro, durante el 75º 
Congreso Mundial de Medios Informa-
tivos de WAN-IFRA en Copenhague, Di-
namarca. Sucede a Fernando de Yarza 
López-Madrazo, presidente de Henneo 
Media, quien fue elegido en 2019.

También se han renovado los miembros 
de la Junta Ejecutiva de WAN-IFRA y se 
han elegido cuatro ejecutivos de organi-

Ladina Heimgartner, nueva 
presidenta de WAN-IFRA

zaciones líderes de medios 
de comunicación para nue-

vos mandatos en la Junta de 
Supervisión de WAN-IFRA.

El colombiano Werner Zitzmann, 
de la Asociación de Medios Infor-

mativos, fue elegido como nuevo presi-
dente del Comité de Directores de las aso-
ciaciones de medios. Este comité reúne a 
la mayoría de las asociaciones de medios 
de información de todo el mundo, es un 
órgano asesor dentro de WAN-IFRA, que 
establece las prioridades y el flujo de tra-
bajo, así como los documentos con la po-
sición sobre políticas relacionadas con los 
medios a nivel mundial. 

Hasta hoy se mantiene la dis-
cusión sobre la publicación. El 
editor que decidió hacerlo pen-
só que era un experimento para 
medir los niveles de autocensu-
ra. Después de las manifesta-
ciones de rechazo y de las ame-
nazas, sostuvo que disculparse 
significaría traicionar la liber-
tad de expresión. El director de 

otro de los diarios del mismo 
grupo piensa que fue una provo-
cación innecesaria. Las pregun-
tas siguen generando respues-
tas divergentes. ¿La libertad de 
expresión contempla -y si es así, 
hasta dónde- el derecho a ofen-
der? ¿Debemos tolerar a los in-
tolerantes? ¿Las culturas son 
moralmente equivalentes? Si la 

respuesta es sí, ¿no implica eso, 
acaso, aceptar por ejemplo que 
en ciertas comunidades las mu-
jeres tengan menos derechos, 
como prescriben ciertos man-
datos culturales?

El debate toca, también, un punto 
central detrás de las propuestas 
políticas que se ponen en juego 
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Ladina Heimgartner, nueva 
presidenta de WAN-IFRA, junto a 
su antecesor, Fernando de Yarza 
López-Madrazo.

en las elecciones de los próximos 
días. El nivel de apertura o cierre 
de los europeos a la inmigración, 
particularmente la proveniente 
de países musulmanes.

Elecciones en un mundo 
polarizado

2024 es un año con una inten-
sidad política infrecuente. Con 
elecciones en cien países, más 
de la mitad de los habitantes del 
planeta en condiciones de votar 
elegirán a sus máximas autori-
dades en los próximos meses. 
Los mexicanos, este domingo, 
elegirán por primera vez a una 
presidente mujer, ya que son 
dos las candidatas con chances 
(curiosamente, dice la editora 
mexicana Marta Ramos, nin-
guna habló de género durante 
la campaña). Venezuela y Uru-

guay, de una punta a otra en 
materia de libertades políticas, 
son otros dos países de la región 
con presidenciales. Con 900 mi-
llones, la India tiene el record 
de convocatoria a votantes y 
termina este sábado su proceso 
electoral. Las de Estados Uni-
dos en noviembre, entre Donald 
Trump y Joe Biden, son las que 
mayor atención, e inquietud, 
despiertan alrededor del mun-
do. El futuro de la guerra de 
Ucrania, ante un posible recorte 
-o corte total- de asistencia por 
parte del candidato republica-
no, puede jugarse allí.

El clima adecuado para tomar 
decisiones estratégicas es el 
opuesto al predominante. Tene-
mos un ecosistema digital con-
taminado con noticias falsas, un 

debate público permeado por 
campañas de desinformación y 
discursos de odio, con candida-
tos que crecen en la medida que 
impulsan sus declaraciones ha-
cia los extremos. El periodismo 
se ve desafiado a contrarrestar 
el clima de época proponiendo 
una discusión basada en hechos, 
argumentos racionales y una ex-
pectativa compartida de una co-
existencia armónica y pacífica.

Dinamarca es un lugar propicio 
para debatir cómo hacerlo de 
la mejor forma posible. Desde 
1909, ningún partido ha gober-
nado con mayoría absoluta y esa 
realidad los convierte en espe-
cialistas en el cultivo del diálogo 
y la construcción de consensos. 
No hay líderes mesiánicos con 
poder ni partidos que puedan 
gobernar solos. Periodistas y 
medios deben trabajar juntos 
para impulsar la convicción en 
la sociedad del valor y la con-
veniencia del intercambio tole-
rante de ideas y de decisiones 
políticas informadas  para dise-
ñar un próspero futuro común.

Un resumen del Congreso Mun-
dial de WAN-IFRA en video

Más material sobre el Congreso 
Mundial de WAN-IFRA

https://www.youtube.com/watch%3Fv%3D6KVvZYphey0
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3D6KVvZYphey0
https://wan-ifra.org/news/
https://wan-ifra.org/news/
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El 30 de mayo se llevó a cabo 
la reunión mensual del Consejo 
Ejecutivo de ADEPA, que preside 
Martín Etchevers. El eje principal 
del encuentro fue la sustentabili-
dad de los medios de todo el país, 
enfrentados a una situación críti-
ca, como sucede con el resto de 
las actividades y de la economía 
de los ciudadanos.

En tal sentido, los directivos de 
ADEPA analizaron diferentes es-
trategias para implementar en 
los próximos meses, incluyendo 
contactos directos con las em-
presas anunciantes del sector 
público y privado para dialogar 
sobre las estrategias publicitarias 
en medios impresos y digitales, 
así como la modernización de los 
convenios laborales del sector, 
que siguen bajo regímenes obso-
letos y anacrónicos.

Autoridades de ADEPA mantuvie-
ron recientemente un encuentro 
con el Secretario de Trabajo de 
la Nación, Julio Cordero, para co-
menzar a trabajar en una agen-
da conjunta, de la que participa-
rán las cámaras empresariales 
representativas del sector, como 
Aedba, Adira, AAER, ATA y ARPA.

Otro de los temas tratados duran-
te el encuentro se vinculó con las 
novedades que se están produ-
ciendo en el mundo con los acuer-
dos entre compañías de medios 
y plataformas de inteligencia 
artificial. Desde la Comisión de 
Propiedad Intelectual de ADEPA, 
que preside Diego Garazzi, se 
está haciendo un seguimiento de 
los acuerdos, que comenzaron el 
año pasado entre la agencia AP y 
OpenAI, continuaron a comienzos 
de 2024, con Le Monde en Fran-

cia, el Grupo Prisa en España y el 
Grupo Axel Springer en Alemania; 
a los que recientemente se suma-
ron Financial Times y los medios 
del Grupo Murdoch.

En paralelo, desde la misma co-
misión, se está haciendo un se-
guimiento de las renovaciones de 
los acuerdos por parte de Google 
y Meta en Australia, país que pre-
senta un modelo de regulación 
por el pago de contenidos. Este 
año finalizan los contratos firma-
dos en 2021, y se verá cuáles son 
los parámetros de los acuerdos, 
teniendo en cuenta que las plata-
formas han endurecido su postu-
ra en todo el mundo.

Por caso, en Canadá, luego de la 
aprobación de una regulación 
que impone el pago por el uso 
de contenidos a las plataformas, 
Meta eliminó la posibilidad de 
compartir enlaces en todas sus 
plataformas, incluyendo a Insta-
gram y Facebook.

Todos estos temas, comentó Et-
chevers, se trataron recientemen-
te en la reunión de Medio de Año 
de la Sociedad Interamericana 
de Prensa y en el Congreso Mun-
dial de WAN-IFRA, realizado en 
Copenhague, Dinamarca. Ambos 
encuentros contaron con la parti-
cipación de directivos de ADEPA y 
de medios argentinos.

Informes de las comisiones
internas

Como siempre sucede en las reu-
niones del Consejo Ejecutivo, las 
comisiones internas expusieron las 

Los desafíos pendientes de la 
industria periodística argentina

Reunión de Consejo Ejecutivo  
de ADEPA.
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novedades vinculadas a la agen-
da institucional de la entidad. En el 
caso de la Comisión de Capacita-
ción Multiplataforma, cuyo titular 
es Carlos Jornet, se dieron detalles 
sobre las actividades organiza-
das el último mes y se adelanta-
ron las que están en producción.

El jueves 9 de mayo se llevó a 
cabo un taller de capacitación 
virtual sobre “Introducción a la 
investigación digital”, que orga-
nizamos junto a la agencia AFP.  
La actividad estuvo a cargo de 
Nadia Nasanovsky, quien desde 
Montevideo coordina las activi-
dades de formación en investiga-
ción digital de France Presse para 
América Latina. El taller tuvo 222 
participantes efectivos.

Por otra parte, el martes 28 se 
dictó el taller “Herramientas de 
IA para redacciones de medios 
locales”, que organizó conjunta-
mente esta comisión y la comi-
sión de Desarrollo de Medios Lo-
cales. Los oradores fueron Rocío 
Barquin, de ADNSur; Íñigo Biain, 
de InfoNegocios; Rodrigo Roton-
da, de El Eco de Tandil, y Pablo 
Hamada, de La Gaceta, de Tucu-
mán. El taller tuvo 333 participan-
tes efectivos.

Las próximas charlas virtuales 
serán el martes 18 de junio, sobre 
“El impacto de la IA en las redac-
ciones”, a cargo de nuestro cono-
cido Pepe Cerezo, consultor es-
pañol, fundador de Evoca Media; 
y otra presentación, de Federico 
Erhenfeld, sobre el uso en medios 
periodísticos regionales del lla-
mado contenido patrocinado o 
branded content.

Por su parte, la Comisión de Pre-
mios, presidida por José Claudio 
Escribano, anunció que el 10 de 
junio se lanzará la comunicación 
para que los profesionales de los 
medios argentinos se puedan ins-
cribir para participar en la nueva 
edición de los Premios Adepa. El 
certamen anual de ADEPA tendrá 
en esta ocasión una nueva catego-
ría, PERIODISMO INTERNACIONAL.

También presentaron sus infor-
mes las comisiones de Desarrollo 
Digital, que preside Tomás Vio, y 
de Desarrollo de Medios Loca-
les, que preside Carlos Valentini, 
y cuya vicepresidente, Ana Tron-
fi, amplió sobre la colaboración 
que tuvieron para el armado del 
taller de herramientas de IA para 
redacciones de medios locales, 
antes mencionado.

A modo de síntesis, Tronfi comen-
tó que entre las herramientas y 
desarrollos que se mostraron en 
el taller, se pudo ver cómo AD-
NSUR utiliza herramientas de 
transcripción, edición de sonido y 

La reunión mensual se llevó a cabo 
el 30 de mayo en la sede de ADEPA.

video, para aprovechar los tiem-
pos de producción de contenidos 
audiovisuales para el sitio y re-
des sociales. Cómo InfoNegocios 
usa inteligencia artificial para 
catalogar información referida a 
empresas y a empresarios, y pre-
sentarla como un tarjetero digital, 
muy práctico y accesible. Y en el 
caso de El Eco, el medio tandilen-
se mostró cómo en el CMS Artic se 
pueden acortar procesos de tra-
bajo de redacción y edición, re-
cibir sugerencias SEO y distribuir 
contenidos más eficazmente.

Próxima asamblea:
Posadas
Al finalizar la reunión, el secretario 
general Pablo Deluca informó que, 
de acuerdo con lo dispuesto por el 
artículo 11º del Estatuto de ADEPA, 
se convoca a los asociados a la 
62ª Asamblea General Ordinaria, 
que tendrá lugar entre el 18 y el 20 
de septiembre, en los salones del 
Hotel Bagu Urbano, ubicado en la 
calle Bolívar 2176, ciudad de Posa-
das, provincia de Misiones. 
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Llega una nueva edición de los Premios más 
importantes del periodismo argentino

Como todos los años, ADEPA 
realiza el certamen de premios 
anuales, en los que se reconoce 
la labor de periodistas, editores, 
fotoperiodistas, ilustradores, 
dibujantes y diseñadores 
gráficos. El 10 de junio es el 
lanzamiento oficial, y habrá 
tiempo el 31 de julio para que 
los participantes se postulen en 
las 23 categorías de esta nueva 
edición.

Los Premios ADEPA al 
Periodismo celebran este año 
su 35º edición ininterrumpida. 
Desde 1989 la entidad más 
representativa de la prensa 
argentina viene destacando 
y reconociendo a medios y 
periodistas de todo el país. 
Aquél año, bajo la presidencia 
de Guillermo Ignacio y la 

coordinación y el impulso 
fundamental de Federico 
Massot, por entonces uno de los 
dueños de La Nueva Provincia, 
de Bahía Blanca, ADEPA lanzó la 
primera edición de sus premios, 
con el objetivo de estimular a 
los periodistas y contribuir a 
la mejora de la calidad de los 
diarios y periódicos. 

Originalmente, la comisión 
coordinadora de los Premios 
ADEPA estuvo a cargo del 
propio Massot, pero con su 
prematuro fallecimiento, pasó 
a manos de Aldo Castiglione, 
de El Liberal. En 1996 falleció 
Castiglione y fue sucedido en el 
cargo por Carlos Rago, también 
de La Nueva Provincia, quien 
impulsó la renovación de las 
categorías y elevó los niveles 

de participación. Actualmente, 
la comisión está a cargo de 
José Claudio Escribano, de 
La Nación, quien ha liderado 
la ampliación temática de los 
premios y amplió aún más la 
participación con récord de 
inscriptos cada nuevo año. 

En sus inicios, los Premios ADEPA 
al Periodismo no contaban con 
tantas categorías como hoy en 
día, así como también algunas 
fueron cambiando a lo largo 
del tiempo y aggiornando a las 
nuevas realidades. Uno de los 
ejemplos más recientes fue la 
llegada del Covid-19, la guerra 
de Ucrania y el 40º aniversario 
de la guerra de Malvinas, como 
categorías especiales. 

Una nueva categoría será 
incorporada a partir de la 35º 
edición, denominada “Política 
Internacional”. El fin de la misma 
es tener coberturas de medios 
argentinos sobre sucesos en el 
exterior, coberturas internacio-
nales y columnas de opinión 
sobre el panorama global. 

Desde las primeras ediciones 
hasta la actualidad, han sido 
galardonados centenares de 
periodistas y profesionales 
de medios de todo el país. 
Entre ellos, algunos nombres 
destacados, como Hugo 
Alconada Mon, Germán de los 
Santos, Ricardo Trotti, Diego 
Cabot, Nora Lía Jabif, Silvina 
Heguy, Irene Benito, Mariana 
Otero, etc.
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El impacto de Impulso 
Local: Cómo adoptó Todo 
Jujuy las herramientas de 
IA en su redacción

El medio jujeño postuló un 
proyecto para incorporar la 
inteligencia artificial en los 
procesos de generación de con-
tenido de manera responsable. 
Julieta Pose, gerente de conte-
nidos del medio, comentó que 
los objetivos eran enriquecer 
las producciones, agilizar el 

Impulso Local, un programa de apoyo al periodismo 
argentino impulsado por ADEPA, ICFJ y Meta, concluyó 
su edición 2022-2023 con la capacitación de 235 medios 
de comunicación de todo el país. Además, 94 de estos 
medios recibieron fondos por un total de USD 1.000.000 
y asistencia para desarrollar sus proyectos, a cargo 
de Dosunos, empresa especializada en News & Media. 
Uno de los medios destacados durante el programa fue 
Todo Jujuy.

trabajo de la redacción y au-
mentar el volumen y la calidad 
de las publicaciones.

“Las capacitaciones nos sirvie-
ron mucho para poder enten-
der mejor cómo podíamos usar 
la IA en nuestro trabajo diario, 
perder los miedos que tenía-

mos, encontrar estrategias de 
utilización de la misma y códi-
gos éticos y profesionales para 
la generación y enriquecimien-
to de los contenidos utilizando 
IA”, explicó Pose.

Álvaro Liuzzi, comunicador y 
consultor de medios digitales, 
fue el mentor de Todo Jujuy, 
designado por Dosunos. El 
especialista les brindó distin-
tas herramientas y ejemplos 
que les fueron útiles a la hora 
de implementar esta nueva 
tecnología.

Gracias al programa de apoyo, 
Todo Jujuy ahora genera notas 
automáticas en deportes y em-
plea herramientas de IA para 
desgrabar entrevistas, mejorar 
la redacción de textos o sugerir 
publicaciones alternativas para 
redes sociales. Como resultado, 
lograron aumentar el número 
de notas y la productividad de 
la redacción.

La gerente de contenidos del 
medio dijo que, durante el 
proceso, han aprendido que “la 
capacidad periodística perso-
nal de cada uno igual todavía es 
necesaria, que los contenidos 
solamente generados con IA 
no son de fiar y que siempre es 
necesaria el chequeo de la in-
formación y el criterio profe-
sional de los periodistas”. 

Pose recomendó que, aquellos 
medios que busquen adoptar 

Julieta Pose, gerente de contenidos 
de Todo Jujuy, habló sobre la 
participación del medio en Impulso 
Local.

https://www.dosunos.com/
https://www.todojujuy.com/
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IA en sus redacciones, elaboren 
un plan de implementación 
de las IA, que se capaciten en 
las mismas, que puedan ver 
ejemplos de otros medios y que 
publiquen cómo las va a adop-
tar el medio. 

De cara al futuro, Todo Jujuy 
planea expandir el uso de IA 

para generar otro tipo de con-
tenidos. “Participar en Impulso 
Local es una oportunidad para 
ponernos a reflexionar sobre 
nuestra actividad, qué pode-
mos incorporar para mejorar, 
siempre resulta altamente 
motivador para el equipo ser 
seleccionado en este tipo de 
programas y poder participar 

de las capacitaciones y mento-
rías que son enriquecedoras, 
nos ayudan a “ponernos 
creativos”, plantear innovacio-
nes que es muy motivador para 
todo el equipo y que siempre 
ayuda al medio finalmente”, 
concluyó Pose.

El 9 de mayo, ADEPA y la 
Agencia France-Presse 
(AFP) ofrecieron un taller 
de capacitación sobre 
“Introducción a la investigación 
digital”, donde Nadia Nasanovksy, 
coordinadora de formación e 
investigación digital en AFP para América 
Latina, explicó cómo es el proceso del 
fact-checking y compartió algunas 
herramientas para revisar la veracidad 
de textos, imágenes y videos. 

Las herramientas que usa 
el fact-checking para detectar noticias 

falsas y contenido manipulado 
a través de IA

Durante el encuentro virtual, 
Nasanovsky describió el 

trabajo que llevan a cabo 
en AFP Factual, el equipo de 

investigación digital en español 
que hace verificaciones basadas en 

hechos, y compartió herramientas prácticas 
para verificar los hechos y detectar 
manipulación de imágenes y videos.

El material completo se puede ver en este 
enlace.

https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DFZPVTh2EjHY%26t%3D188s
https://www.youtube.com/watch%3Fv%3DFZPVTh2EjHY%26t%3D188s
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Cine y periodismo: dos 
argentinos crearon un 
buscador con más de 3000 
títulos sobre la profesión

Por Eugenia Iglesias

El oficio del periodista es un 
tema recurrente en la historia 
del cine y aparece representa-
do en distintas formas. Desde 
Humphrey Bogart encarnan-
do al editor de The Day en 
Deadline – U.S.A., hasta Meryl 
Streep en la piel de un persona-
je inspirado en Anna Wintour 
en El diablo viste a la moda, 
los profesionales de los me-
dios protagonizaron historias 
memorables del mundo de las 
películas. 

Además, ofrecen reseñas y un ranking de las mejores 
150 películas relacionadas al trabajo en los medios.

Podría suponerse que todas 
esas horas en los films inspira-
ron a más de una generación a 
encaminarse hacia la tarea de 
las redacciones. De alguna u 
otra forma, su representación 
influye en la cultura popular. 
Y es el caso de Manuel Ba-
rrientos y Federico Poore, dos 
periodistas argentinos que, 
guiados por su pasión tanto 
por el cine como la profesión, 
lanzaron a mediados del año 
pasado un portal especializado 
que recopila todo el material 
cinematográfico relacionado al 
periodismo. 

Hoy en Periodistasenelcine.
com se encuentra un catálogo 
con información de más de 
3200 largometrajes de todo 
el mundo y un ranking con los 
150 títulos más importantes, 
además de una serie de más 
de 500 reseñas y un buscador 
especializado. 

Todo comenzó con un traba-
jo de tesina de la carrera de 
Comunicación que Barrientos 
llevó adelante sobre la repre-
sentación del periodismo en 
el cine de la década de 1990. 
Su trabajo siguió durante la 
pandemia cuando, con mucho 
tiempo para estar en casa, el 
periodista que escribe para me-
dios como Página/12 o Ámbito 
Financiero retomó el proyecto 
y se dispuso a ver cada vez más 
películas. Y para volcar todas 
esas horas de cine en un portal, 
convocó a Poore, amigo cinéfilo 
al que había conocido mientras 
ambos trabajaban para la revis-
ta Debate. 

La compilación se nutre de 
listados y estudios académicos 
anteriores, además del inter-
cambio con distintos colegas, 
amigos y expertos del cine. 
Incluso, también llevaron ade-
lante una serie de encuestas a 
más de 500 personas de todo 
el mundo de donde recibieron 
más sugerencias.

Así, elaboraron su propio ran-
king basado en estas opiniones 
y con la intención de destacar 
aquellas que mejor represen-

Manuel Barrientos y Federico 
Poore, creadores de 
Periodistasenelcine.com.

https://periodistasenelcine.com/
https://periodistasenelcine.com/


  
14Jun. 2O24 __ Edición Nº. 258

 Noticiario de la Prensa Argentina

tan al trabajo del periodista. 
La ventaja del sitio es que es 
interactivo y está en constante 
evolución. Su buscador, incluso, 
tiene varias opciones de filtros 
y cuenta con el agregado de 
que indica en qué plataforma se 
puede encontrar cada título.

Algo interesante es que no 
siempre los periodistas son los 
protagonistas de la historia, 
pero de alguna manera cum-
plen un rol destacado en la 
trama. “Aunque el periodismo 
tenga un rol secundario, tal vez 
la película dice algo relevante 
sobre él. En las películas de la 
edad de oro de Hollywood, por 
ejemplo, hay muchos perio-
distas que cumplen el rol de 
llave de acceso: son la puerta 
de entrada a un mundo. Los 
guionistas usan la figura del 
periodista para poder ingresar 
al mundo que cuentan”, analiza 
Barrientos. 

El trabajo de Barrientos y Poore 
muestra la variedad de perfiles 
con la que se puede representar 
al periodismo, así como tam-
bién la visión que se tiene sobre 
la profesión a lo largo de la 
historia. “Hay muchas películas 
en las que el periodista aparece 
como detective. Esto arrancó 
en la década de 1930, pero sigue 
hasta el presente. También 
está la figura del periodista 
sensacionalista y en películas 
donde quizás no son protago-
nistas, pero sí hacen avanzar 
la trama hacia un sentido. Por 

ejemplo, en Richard Jewell de 
Clint Eastwood, el periodismo 
aparece como estos perros de 
caza que indagan al protagonis-
ta y tienen otro rol diferente al 
de héroe”, agrega Poore.

Y si bien es canónica la figu-
ra del periodista heroico en 
Hollywood, también aparece 
en otras latitudes. “En muchas 
películas latinoamericanas de 
los 70, por ejemplo, se puede 
ver a periodistas que pelean, 
que resisten. También hay 
matices: en algunos casos está 
la figura del héroe individual, 
pero en otros se marca la figura 
colectiva de la redacción y eso 
es interesante, por ejemplo en 
Spotlight. A finales de la déca-
da de 1990 aparecen muchos 
periodistas que luchan contra 
la empresa periodística para 
poder hacer su trabajo y tienen 
que enfrentarse contra la hege-
monía del info-entretenimiento 

y las relaciones comerciales 
o empresariales”, comenta 
Barrientos. 

Una relación inseparable

En la cima del Top 150 elabo-
rada por Periodistasenelcine.
com está El ciudadano Kane 
la película de 1941 dirigida por 
Orson Welles. El título no solo 
fue de los más elegidos por los 
participantes de la encuesta, 
sino que Poore y Barrientos la 
destacan por lo abarcativa que 
es: “Además de sus indudables 
méritos cinematográficos, es 
triplemente periodística.  Por-
que la historia es la de un hom-
bre que está por encima de un 
emporio periodístico, pero a la 
vez la reconstrucción de su vida 
está hecha por un periodista y 
al mismo tiempo el guión está 
construido como múltiples sec-
ciones periodísticas”, analiza 
Barrientos.

La página web tiene un ranking  
con las mejores películas 
relacionadas al periodismo.

https://periodistasenelcine.com/
https://periodistasenelcine.com/
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El proyecto superó las expecta-
tivas del dúo. Con más de un mi-
llón de caracteres que recopilan 
sus fichas críticas, están camino 
a publicar un libro y, a la vez, 
surgen nuevos desafíos como 
seminarios y hasta la posibili-
dad de hacer ciclos de cine. 

Para los creadores del sitio, el 
cine es un elemento insepa-
rable de su profesión. “En mi 
caso, consciente o inconscien-
temente consumía películas 
de periodistas incluso antes de 
querer serlo. Pero esta imagen 
que se construye sobre el pe-
riodismo puede influir nues-
tras miradas. Es imposible no 
ponerla en el espejo y hacerla 
jugar con diferentes realida-
des”, explica Poore. 

Para Barrientos, la imagen 
romántica del periodista en 
las películas contrasta con la 
que se vive realmente en las 
redacciones, pero eso no le 
quita encanto a la profesión. 
“Desde que tengo 5 años 

quería ser periodista,  y el cine 
fue generando una suerte de 
confirmación y también de un 
imaginario medio mítico. La 
idea del periodista que anda 
con impermeable caminando 
bajo la lluvia, investiga y teclea 
en máquina de escribir era lo 
que uno esperaba. Después 
uno llega a la redacción y es 
muy distinto lo que pasa. Pero 
igualmente la idea mítica sigue 
jugando. Incluso uno apren-
de cosas viendo películas: se 

aprende en la redacción, pero 
también mirando Todos los 
hombres del presidente”, re-
flexiona Barrientos. 

Ahora, los creadores de Pe-
riodistasenelcine.com están 
trabajando en una nueva 
encuesta a más de 450 críticos, 
académicos, actores y colegas 
para elaborar una segunda 
parte del ranking que se dará a 
conocer para el próximo Día del 
Periodista.

La página web cuenta con más 
de 500 reseñas y un buscador 
especializado.
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Por Lucía Fortín

El martes 28 de mayo, 
ADEPA ofreció un taller de 
herramientas de inteligencia 
artificial para medios locales, 
donde se presentaron diferentes 
ejemplos de redacciones que 
están implementando soluciones 
tecnológicas basadas en IA para 
optimizar el trabajo diario. El 
moderador del encuentro fue 
Pablo Hamada, jefe del área 
de audiencias y redes sociales 
de La Gaceta y los disertantes 
fueron Rocío Barquín, 
coordinadora de estrategias 
de producto de ADNSUR, Íñigo 
Biain, director y fundador 
de InfoNegocios, y Rodrigo 
Rotonda, subdirector de El Eco 
de Tandil y creador de Artic. 

Al comienzo del encuentro 
virtual, en el que participaron 
más de 300 personas, Hamada 
mencionó un informe elaborado 
a partir de una encuesta 
del Reuters Institute a 2000 
personas, cuyos resultados 
más destacados fueron: la 
herramienta de inteligencia 
artificial más utilizada en 
Argentina y en otros cinco países 
es ChatGPT; las audiencias 
más jóvenes son las que mayor 
uso hacen de esta tecnología; 
en un 24% se emplean para 
obtener información y en 
un 28%, para texto, audio, 
código e imágenes, y la 
mayoría de los entrevistados 
prefieren noticias producidas 

por editores humanos o 
supervisadas por ellos, en 
lugar de las generadas por la IA. 

ADNSUR 

En primer lugar, Rocío Barquín, 
de ADNSUR, explicó cómo 
resolvieron de manera rápida 
la necesidad de tener mayor 
volumen de información. El 
objetivo era agilizar los flujos 
de trabajo, ya que a partir de 
una alianza estratégica con 
Seta TV contaban con una gran 
cantidad de notas y videos. 
Asimismo, querían continuar su 
vínculo con la audiencia a través 
de WhatsApp y generar un 
boletín informativo de audio. 

Para ello, utilizaron cinco 
herramientas de IA, algunas de 
uso gratuito limitado y otras de 
pago.

Por un lado, para desgrabar 
audio y video, Barquín mencionó 
tres plataformas distintas: 

1. Pinpoint: una herramienta de 
Google que traduce audios e 
imágenes a texto, pero que, 
en su análisis, no cuenta con 
la sensibilidad de otras que 
lo hacen de manera más 
acertada, sobre todo cuando 
se trata de entrevistas o 
conversaciones. 

2. Transkriptor: esta plataforma, 
con una versión gratuita y 
otra de pago, resuelve el 
problema anterior, ya que 
identifica a los hablantes. 

Cómo implementan IA tres 
medios locales: El Eco, ADNSUR 

e InfoNegocios

El taller virtual tuvo más   
de 300 asistentes.

https://www.lagaceta.com.ar/
https://www.adnsur.com.ar/
https://infonegocios.info/
https://www.eleco.com.ar/
https://journaliststudio.google.com/pinpoint/about/
https://transkriptor.com/es/discover%3Futm_source%3Dgoogle-ads%26utm_medium%3Dcpc%26utm_campaign%3DSouth%2520America%2520ES%2520Remarketing%26utm_agid%3D162127628832%26utm_term%3Dtranskriptor%26creative%3D697790978639%26device%3Dc%26placement%3D%26targetid%3Dkwd-573938958455%26matchtype%3Db%26network%3Dg%26devicemodel%3D%26gad_source%3D1%26gclid%3DCj0KCQjw9vqyBhCKARIsAIIcLMHqwl5vd2chgSpTU75RC7CRPhMgqt0CqAF9IRMLevBcU-1fPdMOy7UaAmqvEALw_wcB


  
17Jun. 2O24 __ Edición Nº. 258

 Noticiario de la Prensa Argentina

3. Desgrabador de videos 
de Chequeado: es de 
uso gratuito y el único 
requerimiento es que el 
video en cuestión tenga 
la posibilidad de generar 
subtítulos. Además, 
se pueden desgrabar 
fragmentos específicos. 

Otras dos herramientas que 
aprovechan en ADNSUR son: 

4. Lex.page: utiliza el lenguaje 
de ChatGPT, pero permite 
usar la IA dentro de 
un documento, con un 
procesador de texto. Así, 
funciona como un asistente, 
por ejemplo, para identificar 
errores de comas o de 
coherencia y cohesión, o 
para elaborar resúmenes 
escritos. 

5. veed.io: esta plataforma de 
edición de videos con IA tiene 
una función para convertir 
texto en una pista de audio, 
con la ventaja de que tiene 
voces en español con acento 
argentino. 

Para la implementación de tales 
herramientas, la coordinadora 
de estrategias contó que se 
capacitó a toda la redacción, 
lo que llevó a publicar 30 notas 
más por semana, a reducir el 
tiempo de desgrabación y a 
mantener conversaciones de 
Whatsapp con 5500 seguidores. 

InfoNegocios 

En InfoNegocios, una red de 
sitios en cinco países distintos, 
crearon en 2003 Tarjetero, un 
directorio que les permitía 
a las personas acceder a 
diferentes contactos, con el 
objetivo de reunir la información 

que contenían las tarjetas 
personales de papel. 

En el taller, Íñigo Biain explicó 
que, para aprovechar los casi 
20 años de información en 
su base de datos, se unieron 
con la compañía de tecnología 
Santex y llevaron a cabo un 
desarrollo para ofrecer un 
servicio nuevo. 

Para eso, tomaron, de los últimos 
cuatro años de InfoNegocios, las 
notas que más veces incluyeran 
a determinadas personas o 
empresas y, a partir de allí, los 
cinco artículos más leídos de 
cada una de ellas. 

Ahora, en el apartado 
“Tarjetero” de InfoNegocios, 
cualquiera puede hacer una 
búsqueda de una personalidad 
o compañía en particular, y la 
herramienta Clip GPT hace un 
resumen de las notas sobre el 
término solicitado. 

En el futuro, dijo Biain, el objetivo 
es incorporar información de 
otras redes sociales y extender 
el servicio a sitios externos que 
quieran contar con él. 

Artic 

Rodrigo Rotonda definió a la 
IA como “el asistente ideal”. El 
objetivo que tenían en El Eco 
con Artic, el CMS que creó, era 
mejorar el posicionamiento de 
los contenidos con el menor es-
fuerzo posible. A su vez, tenían 
un problema: no lograban una 
redacción SEO friendly. 

Así, se inclinaron por Gemini, la 
herramienta de IA de Google, 
para incorporarla en Artic y que, 
al crear una nota, sugiera meta 
descripciones y meta títulos.  

Ahora, como resultado de la 
introducción de este sistema, 
seis de cada 10 contenidos 
tienen tanto meta títulos 
como meta descripciones 
y consiguieron reducir 
considerablemente el tiempo de 
generación de contenidos. 

Rotonda insistió en que es 
importante ver a la IA como 
asistente integral para toda la 
generación y opinó que, de esta 
forma, los periodistas deben 
pasar de ser generadores a 
editores y correctores. 

Recomendaciones
generales sobre la IA

Al final de cada una de 
las presentaciones, los 
expositores ofrecieron algunas 
recomendaciones para el uso de 
la inteligencia artificial. Por un 
lado, Barquín sugirió: identificar 
qué se necesita y quién 
lo va a usar; experimentar 
hasta dar con la herramienta 
correcta; saber que no todo 
se resuelve con la IA; brindar 
capacitaciones, y aplicar 
siempre el ojo del periodista. 

Biain, por otra parte, recomendó 
empezar a “jugar” con la 
IA para probar diferentes 
funcionalidades. También 
planteó pensar de manera 
global y aprovechar el toque 
humano. 

Finalmente, Rotonda dijo que 
hay que elegirla como una 
aliada y no luchar contra la 
corriente, así como probar, 
testear y volver a probar. En 
conclusión, se trata de ponerse 
los lentes de la IA para evaluar 
cualquier inconveniente, no 
solo de redacción. 

https://chequeado.com/desgrabador/
https://chequeado.com/desgrabador/
https://lex.page/
https://www.veed.io/
https://gemini.google.com/%3Fhl%3Des
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El pasado 25 de mayo, La Capital de Mar del 
Plata celebró 119 años. El festejo tuvo lugar en 
el salón Versalles del Hermitage Hotel y contó 
con la presencia de más de 500 invitados 
y representantes de todos los sectores. 
Guillermo Ignacio, miembro del Consejo 
Ejecutivo de ADEPA y presidente de su Comité 
Estratégico, estuvo presente en la celebración. 

“Es un orgullo volver a celebrar junto a 
todos ustedes y este nuevo aniversario nos 
encuentra redoblando nuestro esfuerzo 
en el quehacer informativo diario a través 
de distintos soportes y plataformas con 
crecimiento de lectores que siguen confiando 
en la profesionalidad seriedad y compromiso 
con la verdad de nuestro medio como se 

resalta en el suplemento especial”, dijo en su 
discurso Florencio Aldrey, director del medio. 

Luego, agregó: ”Nuestro archivo atesora, no 
sólo el sentir y el reflejo de lo que se vivió en 
la ciudad, sino también en el país y el mundo. 
Cuando hablamos del diario que creció con 
la ciudad no nos remitimos simplemente a un 
slogan publicitario sino a la construcción de 
una historia mutua. Crecimos junto a la ciudad 
que acaba de celebrar 150 años de vida,  
desde el telégrafo a las nuevas tecnologías”.

Durante el encuentro, también se celebraron 
los 30 años del Canal 2. Aldrey destacó que, a 
lo largo de los años, el medio ha ofrecido “una 
propuesta de calidad y de contenido”.

LA CAPITAL DE MAR DEL PLATA CELEBRÓ 
SU 119 ANIVERSARIO
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El Rey de España le entregó el galardón al 
medio argentino por su documental “Pam-
pa Seca”. El trabajo refleja el aumento 
exponencial de las sequías en el país. La 
ceremonia tuvo lugar en Casa de América, 
en Madrid. La producción audiovisual fue 
premiada como la mejor en la categoría 
de “Periodismo Medioambiental”.

El Rey Felipe VI reivindicó la importancia 
del periodismo y de la “información im-
parcial y verificable”. Durante el acto -im-
pulsado por las agencias EFE y Agencia 
Española de Cooperación y Desarrollo 
(AECID)- también asistieron el ministro del 
Interior, Fernando Grande-Marlaska, el 
presidente del Consejo General del Poder 
Judicial (CGPJ) por suplencia, Vicente Gui-
larte, y el secretario general iberoamerica-
no, Andrés Allamand. 

Matías Boela recibió el premio en repre-
sentación de La Nación.

Felipe VI entregó a La Nación el premio 
Rey de España por el documental 

“Pampa seca”
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El Territorio, 
de Posadas
2 / 6 / 1925

La Palabra, 
de Berazategui
7 / 6 / 1925

Ecos Diarios, 
de Necochea
9 / 6 / 1921

Diario Huarpe, 
de San Juan
13 / 6 / 2OO5

El Tiempo, 
Pergamino
14 / 6 / 1927

La Mañana, 
de Bolívar
15 / 6 / 1953

Diego Rojas

Falleció el 13 de mayo de 2024 a los 47 años. Fue periodista, escritor  
e investigador. Trabajó como redactor en jefe de la revista Veintitrés 
y fue editor de la revista Contraeditorial. También condujo el podcast 
cultural de Fundación Proa y escribió en Clarín, La Nación e Infobae. 
Publicó los libros ¿Quién mató a Mariano Ferreyra?, Argentuits,  
El kirchnerismo feudal y La izquierda.

Homenaje a fallecidos

Socios Institucionales

Aniversarios de junio

Radio Popular 
San Luis
2O / 6 / 1989

Contexto, 
de Tucumán
2O / 6 / 1997

Ciudadano News, 
de Mendoza
26 / 6 / 2OO5

Diario Uno, 
de Mendoza
27 / 6 / 1993

La Política Online,
de Buenos Aires
29 / 6/ 2O1O

El Economista,
de Buenos Aires
3O / 6 / 1951
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OCT. 2O24
8Oº ASAMBLEA 
GENERAL DE LA SIP
Octubre 17-2O, 2O24, 
Córdoba, Argentina.

 

MAY. 2O25
Congreso Mundial 
de WAN-IFRA
Mayo 4-6, 2O25
Cracovia, Polonia.

 

SEP. 2O24
Cumbre Global sobre 
Desinformación
Septiembre 18-19, 2O24.

virtual

Agenda

Director editorial: Guillermo Ignacio. Edición periodística: Andrés D´Alessandro. 
Redacción: Malena Figueroa y Julieta Long. Diseño: Facundo Segura.

JUN. 2O24
13º Congreso 
de Periodismo 
Multiplataforma - 
FOPEA
Junio 14 - 15, 2024
Ciudad de Córdoba, 
Argentina.

ver online

JUL. 2O24
12° Festival Gabo
Julio 5 - 7, 2024
Bogotá, Colombia.

ver online

JUL. 2O24
SIP CONNECT
Julio 17 - 19, 2O24
Miami, Estados Unidos.

ver online

SEP. 2O24
Asamblea Anual - 
ADEPA
Septiembre 18-2O, 2O24
Posadas, Misiones.

 

SEP. 2O24
LATAM MEDIA 
LEADERS SUMMIT - 
WAN-IFRA
Septiembre 17 - 18, 2O24.
Bogotá, Colombia.

Ver online

AGO. 2O24
Media Party
Agosto 29-31
Buenos Aires, Argentina.

ver online

https://cumbredesinformacion.com/
https://congreso.fopea.org/
https://festivalgabo.com/%3Futm_source%3DUniverso%2520Fundaci%25C3%25B3n%2520Gabo%26utm_campaign%3Dbe0f3d2ac0-EMAIL_CAMPAIGN_2024_01_05_02_55_COPY_01%26utm_medium%3Demail%26utm_term%3D0_-098a74df89-%255BLIST_EMAIL_ID%255D%26goal%3D0_29cb485a34-be0f3d2ac0-138120381%26mc_cid%3Dbe0f3d2ac0%26mc_eid%3Db1246059d2
https://www.sipiapa.org/notas/1216547-la-sip-convoca-conferencia-la-transformacion-digital-los-medios-sipconnect-2024
https://www.oecd-events.org/disinfo2023
https://mediaparty.org/

