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Homenaje a José Nuevo informe de
Ighacio Lopez en el tendencias globales
Dia del Periodista del Reuters Institute
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ADEPA

Consejo Ejecutivo de ADEPA:
Posadas serda sede de la
proxima Asamblea anual

El Consejo Ejecutivo de ADEPA
mantuvo un nuevo encuentro
mensual el pasado 27 de junio,
en la sede de la institucion en
Buenos Aires. Los integrantes
de la conduccion de la entidad
dialogaron sobre la situacion de
los medios en todo el pais, que
enfrentan una situacion critica,
en un contexto global afectado
por la transformacion del mo-
delo de negocios, especialmen-
te en el ecosistema digital.

Durante el encuentro, los di-
rectivos analizaron posibles
caminos para enfrentar la crisis
actual. Los medios argentinos
viven una era de enormes retos,
de nuevas y viejas amenazas,
de una incertidumbre perma-

nente que ante cada supuesta
respuesta o certeza vuelve a
acechar e interpelar con nuevos
fendmenos tecnoldgicos, cultu-
rales, politicos y econémicos.

Tal como la entidad lo viene
sefialando en sus ultimas reu-
niones y encuentros publicos,
la situacion critica atraviesa el
modelo de negocios, amenazado
por la migracién y la nueva con-
centracion publicitaria, porlain-
termediacion forzaday opacade
jugadores globales, por el free ri-
ding de los contenidos; atraviesa
la misién periodistica, empaiia-
da por fendmenos como la po-
larizacion algoritmica, las fake
news y la inteligencia artificial;
y atraviesa durisimas realidades

Reunion del Consejo Ejecutivo
de ADEPA.

que incluso trascienden las tra-
dicionales presiones politicas o
economicas, como el narcotrafi-
coy el crimen organizado.

Durante el encuentro mensual,
los directivos de ADEPA ana-
lizaron diferentes estrategias
para implementar en los proxi-
mos meses, incluyendo contac-
tos directos con las empresas
anunciantes del sector publico
y privado para dialogar sobre
las estrategias publicitarias en
medios impresos y digitales, asi
como la modernizacion de los
convenios laborales del sector,
que siguen bajo regimenes ob-
soletos y anacrdnicos.

Estos debates seran los ejes
fundamentales también de la
proxima Asamblea anual de
ADEPA, que tal como se apro-
bé en mayo pasado por el Con-
sejo Ejecutivo, se realizara en
la Ciudad de Posadas, capital
de la Provincia de Misiones. La
convocatoria se realizo para los
dias 19 y 20 de septiembre, co-
menzando el miércoles 18 con
la reunion habitual del Consejo
Ejecutivo y el coctel de bienve-
nida para todos los asistentes.

Luego, la agenda de actividades
institucionales, sociales y de ca-
pacitacion se concentraraen los
dias siguientes, esperando reu-
nir como en cada ocasion a los
representantes de los medios
de todo el pais. En estos dias, el
equipo de trabajo de ADEPA se
encuentra abocado ala elabora-
cion del programa general de la
Asamblea.
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Libertad de expresiéon: Episodios que
merecieron atencion y seguimiento

Durante la reunidén, se anali-
zaron ademas diversas situa-
ciones con potencial impacto
en el ejercicio periodistico y
la libertad de expresiéon en la
Argentina. Fue durante la ex-
posicion de la Comisién de Li-
bertad de Prensa, a cargo de
Daniel Dessein.

Como primer punto, Dessein
comento que ADEPA repudio el
grave ataque incendiario contra
el mévil de Cadena 3 en las cer-
canias al Congreso de la Nacion,
por parte de manifestantes, el
pasado 12 de junio. El automdévil
incendiado pertenecia al cronis-
ta Orlando Morales, a quién los
agresores golpearon cuando in-
tentaba subirse al vehiculo. Los
manifestantes dieron vuelta al
auto y comenzaron a prenderlo
fuego. Publicamente, ADEPA
instdé a que se investigue lo su-
cedido y se sancione a los res-
ponsables del brutal ataque.

Respecto del anuncio publico,
luego corregido y en principio
descartado, que habia realizado
ese mismo dia el Ministerio de
Capital Humano de la Nacion a
través de su cuenta en X, sobre
la exigencia de una supuesta
matricula para ejercer el pe-
riodismo, Dessein recordd que

Daniel Dessein, presidente de la
Comision de Libertad de Prensa
e Informacion.

dicho requerimiento violenta el
articulo 14 de la Constitucién
Nacional, que reconoce a todos
los ciudadanos, sin condicion ni
limitacion alguna, el derecho a
publicar sus ideas por la pren-
sa. En definitiva, el derecho a la
libre expresion.

Por otra parte, Dessein comen-
td que se recibié informacion
respecto de que la Oficina del
Vocero Presidencial de la Casa
de Gobierno decidié no renovar
la acreditacion de Silvia Merca-
do, una periodista con amplia
experiencia en la cobertura de
temas gubernamentales.

Desde el Gobierno, las respues-
tas fueron breves y se enfoca-
ron principalmente en razones
administrativas, sin ofrecer de-

talles especificos sobre los mo-
tivos exactos detras de la deci-
sion de revocar la acreditacion
de Silvia Mercado, quien estaba
acreditada por Radio FM Jai.

Se recordé que la Corte Intera-
mericana de Derechos Huma-
nos, en su Opinién Consultiva 5,
de 1985, de modo unanime sos-
tuvo que “la colegiacion obliga-
toria de periodistas, en cuanto
impida el acceso de cualquier
persona al uso pleno de los me-
dios de comunicacién social
como vehiculos para expresar
o transmitir informacion, es in-
compatible con el articulo 13 de
la Convencion Americana sobre
Derechos Humanos™.

Se decidioé elaborar una decla-
racion respecto de estos dos
temas, en las que se se reclame
por la incompatibilidad de la
colegiacion obligatoria de los
periodistas con el derecho de
toda persona a buscar, difundir
y recibir informaciones e ideas
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por cualquier medio, conjun-
tamente con el derecho de la
sociedad a recibir informacién
sin restricciones dispuestas
por el Estado o por asociacio-
nes gremiales. Y donde se se-

nale que se debe regularizar las
dificultades o las demoras que
enfrentan diversos medios pe-
riodisticos de nuestro pais para
que sus profesionales obtengan
o renueven sus acreditaciones

en las salas de Prensa de Casa
Rosada y otras dependencias
estatales.

Acceda ala declaracion
completa

Nuevos duenos en Los Andes

A comienzos de junio se conocio la nove-
dad: un grupo de empresarios mendoci-
nos adquirid el paquete accionario del
centenario diario Los Andes, de Mendoza.
La operacion se cerro con el grupo Clarin,
que era propieftario del medio fundado en
1882 por la familia Calle.

La cabeza visible de los nuevos duenos
fiene una amplia insercion en los nego-
cios de la provincia de Mendoza. Se trata
del Grupo Broda, Transportes Andesmar,
el Grupo LTN, Da Fré Obras Civiles, Familia
Giuffré, Sur France y la empresa Halpern,
entre ofros.

Fundado por Adolfo Calle el 20 de octubre
de 1882, su nieta Elvira Calle de Anteque-
da le fransfirio el paquete mayoritario a
la firma Cimeco, formada por los grupos
Clarin y La Nacion, a comienzos de este
siglo, que constifuyd una red de periddi-

cos lideres del interior, a la que sumo La
Voz del Inferior de Cérdoba, de la familia
Remonda.

En una nota editorial publicado en el mis-
mo medio mendocino, los nuevos due-
Aos se declararon “comprometidos con
los valores republicanos que identifican a
los mendocinos y con el crecimienfo de la
provincia”, y apostaron por “preservar y
acrecentar el legado periodistico de uno
de los medios de mayor trayectoria, al-
cance y prestigio del pais, corazén edito-
rial de la agenda publica de Mendoza vy la
region de Cuyo”.

El staff directivo seguird siendo el mismo
que estaba hasta ahora, encabezado por
el CEO, Camilo De Lillo, y con Raul Pedone
a cargo de la direccion periodistica. Gas-
ton Bustelo y Leonardo Rearte completa-
rdn el equipo de conduccion.
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Digital News Report: Resumen ejecutivo
vy hallazgos clave del informe de 2024

El informe de este ano llega en
fiempos en los que alrededor
de la mitad de la poblacion
mundial acude a las urnas

en elecciones nacionales

y regionales, y mientras las
guerras siguen haciendo
estragos en Ucrania y Gaza. En
estos contextos dificiles, contar
con un periodismo riguroso e
independiente sigue siendo mds
importante que nunca, pero

en varios mercados los medios
enfrentan los desafios crecientes
de la desinformacioén, la baja
confianza, los ataques de
politicos v la incertidumbre del
negocio.

Nuestras pdginas dedicadas
a los paises estdn llenas de

ejemplos de despidos, cierres
y otros recortes, debido a una
combinacion de costfos al alza,

una disminucion de ingresos por
publicidad y una fuerte caida del

frafico proveniente de las redes
sociales. En algunas partes del
mundo, estos retos econémicos
han hecho que sea aun mds

complicado resistir las presiones

de empresarios o gobiernos
poderosos que buscan influir
en la cobertura y controlar las
narrativas.

No existe una sola causa
para esta crisis; se ha ido
construyendo con fiempo,
pero muchos de los desafios
inmediatos se ven agravados
por el poder y las estrategias

La 139 edicion del Digital News
Report se basa en daftos de 47
mercados de cinco confinentes.

cambiantes de las grandes
companias fecnoldgicas, entre
ellas las redes sociales, los
motores de busqueday las
plataformas de video. Algunas
ahora explicitamente quitan
prioridad a los contenidos
periodisticos y politicos,
mienfras que ofras han virado
el foco de los medios hacia

los “creadores”, y alientan
formatos mds divertidos y
afractivos (incluyendo el video)
para mantener mds la afencion
dentro de sus plataformas.
Estas empresas privadas no
fienen ninguna obligacion con
respecto a las nofticias, pero
dado que mucha gente obfiene
gran parte de su informacion
mediante esas plataformas que
compiten enfre si, tales cambios
fienen consecuencias no solo
para el sector periodistico,

sino fambién para nuestras
sociedades. Como si esto fuera
poco, los veloces avances en

el campo de la inteligencia
artificial estdn a puntfo de
poner en marcha otra serie de
cambios, como interfaces de
busqueda impulsadas por 1Ay
chatbots, lo que podria reducir
aun mds los flujos de trafico a
los sitios web y las aplicaciones
de los medios, y asi se agregaria
incerfidumbre al futuro de los
enfornos informativos.
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La traduccién al castellano fue
realizada por el periodista argentino
Abel Escudero Zadrayec.

Este ano, nuestro informe
documenta la escalay el
impacto de este “reseteo de
las plataformas”. Con TikTok,
Instagram Reels y YouTube
creciendo, analizamos por qué
se consumen mds videos y

gué cuenfas convencionalesy
alternativas (incluidos creadores
e influencers) reciben mads
atencion cuando se trata de
noficias. Ademds, exploramos
los muy diferentes niveles de
confianza que tiene la gente
en su propia capacidad para
distinguir contenidos fiables

y no fiables en una variedad
de plataformas populares en
tfodo el mundo. Por primera
vez, también examinamos
detalladamente las actitudes
de los consumidores hacia el
uso de IA en el periodismo,
con el apoyo de una
investigacion cualitativa en
fres paises (el Reino Unido,
Estados Unidos y México).

Si bien los medios adoptan
rdpidamente la IA para hacer
sus negocios mas eficientes y
personalizar contenidos, nuestra
investigacion indica que deben
proceder con precaucion:
generalmente, el publico quiere
gue en fodo momento haya
humanos al fimon.

Mientras los editores luchan
por conectar con gran parte
de las audiencias y la creciente
cantidad de gente que evita las
noticias selectivamente (y en
algunos casos, continuamente),
fambién exploramos distintas
necesidades del usuario para

Reuters Institute
Digital News Report 2024

comprender donde se hallan

las principales brechas entre lo
gue el publico quiere y lo que los
medios ofrecen. Y analizamos

el precio que se pagan hoy por
las noticias online y qué podria
afraer a mds personas a pagar.

Esta 13° edicion de nuestro
Digital News Report, que se basa
en datos de 47 mercados de
cinco continentes, nos recuerda
gue estos cambios no siempre
se disfribuyen de manera
uniforme. Si bien el periodismo
en general estd en apuros, hay
medios en ciertas partfes del
mundo que contindan siendo
rentables, independientes

y ampliamente confiables.

Pero incluso en esos paises
observamos retos en forno al
ritmo del cambio, al papel de
las plataformas y al modo de
adaptarse a un enforno digital
gue cada ano parece volverse
mas complejo y fragmentado.
El panorama general se plasma
en este resumen ejecutivo; luego
viene la primera seccidn, con
cinco capitulos que aportan
andlisis adicionales, y después,
la segunda seccidén con las
pdginas de cada mercado.

La traduccién al castellano
fue realizada por el periodista
argentino Abel Escudero
Zadrayec. Acceda al informe
completo haciendo clic acé.
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jContinua abierta la inscripcion
a los Premios ADEPA al

Periodismo 2024!

Como hace treinta y cinco afos,
ADEPA realiza el certamen de
premios anuales, en los que se
reconoce lalabor de periodistas,
editores, fotoperiodistas, ilus-
tradores, dibujantesy disefiado-
res graficos. Los participantes
tendran tiempo para participar
hasta el 31 de julio, con articulos
y trabajos publicados hasta fi-
nes de mayo de este afo.

Una nueva categoria se incor-
pord a partir de la 352 edicion,

denominada “Politica Interna-
cional”. El objetivo principal de
esta categoria es premiar co-
berturas de medios argentinos
sobre sucesos en el exterior y
columnas de opinién sobre el
panorama global.

Conocé las 23 categorias que
conforman la actual edicidn
de los Premios ADEPA al Pe-
riodismo: Libertad de Prensa,
Solidaridad Social, Periodismo
Politico, Derechos Humanos,

Ganadores Premios Adepa 2023.

Ecologia y Medio Ambiente,
Caricaturas e Ilustraciones, Fo-
tografia, Informacion General,
Artes y Espectaculos, Abogacia
Argentina, Educacion, Cultura
e Historia, Economia, Deporte,
Periodismo Cientifico, Infografia
y Periodismo Visual, Periodismo
Judicial, Periodismo de Investi-
gacion, Cobertura Multimedia,
Innovacion Digital, Periodismo
Universitario, Ninez y Adoles-
cenciay Politica Internacional.

La entrega de Premios ADE-
PA se lleva a cabo desde 1990 y
podes conocer a todos los ga-
nadores en nuestro Salon de la
Fama.

Inscribite aqui.
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Pepe Cerezo: Tendencias,
riesgos y aprendizajes de los
medios entorno ala lA

Por Lucia Fortin

Elmarfes18 de junio,enunencuen-
fro virtual organizado por ADEPA,
a fraves de su Comision de Ca-
pacitacion Multiplataforma, Pepe
Cerezo, experto en estrategia vy
desarrollo de negocios digitales,
compartié un panorama acerca
de las tendencias emergentes
de la inteligencia artificial.

En la disertacion del director de
Evoca Media dijeron “presente”
oyentes de diferentes partes del
globo, como Medellin, Colom-
bia; Sevilla, Espana, y México. En
cuanto a la Argentina, hubo par-
ficipantes de Buenos Aires; Cor-
doba; Parand y La Paz, Enfre Rios;

Posadas, Misiones; Jujuy; Villa An-
gela, Chaco; Corrientes; Comodo-
ro Rivadavia, Chubut, y Mendoza.
De la Provincia de Buenos Aires,
sinfonizaron la videoconferencia
desde La Plata, Olavarria, Lomas
de Zamora, Pergamino, Coman-
dante Nicanor Otamendi, Chaca-
buco, Punta Alta y Necochea.

La IA, omnipresente

Pepe Cerezo se enfocé en las po-
liticas de uso de los medios ante
la inteligencia artificial. “Es un
punto de inflexion para la indus-
fria”, planfeo.

Para empezar, invitd a analizar si
la IA es una amenaza o una opor-

Pepe Cerezo, experto en estrategia
y desarrollo de negocios digitales y
director de Evoca Media (Espana).

funidad para las empresas del
sector. Por eso, volvié a las ba-
ses, d revisar qué es un medio
de comunicacién.

En su andlisis, primero, los me-
dios deben dar respuesta a una
misiéon y unos valores a fravés
de marcas “glocales” (globales y
locales). Cada uno debe tener los
propios, dijo. “A partir de ahi, hay
que crear una propuesta de va-
lor diferencial en productosy ser-
vicios”, anadid. Luego, menciond
la importancia de la distribucién
y la relacién con los lectores, v
concluyd en la monetizacién o el
modelo de negocio. “La IA estd
influyendo en todos estos aspec-
fos”, resumiod, y recordd que el
usuario siempre estd en el centro.

La IA Generativa

Cerezo ilustré como evoluciono la
IA en el Ultimo fiempo, para termi-
nar en la IA Generativa, en la que
puso especial atencion duranfe
su presenfacion. A esta la definid
como “una rama del aprendizaje
profundo, que ufiliza redes neuro-
nales excepcionalmente grandes,
denominadas modelos grandes
de lenguajes (con cientos de mi-
les de millones de neuronas) que
pueden aprender patrones es-
pecialmenfe abstractos”. Estos
modelos de lenguajes pueden
interactuar y crear texto, video,
imdgenes y datos.

“La lAvy la IA Generativa fienen im-
pacto en diversos sectores. Gene-
ran un nuevo modelo econdmico
y de inferrelacionarnos entre no-
sotros”, agrego el experto en ne-
gocios digitales.
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Esta infroduccion le sirvié a Cere-
zo para describir cdmo la IA Ge-
nerativa creé una nueva indus-
tria de medios de comunicacion.
Es que, primero, en los anos 2000,
la llegada de las plataformas, los
buscadores y las redes sociales
fransformaron la distribucion y la
monetizacion enla cadena de va-
lor. Pero, ahora, la IA vino a mo-
dificar también la creacién y la
agregacion.

“Estamos ante una nueva indus-
fria que se comporta con reglas
novedosas. No es una tecnologia
mds, es un cambio sin preceden-
tes”, comento el presentador.

Por todo esfo, sugirio enfrentar
estfos cambios en fres planos. A
nivel industria, con estrategias
a mediano vy largo plazo; a nivel
organizaciones, con estrategias
a corto y mediano plazo, y a nivel
de los profesionales, “jyal”.

Casos ¢;de éxito?

Cerezo describio algunos casos
en los que los medios se vincula-
ron con la IA o como una aliada
o0 como parte de la competencia.
Por ejemplo, el New York Times, de-
mando a OpenAl y a Microsoft por
infraccion de derechos de autor, lo
que la convirtié en la primera em-
presa de la industria en avanzar en
una denuncia de este tipo.

En la vereda de enfrente, compa-
nias como PRISA Media y Le Mon-
de se aliaron con ChatGPT para
gue los usuarios puedan inferac-
fuar con la plataforma en torno a
confenidos de actualidad tanfo
en espanol como en francés.

Por ofra parte, el Washingfon Post
estd probando los modelos de
codigo abierto. “Esto implica no
estar atfados a un modelo con-

creto y poder disponer de una
version propiay bajo control para
procesos confidenciales”, analizd
el disertante.

Riesgos vs. oportunidades

El riesgo principal, planted Ce-
rezo, es que los medios terminen
Como una serpiente que se come
su propia cola, es decir, que si se
nutren de los propios contenidos
de la |A, corren el riesgo de que el
sistema colapse a futuro. Por eso,
es hecesario que siga habiendo
contenidos originales genera-
dos por periodistas.

“La IA puede ser un aliado, con
riesgos, pero tiene muchas
oportunidades”, concluyo.

En medio de este fsunami de du-
das acerca de como accionar ante
las nuevas tecnologias, entra Goo-
gle, que también estd analizando
de qué forma confrarrestar a su,
ahora, -¢principal?- competidor
y ya avanzd en esa direccion. “El
nuevo modelo -de Google- pone
enriesgo que los medios puedan
perder el 85% de los clics. Si los
clics caen, el modelo publicitario
vinculado a la programdtica es
preocupante”, advirtio Pepe.

Por esto, compartic algunos con-
sejos de expertos para reducir el
impacto. Entre ellos, destaco, re-
ducir la dependencia de Google
através de las relaciones directas
con los lectores; ser conocido por
crear contenido relevante, y brin-
dar contexto, ya que la IA no pue-
de suplantar la lectura de primera
mano del periodista destacado.

LalAylos modelos
de negocio

Segun Cerezo, la IA ayuda a los
nuevos modelos de negocio, ya

que permite generar confenidos
y acciones mds personalizadas,
lo que influye también en el mun-
do publicitario.

En ese sentido, declaro: “Los me-
dios que tengan capacidad de
ser auténomos en plataformas
publicitarias basadas en inteli-
gencia artificial, fanto en el and-
lisis de datos como en creativi-
dad, van a ser triunfadores”. Uno
de ellos es el NYT. El Pais también
lleva a cabo acciones de este tipo.

Por otra parte, comenfd algunos
de los riesgos que puede gene-
rarle la IA a los medios, como
los autores falsos, los plagios
y las alucinaciones (las herra-
mientfas pueden inventar infor-
macion). También contd que al-
gunas grandes organizaciones
del sector ya cuentan con perfiles
que coordinan sus esfrafegias en
forno ala IA.

Si bien Cerezo considera que to-
davia no estamos en la etapa en
que tfengamos que analizar si la
IA va a superar al ser humano o
no, si enumeroé cuatro aprendi-
zajes que la industria de los me-
dios logré tener hasta ahora:

1. La IA comete errores y los se-
guird cometiendo.

2. Los disclosures sobre los arti-
culos escritos con |IA deben ser
claros vy visibles.

3. Surgen nuevas formas de ci-
far, ya que hay que aclarar si
la informacion proviene de un
bot.

4. Es imporftante seguir adelan-
fe, es decir, continuar explo-
rando y trabajando.

Jul. 2024 —Edicion No.259  ADEPA 10



Noticiario de la Prensa Argentina

ADEPA presente en la Cumbre
Regional sobre IA

El viernes 14 de junio, Diego Carazzi, pre-
sidente de la Comision de Propiedad Inte-
lectual de ADEPA, partficipd en la primera
Cumbre Regional de Parlamentarios sobre
Infeligencia Arfificial y la Agenda Latinoa-
mericana. El encuentro organizado por
la Camara de Diputados de Argenting, en
colaboracién con la Via Parlamentaria del
Foro de Gobernanza de Internet (IGF) de
las Naciones Unidas, se llevo a cabo en el
Congreso de la Nacion.

“No es una guerra total contra las platafor-
mas ni contra la IA, 1o que nosofros nece-
sitamos que se entienda es que las plafta-
formas y los bots de IA no serian nada sin
el contenido que se genera”, dijo Garazzi.
Luego, agrego: “Hay que proteger el dere-
cho a la propiedad, sobre todo si alguien
usa algo creado en beneficio propio. Va-
mos a luchar por que se cumpla el dere-
cho de propiedad de los medios y creado-
res, y por el principio de transparencia de
las companias de las empresas de IA, que
se sepa de ddénde se nutren, que haya con-
frol y abusos anficompetitivos”.
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Olé desembarcé con ediciones
especiales en Estados Unidos

y México

La llegada de Messi al Infer Miami,
la Copa América 2024, que se estd
desarrollando en Estados Unidos,
el proximo Mundial de Clubes vy
la proxima Copa del Mundo -que
se jugardn en ferritorio estadou-
nidense en 2025 y 2026, respecti-
vamente— generaron una explo-
sion de interés por el futbol en
Norteamérica. En ese contexto,
Olé, el reconocido medio argenti-
no especializado en informacion
deportiva lanzé una edicién es-
pecial dedicada a Estados Uni-
dos y México, extendiendo asi su
alcance internacional.

“La idea es llevar nuestro ADN
futbolero, nuestra forma de vivirlo
y analizarlo, a un mercado dife-
rente, con reglas distintas. Tratare-
mos de atraer al publico latino de
Estados Unidosy también apunta-
mos a México, que tiene millones
de fandticos y clubes enormes y
convocantes, con muchos argen-
finos de figura”, aseguré Mariano
Dayan, director de Olé.

Los lectores podrdn acceder a
una gran cantidad de conteni-
dos de calidad: entrevistas ex-
clusivas, informacion de primera
mano y producciones audiovi-
suales, entre ofros. Olé frabagja-
rd junto a la MLS, el Inter Miami,
Concacaf y la FIFA para producir
contenido especial tanto para su
pdgina web como para las distin-
fas redes sociales.

El lanzamiento oficial del proyecto
se llevd a cabo el lunes 17 de junio
en Miami.

Dayan sosfuvo que el Mundial de
Clubes FIFA, que se llevard a cabo
en Estados Unidos entre junio vy
julio de 2025; y la Copa del Mundo
2026 que se celebrard en México,
Estados Unidos y Canadd, son
eventos cruciales para ingresar
en ese mercado.

Si bien el medio argentino es un
gran referente del futbol en todo
el mundo, también le dardn re-
levancia a la Liga Nacional de
Futbol Americano (NFL), a la
Asociacion Nacional de Balon-
cesto (NBA) y a las Artes Marcia-
les Mixtas (MMA).

En la acftualidad, Olé cuenta con

equipos de trabajo establecidos
en Estados Unidos, México y Bue-

-
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i

nos Aires. Aunque acfualmente
los contenidos se producen en
castellano, en un futuro lanzardn
una edicion digital en inglés.

“El principal reto es comenzar a
jugar en un mercado que es mu-
chisimo mds grande que el nues-
fro, que se multiplica exponen-
cialmenfe. Y en el que sabemos
gue hay mucho por aprender.
No llegamos para hacer la nues-
fra, sino que queremos instalar-
nos con nuestra identidad pero
sabiendo que quizds las reglas
no son las mismas, al igual que el
consumo”, comentd Dayan.

El lanzamiento oficial del proyec-
fo se llevd a cabo el lunes17 de ju-
nio en el hotel JW Marriot Marquis
de Miami, y contd conla presencia
de Alejandro Dominguez, presi-
dente de la Conmebol; Chiqui Ta-
pia, presidente de la AFA, Jorge
Mas, propietario gerente del Inter
Miami; y Rafaela Pimenta, mana-
ger brasilena, entre otros.

Chucky Lozano afirma

que la MLS seramejor
que la Liga MX
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Redacciones5G, el programa
de Telecom Argentina, lanza
“Periodismo IA”, una guia para
la integracion de inteligencia
artificial al trabajo periodistico

y a los medios

En el mes del periodista, Re-
dacciones5G, el programa de
Telecom Argentina, lanza Pe-
riodismo [A, un documento
que, en formato de guia digital,
sistematiza los aspectos mas
relevantes a tener en cuenta en
el proceso de integracion de in-
teligencia artificial a la produc-
cién y difusién de las noticias y
alos medios de comunicacion.

En sus mas de 70 paginas, Pe-
riodismo IA plantea un recorri-
do por la historia hasta llegar a
los ultimos hitos que constitu-

yeron a la IA como aliada para
las redacciones, ocupando el
rol protagdnico en una nueva
ola de transformacion de la in-
dustria de los medios. Alvaro
Liuzzi, consultor en medios di-
gitales e integrante del staff de
formacion de Redacciones5G,
fue el encargado de la confec-
cién de esta guia, que comienza
por los origenes de la tecnolo-
gia, profundiza términos aso-
ciados, reflexiona en torno a
cuestiones de ética y derechos
de autor, bucea entre herra-
mientas vigentes y su aplica-

La guia estda disponible para
descarga gratuita a través del sitio
del programa.

cion en las noticias, asi como
también entre guidelines ya
publicadas, y finaliza con casos
de uso y aplicacion en Argenti-
nay el mundo.

“Desde Telecom Argentina,
creamos Redacciones5G con el
firme proposito de acompanar
a periodistas y medios en su
evolucion, tomando a la tecno-
logia como herramienta para
potenciar el aporte fundamen-
tal que hace el periodismo a la
sociedad. La masividad que la
inteligencia artificial gand en
los ultimos meses, la llevo has-
ta las noticias y su integracion
adecuada a las redacciones re-
quiere informacion, reflexion y
compromiso. Periodismo IA es
nuestro aporte a ese proceso,
con la conviccion de que sera
una aliada de consulta para pe-
riodistas y medios que estén en
ese camino de transformacion”,
senala Pedro Lépez Matheu, di-
rector de Comunicaciones Ex-
ternas, Sustentabilidad y Me-
dios de Telecom Argentina.

Con atencion en la acelerada
dinamica con que se experi-
mentan los avances en inteli-
gencia artificial, Periodismo 1A
compila los acontecimientos
conocidos hasta junio de 2024
y se dispone abierta a nuevas
actualizaciones cuando el de-
venir de la historia lo requiera.
Comprendiendo que la prime-
ra etapa de incursion de la 1A
en el periodismo se caracterizé
por entender qué nuevas opor-
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tunidades y desafios plantea
esta tecnologia, los proéximos
tiempos haran foco en cémo se
efectiviza esa integracion, de
manera organicay estratégica.

Ensus 9 afios de historia, Redac-
ciones5G evolucioné al ritmo de
los avances tecnoldgicos, apor-
tando informacion, reflexion
y debate acerca de las ultimas
herramientas digitales que con-

tribuyen a impulsar la labor pe-
riodistica. En este periodo de
tiempo, el programa visité mas
de 250 medios de Argentina,
Uruguay, Chile, Bolivia, Colom-
bia, y alcanz6 a mas de 7.000
periodistas y mas 1.500 estu-
diantes de Periodismo y Comu-
nicacion.

Desde Redacciones5G, Tele-
com Argentina reafirma su rol

como referente de la innova-
cion en la industria tech, acer-
cando conocimiento y tenden-
cias sobre los desafios que los
avances tecnolégicos plantean
a las instituciones sociales en
general y al periodismo en par-
ticular.

Acceda a la guia completa
haciendo clic aca.

Conferencia Latinoamericana INMA:
explorando las tendencias
en transformacion digital y medios
de Latinoamérica

Durante los dias 18 y

19 de julio se llevard

a cabo la Conferencia
Virtual Latinoamericana
2024, organizada por la
Asociacion Infernacional de
Medios de Noficias (INMA, por sus
siglas en inglés). El encuentro contard
con la presencia de expertos globales

y lideres regionales, quienes
fratardn dos ejes principales:
“Transformacion, tendencias e
innovacion en las redacciones”
y “Oportunidades de ingresos y
partficipacion”.

La inscripcion es abierta y gratuita, pueden
registrarse haciendo clic aca.
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La Legislatura portena
homenajeé a José Ignacio
Lépez por su labor

periodistica

El 7 de junio, en el Dia del Periodista, la Legislatura de la
Ciudad de Buenos Aires distinguid a Joseé Ignacio Lopez
como “Personalidad Destacada” por su «invaluable
contribucion al periodismo, la politica, la cultura y la
defensa de los derechos humanos en nuestro pais».

El periodista Julio Bazdn, la le-
gisladora Inés Parry, quien pro-
movio la iniciafiva, y el vicepresi-
dente primero de la Legislatura,
Matias Lopez, le oforgaron la
distincion al ex vocero del pre-
sidente Raul Alfonsin y miembro
de la Academia Nacional de Pe-
riodismo. “El periodismo es mi
vida”, asegurd el homenajeado
durante una conversacion con
los periodistas Diego Cabot, Ca-
rolina Amoroso e Ignacio Oteroy
el escritor e historiador economi-
co Pablo Gerchunoff.

Ademds, Lopez se refirid al con-
texto actual del pais y al rol de la
prensa: “El periodismo de hoy en
Argentina, ademds de los desafios
alos que se enfrenta por la tecno-
logia fambién fiene que asumir
nuestra cuota de responsabilidad
en esta crisis y fratar de recuperar
el didlogo entre las dirigencias y
la conversacion social”.

El acto se llevd a cabo en el Salon
Dorado de la Legislatura Portena y
contd con la presencia de mds de
200 personas.

El acto se llevo a cabo en el Salén
Dorado de la Legislatura Portena
y contd con la presencia de mds
de 200 personas. Esfuvieron pre-
sentes, entre otros, los periodis-
tas Ricardo Kirschbaum, Joaquin
Morales Sold, Eduardo van Der
Kooy, Ricardo Pipino, Fabidn Bo-
soaer, Daniel Santoro, Sergio Ru-
bin, Silvia Naishtat, Carlos Cam-
polongo, Liliana Parodi, y Chani
Guyoft; el sociologo Juan Carlos

Torre, quien participd del equipo
econdmico del gobierno de Al-
fonsin; la historica secretaria de
Alfonsin, Margarita Ronco; Juan
Radonjic, exsecretario de Infor-
macion Publica; Oscar Muifo y
Ricardo Porto, exsubsecretarios
de Informacion Publica; Ana Ma-
ria Mustapic, vicepresidenta de
CIPPEC; Juan Pablo Zanetta, inte-
grante del Consejo de la Magis-
fratura portena; Martin Ocampo,
presidente de la UCR portena.

Ademds partficiparon los legisla-
dores portenos Francisco Lou-
pias y Fernanda Mollard (UCR); el
diputado Leandro Sanforo (Unién
por la Patria); el exintendente Fa-
cundo Suarez Lastra (UCR), el ex-
diputado Marcelo Stubrin (UCR),
la exvicegobernadora bonae-
rense Elva Roulet (UCR); la exse-
nadora Norma Morandini (Frente
Civico de Cérdoba). ADEPA estuvo
representada por Andrés D’Ales-
sandro, su director ejecutivo.

Jul. 2024 —Edicion No.259  ADEPA 15



Noticiario de la Prensa Argentina

MUESTRA HOMENAJE

“AMIA:Elroldel periodismo
en 30 anos de busqueda de

la verdad”

El jueves 27 de junio, en la Legislatura de la Ciudad de Bue-
nos Aires, se inaugurd una muestra homenaje para destacar
el rol del periodismo argentino en la busqueda de la verdad

en la causa AMIA.

En el 302 aniversario del aten-
tado mas grave que padecimos
los argentinos, la Asociacion
de Entidades Periodisticas Ar-
gentinas (ADEPA), la Asocia-
cién Mutual Israelita Argentina
(AMIA) y la Delegacion de Aso-
ciaciones Israelitas Argentinas
(DAIA) organizan esta mues-
tra, en la que se exhiben las
tapas de los diarios argentinos
tras el ataque del 18 de julio de

1994, que causo6 85 muertos y
unos 300 heridos.

El objetivo de la muestra es des-
tacary poner en valor el rol clave
que ha tenido la prensa argenti-
na en el reclamo de justicia y lu-
cha contra la impunidad alo lar-
go de los anos, un compromiso
que comenzo el mismo dia que
estallé la bomba y que se sostu-
vo y mantuvo desde entonces.

La muestra se podrd recorrer en el
hall de planta alta de la Legislatura
Portena a partir del 18 de julio.

Durante el acto inaugural, estu-
vieron presentes directivos de
medios de todo el pais, el presi-
dente de la AMIA, Amos Linet-
zky, el secretario general de la
DAIA, Alejandro Zuchowicki,
la legisladora de Unién por la
Patria (UxP), Claudia Neira, y la
diputada portena de Confianza
Publica, Graciela Ocafia, vice-
presidenta de la Legislatura.

“Los medios y los periodistas,
como parte de la sociedad ar-
gentina, vivimos conmociona-
dos,y seguimos conmovidos, por
ese hecho brutal del que en unos
dias se cumpliran tres décadas”,
aseguro Martin Etchevers, pre-
sidente de ADEPA, quien ade-
mas agradecio alas legisladoras
por apoyar la muestra.

“El atentado, el mayor perpe-
trado en suelo argentino, sigue
impune. Y es contra esa impuni-
dad que debemos rebelarnos, y
asi lo hemos hecho desde nues-
tro rol en la sociedad: informan-
do, denunciando, investigando.
Sosteniendo el reclamo de los
familiares de las victimas en
nuestras paginas, en nuestros
noticieros radiales y televisivos,
ahora en nuestras webs, pero
siempre con el mismo objetivo:
que se llegue a la verdad y se
castigue a los responsables”,
agrego Etchevers.
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Por su parte, Zuchowicki, de
DAIA, dijo que el ataque terro-
rista a la sede de la AMIA dejo
a 85 victimas fatales que implo-
ran por justicia y por memoria.
“Son 30 afos sin su proyecto de
vida, los aportes, sus vinculos
emocionales, sus suefios y sus
anhelos”, asevero.

El dirigente de DAIA senald
que “el ejercicio de la memo-
ria se vuelve crucial ante una
tragedia tan descomunal, la
causa mas importante que hoy
transita los pasillos de la justi-
cia en nuestro pais”. Por ello,
agradecio y reconocio el perio-

La muestra fue organizada

por ADEPA, la Asociaciéon Mutual
Israelita Argentina (AMIA) y la
Delegacion de Asociaciones
Israelitas Argentinas (DAIA).

dismo argentino, que “siempre,
siempre, estuvo presente dan-
dole visibilidad y seguimiento a
la causa judicial para que no se
cayera en el olvido™.

Martin Etchevers, presidente
de ADEPA.

Por ultimo quien se dirigié a
los presentes fue Linetzky, de
AMIA, quien asegurd que si el
grito de justicia continua vigen-
te después de tres décadas en
todos los rincones del pais, se
debe a dos motivos principales.
“Uno, la labor incansable de los
familiares, de las querellas, la
perseverancia, la convicciéon de
las instituciones de la comuni-
dad judia; y por otro lado, por la
labor de periodismo, que no ha
permitido que los afos dejen a
esta causa en el olvido”.

La muestra se podra recorrer
en el hall de planta alta de la Le-
gislatura Portena a partir del 18
de julio.
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Marta Ramos: “Durante la
pandemia los medios tuvieron
un boom porque la gente
necesitaba informacién certera
para tomar decisiones vitales”

Por Daniel Dessein

Marta Ramos es la directora de
la OEM (Organizacion Editorial
Mexicana), la cadena de
medios impresos mds grande
de América latina, a cargo de

la edicion de 44 diarios. Ramos
inicio y ejercio gran parte de

su carrera periodistica en El
Universal. Es la presidenta de

la Alianza de Medios MX, la
organizacion mds representativa
de la prensa de su pais. El ano
pasado fue elegida presidenta
del Foro Mundial de Editores. Es
|la tercera mujer, y la primera de

habla hispana, en ocupar ese
cargo.

¢Cudles son los grandes temas
este arno en el Foro Mundial de
Editores?

Se juntan muchas crisis en
tforno al oficio del periodista
en la calle. Las guerras, las
persecuciones judiciales,

la polarizacion, el auge

del totalitarismo. Cada vez
es mas dificil el tfrabajo de
quienes investigan y recogen

Martha Ramos, presidenta del
Foro Mundial de Editoresy
directora de la Organizacion
Editorial Mexicana.

informacion. Por otro lado,

la sustentabilidad de la
industria requiere recuperar la
audiencia perdida, manfener

la credibilidad, combatir los
muros de desinformacion.

Se suma lairrupcion, desde
hace poco mds de un ano, de

la Inteligencia Artificial. Hoy

soy mds opfimista, veo una
revalorizacion del trabajo
periodistico. Las conversaciones
ahora mezclan tecnologiay
periodismo. Eso puede llevarnos
a un modelo que permita
seguir con nuestro trabajo.
Muchos prondsticos fallaron. Se
hablaba del fin del papel y los
impresos siguen agui porque
hay lectores y anunciantes que
los piden. Vemos suscripciones,
diversificacion, publicidad
digital, apoyos internacionales
pero es cierto que fodavia

es complicado encontrar un
modelo estable de negocio. Con
la Inteligencia Artificial se abren
preguntfas. Hasta donde nos
podremos apoyar en ella para
potenciar procesos, verificacion,
fraducciones.

En la relacién con las
empresas tecnolégicas con

los medios vemos actitudes
diversas. Meta retirdndose del
mundo periodistico, Google
renovando acuerdos con
muchos jugadores, Open Al
con pocos. ;Cémo analizds esa
diversidad?

La nueva presidenta de Wan-
Ifra se planteaba la posible
correlacion entre el hecho
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de que Dinamarca sea el
segundo pais del mundo en

los indicadores de libertad de
expresion y fambién el segundo
en los indicadores de felicidad
de su poblacion. Y concluia que
quizds podia explicarse por

la fortaleza y transparencia

de su estado y de su prensa.
América latina fiene muy poca
fransparencia y gobiernos que
suelen atacar a los medios. Las
regulaciones de las fecnoldgicas
en la Unidn Europea, en
materia de derechos de autor
o de posicion de mercado,

se vinculan con estados que
defienden la libertad de
expresion. En Australia y en
Canadd, donde fambién hay
regulaciones, ocurre lo mismo.
Brasil iba en esa direccion

pero le faltd esa fuerza. Lo
importante es el convencimiento
de los estados del papel bdsico
del periodismo para una
sociedad abierta, partficipativa,
democrdtica. En México, por
ejemplo, habia una presencia
muy fuerte de la publicidad
oficial. Y el actual gobierno

la corto, de un dia para otro,

a machetazos. Eso generd
recortes abruptos de personal,
de periodismo de investigacion,
de recursos que diferenciaban
alas marcas vy al periodismo
hiperlocal, que creo que es
fundamental. Los grandes
movimientos, los grandes
cambios legales, las grandes
fragedias empiezan siempre en
los pequenos pueblos. Eso se
registra solo con periodismo;

no estd en internet antes de que
sea cubierto.

Marty Baron cree que si hay

un nuevo gobierno de Trump
no habra un nuevo boom del
periodismo. En América latina
ese efecto de crecimiento de
audiencias y suscripciones no
se generé ante la irrupcion de
los gobiernos populistas. ¢ Por
qué crees que eso paso y pasa?

Baron cree que ese boom no

se repeftird porque los lectores
ya conocen el fendmeno. Hay
un agotamienfto que genera la
politica y nos impacta a todos.
La sensacion de que de las
elecciones surgen los mismos
candidatos o partidos, unay
otra vez. Hay un desencanto que
afecta a los jovenes. Los grandes
cambios sociales los promovian
movimientos juveniles y hoy no
vemos esa dindmica. Tampoco
vemos el hambre que teniamos,
cuando éramos jovenes, en el
periodismo. Ademds pasa que
los candidatos antisistema no
aguanfan mds de un periodo
porque no tienen nada defrds.
Un nuevo desencantfo. Eso
tfambién afecta a los medios
gue perdieron conexion con

sus audiencias. Durante la
pandemia los medios tuvieron
su boom porque la gente
necesitaba informacion certera
para fomar decisiones vitales. La
genfe le creia mds a los medios
que al secretario de Salud. Pero
los medios no aprovecharon eso
cuando termind la pandemia.

Este domingo hay elecciones
presidenciales en México y
ganard por primera vez una
mujer presidente porque
son dos las candidatas

con chances. ;Coémo ves el
escenario?

Tenemos elecciones
presidenciales y locales.

33.000 candidatos; 22 de ellos
asesinados. Una locura. Nosotros
convocamos estudiantes de
periodismo, este domingo, a

la redaccién. No saben como
frabaja un medio y esa es

una falla nuestra que hay que
reparar. La candidata oficial

es un misterio porgue no se ha
despegado del presidente y no
sabemos bien cdmo piensa.

No anficipd nada de su posible
gabinete. La otra candidata tiene
detrds a buena parte de la “vieja
politica” que la gente no quiere.
Algo infrecuente es el nivel de
promocion para que la gente
vaya a votfar. Creo que habrd
una gran parficipacion y que de
ella puede derivar una sorpresa.
Curiosamente ninguna de las dos
ha hablado sobre su politica de
género. Tampoco han hablado
sobre su politica infernacional,
gue quedo fan danada con

el actual presidente. Ni han
hablado claramente sobre
seguridad, en momentos en que
hay una enorme e inquietante
presencia de militares en muchos
planos que van mds alld de la
lucha confra el narcotrdfico.
Tuvimos una campana ruidosa
pero con poca sustancia.

Jul. 2024 —Edicién No. 259 ADEPA 19



Noticiario de la Prensa Argentina

Diarios Bonaerenses dié a conocer
sus nuevas autoridades

Diarios Bonaerenses SA, el grupo de medios de
la provincia de Buenos Aires, renovo reciente-
mente sus autoridades. Como presidente fue
designado Gonzalo Julian Irazoqui, actual di-
rector de Ecos Diarios, de la ciudad de Neco-
chea, quien estard secundado en la gestfion
por Fernando Daniel Curas, director del Diario
El Norte, de San Nicolds, como vicepresidente;
y por Ramona Maciel directora de La Voz del
Pueblo, de Tres Arroyos, quien asumidé como
secretaria del Directorio de la compania de co-
municacion.

El nuevo presidente de DIB anuncié una reno-
vacion profunda para adaptarlo a los acfuales
desafios de la industria de medios. El objefivo
-senald Irazoqui- es adaptar la empresa a los
desafios de la comunicacion, relanzando el
portal institfucional, heredero de la agencia de

noficias, y la renovacion completa de produc-
tos bdsicos como la revista Tranguera, especia-
lizada en femas rurales.

“Estamos muy enfusiasmados, fenemos un plan
para ampliar y modernizar a DIB que, cree-
mMos, va a marcar un antes y un después para
nuestro grupo: una modernizacion que asuma
los desafios de este fiempo complejo pero re-
pleto de oportunidades para las empresas de
comunicacion, pero sin perder el ADN que nos
caracterizé a lo largo de nuestra rica historia:
la confiabilidad y la veracidad de los confeni-
dos, esencial en esta era de post verdad”, dijo
Irazoqui.

De izg. a der.: Gonzalo Julidn Irazoqui, Ramona
Maciel y Fernando Daniel Curas.
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Homenaje a fallecidos

Manolo
Lafuente

Fallecio el 17

de mayo. Se desempenod en
numerosos medios radiales,
televisivos y grdficos de
Cordoba, como los diarios La
Voz del Interior, Cordoba y
Los Principios, desde donde
llegd a hacer entrevistas a
personajes que molestaban
al poder, aun en plena
dictadura.

Enrique
Antonio
Gonzdlez

Fallecio el

6 de junio a los 98 anos.
Docente y periodista con

mds de cuafro décadas de
frayectoria en La Nacion.
Condujo durante varios

anos la seccion Educacion

y Cultura y el Archivo
periodistico. Habia ingresado
al diario en los afos ‘50 y

dio sus primeros pasos en la
seccion Correccion. Al poco
fiempo pasd como cronista
en la redaccién general,
hasta que le fueron confiadas
responsabilidades de jefatura
en las dreas de Interiory
Comunicaciones.

Enrique
Lacolla .

Fallecid el 6 de

junio a los 88 anos. Periodistq,
escritor y docente de amplia
frayectoria en medios
cordobeses, entre ellos

La Voz del Interior, donde
frabajo por mds de 30 anos
y siguio colaborando tras

su jubilacion. Sus inicios en
los medios de comunicacion
fueron en el diario Meridiano
y trabajé también en Radio
Nacional, los SRT y, desde
1975, en La Voz del Interior,
donde fue editorialista y
columnista.

Alcides
Francisco
Aguirre

Fallecié el 7

de junio alos 65 anos. Fue
periodista y miembro activo
del Circulo de Periodistas
de La Plata. También fue
dirigente social, fecnologo
y activista por el medio
ambiente.

Sara
Facio

Fallecio el

18 de junio a los 92 afos.

Fue fotégrafa, curadora,
periodista y editora con mds
de 70 anos de frayectoria.
Se especializd en retratos,
ensayos sociales y periodismo
gradfico y escritfo. Fundo la
Editorial La Azotea y dirigid
la Fotogaleria del Teatro
Gral. San Martin de Buenos
Aires. Ademds, fue miembro
fundadora del Consejo
Argentino de Fotografia.
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Aniversarios de julio

Chacabuco en Red,
Chacabuco, Bs.As.
1/7/2017

Norte,
Resistencia
1/7/1968

Paralelo 32 Crespo,

El Ancasti,
Catamarca
8/7/1988

El Tiempo,
Azul
9/7/1933

Tranquera Abierta al Campo

Mundo Gallego,
CABA
25/7 /1979

Crénica,
CABA
29 /7 /1963

El Eco de Tandil,

Entre Rios Argentino, Tandil, Bs.As.
2/7/1972 La Plata 30/7/1882
10/7/1997
Diario de Cuyo,
San Juan El Comercial,
5/7 /1947 Formosa
16 /7 /1991
Agenda
JUL. 2024 JUL. 2024 AGO. 2024
SIP CONNECT Conferencia Media Party
Julio 17 -19, 2024 :-;L"'?“me”m““ - Agosto 29-31
Miami, Estados Unidos. Buenos Aires, Argentina.
Julio 18 - 19,2024
ver online Virtual. ver online
SEP. 2024 SEP. 2024 SEP. 2024
LATAM MEDIA Asamblea Anual - Cumbre Global sobre
LEADERS SUMMIT - ADEPA Desinformacion
WAN-IFRA

Septiembre 17 - 18, 2024.
Bogotd, Colombia.

Ver online

Septiembre 18-20, 2024
Posadas, Misiones.

Septiembre 18-19, 2024.

virtual
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https://www.sipiapa.org/notas/1216547-la-sip-convoca-conferencia-la-transformacion-digital-los-medios-sipconnect-2024
https://mediaparty.org/
https://cumbredesinformacion.com/
https://www.oecd-events.org/disinfo2023
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OCT. 2024 MAY. 2025
80° ASAMBLEA Congreso Mundial
GENERAL DE LA SIP de WAN-IFRA
Octubre 17-20, 2024, Mayo 4-6, 2025
Cordoba, Argentina. Cracovia, Polonia.
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