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Consejo Ejecutivo

Los medios frente al
desafio de la inteligencia

artificial

El Consejo Ejecutivo de ADE-
PA tuvo su reunién mensual el
29 de mayo, y uno de los ejes
de debate fue el analisis del im-
pacto del nuevo ecosistema di-
gital en los medios, con foco en
el uso no compensado de con-
tenidos periodisticos por parte
de plataformas de IA. También
se abordaron casos de desin-
formacion, libertad de prensay
la proxima campana institucio-
nal de la entidad.

Presidido por Martin Etche-
vers, el encuentro tuvocomoeje
principal el impacto del avance
de la inteligencia artificial en
la industria de los medios y la
necesidad de una estrategia
comun frente a las plataformas
tecnolégicas. Para dar comien-

zo al debate interno, expuso en
primer lugar Gaston Serralta,
especialista de la consultora
Dosunos, quien hizo foco en
la transformacion radical que
esta atravesando el ecosistema
de distribucion de contenidos.

Etchevers abrié el tema con
una reflexién sobre la acelera-
cién del cambio tecnoloégico, en
particular desde la irrupcion
de ChatGPT y la inteligencia
artificial generativa. Senald
que Google, tras reaccionar
a ese fendmeno, presentd re-
cientemente su Al Mode, una
funcion que responde directa-
mente con inteligencia artifi-
cial, utilizando informacion pe-
riodistica sin redirigir trafico a
los medios.

El eje del encuentro: el impacto
del avance de la IA en la industria
de los medios y la necesidad de
una estrategia comun frente a las
plataformas.

“El buscador ya no deriva tra-
fico, sino que contesta. Y eso
representa un quiebre del mo-
delo SEO sobre el que se sus-
tentaron los medios digitales
durante los ultimos 15 anos”,
advirtié Etchevers. Segun da-
tos recientes, algunos medios
yaregistran una caida de hasta
el 30% en el trafico provenien-
te de Google.

El presidente de ADEPA defi-
nié el contexto como critico y
urgio a repensar la estrategia:
“Ya no se trata de autorizar o
no el uso de nuestros conte-
nidos. El acceso ya esta dado.
Ahora el debate es como deben
compensarnos por ese uso”.

La presentaciéon de Serralta
-via Zoom- se centro en el im-
pacto concreto de esta transi-
cion. Basado en datos y visua-
lizaciones, explico que Google
Al Mode representa una rup-
tura con el modelo tradicional
de trafico digital. Esta funcidn,
actualmente en prueba en Es-
tados Unidos, reemplaza la cla-
sica pagina de resultados con
una interfaz que ofrece res-
puestas completas generadas
por IA, relegando los enlaces a
un segundo plano.

Esto inaugura una nueva era de
intermediacidn algoritmica, en
la que los medios podrian ver
reducida dramaticamente su
visibilidad. El trafico organico
desde Google —que en algu-
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nos casos representa hasta el
60% de las visitas totales— esta
amenazado, con consecuencias
directas sobre los ingresos por
publicidad y suscripciones.

“El problema no es la IA en si,
sino el uso abusivo y no com-
pensado del contenido perio-
distico”, afirmé. Y agregd que
gran parte de los modelos de
lenguaje actuales fueron entre-
nados con materiales de me-
dios sin autorizacién formal.

Tras la exposicion, Etchevers
anuncio que ADEPA pondra
en marcha, a partir del 4 de
junio, un ciclo de encuentros
para analizar el uso de conte-
nidos por parte de plataformas
tecnolégicas. Este programa,
titulado “Medios, plataformas
y motores de inteligencia ar-
tificial: Propiedad intelectual

Fue analizado un caso reciente
de “deepfake” previo a las ultimas
elecciones legislativas portenas.

y defensa de la competencia.
Experiencias globales para el
escenario argentino”, es or-
ganizado por ADEPA en cola-
boracion con el International
Fund for Public Interest Media
(IFPIM). Incluira sesiones dedi-
cadas a Estados Unidos, Euro-
pa, Australia, Sudafricay Amé-
rica Latina. La iniciativa busca
promover un debate legislativo

Algunos medios ya registran una
caida de hasta el 30% del trafico
proveniente de Google, segun dafos
recienfes.

sobre propiedad intelectual y
generar sefales claras hacia las
plataformas.

Otro punto central de la reu-
nion fue el analisis del recien-
te caso de desinformacion a
través de un video falso —una
deepfake— atribuido al expre-
sidente Mauricio Macri, previo
a las elecciones legislativas de
Buenos Aires, el pasado 18 de
mayo. El episodio, que superd
los 14 millones de vistas en un
contexto electoral cerrado, fue
interpretado como una alerta
sobre los riesgos que plantea la
IA en procesos democraticos.

La polémica crecié cuando el
presidente Javier Milei defen-
dio el video en redes sociales,
enmarcandolo como una expre-
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sion de libertad de opinion. Esto
encendio el debate entre liber-
tad de expresion, manipulacion
digital y el rol de la justicia.

ADEPA organizara el 18 de ju-
nio un panel virtual sobre el
tema, con la participacion de
expertos como Catalina Bote-
ro, Carlos Laplacette y Pablo
Secchi. La inscripcion se hace
en este formulario.

Libertad de prensa
en la agenda

El presidente de la Comision de
Libertad de Prensa, Daniel Des-
sein, informé sobre dos comu-
nicados emitidos recientemen-
te. El primero, en repudio a la
campaiia de hostigamiento di-
gital contra el periodista Hugo
Alconada Mon, y el segundo, en
critica ala resolucion 1319/2025

Claudio Escribano (izq.), presidente
de la Comision de Premios, anuncio
el lanzamiento de la 36° edicion de
los Premios ADEPA.

del Gobierno nacional, que es-
tablece nuevas condiciones res-
trictivas para la acreditacion de
periodistas en la Casa Rosada.

Dessein advirtié que estas me-
didas podrian derivar en una
discriminacion de medios pe-
queiios o criticos, afectando el
derecho a la informacién. Tam-
bién se hizo un repaso de los
agravios reiterados del presi-
dente Milei contra periodistas
y medios.

Daniel Dessein, presidente de la
Comision de Libertad de Prensa,
informo sobre los comunicados
recienfes en esa materia.

Premios ADEPA y
campana institucional

Claudio Escribano, presiden-
te de la Comision de Premios,
anuncio que el 16 de junio se
lanzara formalmente la 362 edi-
cion de los Premios ADEPA al
Periodismo. La nueva convoca-
toria incorpora una modifica-
cion: la categoria de Infografia
y Periodismo Visual se integra-
ra a Cobertura Multimedia.

Por su parte, Tomas Vio, presi-
dente de la Comision de Desa-
rrollo Digital, destacé que tanto
el ciclo sobre IA como la préoxima
campana institucional sobre los
valores del periodismo forman
parte del programa de sustenta-
bilidad de ADEPA, respaldado
por el IFPIM. La campaiia, desa-
rrollada por la agencia Almacén,
sera presentada el 4 de junio en
la sede de la entidad, y contara
con el apoyo de ATA y ARPA.
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PRENS,

HACER PERIODISMO
PROFESIONAL
TIENE CONSECUENCIAS.

No hacerlo tiene muchas mas.

7 de junio. Dia del Periodista.

ADEPA

LRA AA

Periodismo profesional

ADEPA, ATA y ARPA
presentaron una campana
en defensa del valor del
periodismo profesional

“Hacer periodismo profesional
fiene consecuencias. No
hacerlo fiene muchas mas”.
Ese es el concepto central de
la campana de comunicacion
gue se presento en la sede de
la Asociacion de Entidades
Periodisticas Argentinas
(ADEPA), en un evento con
representantes de medios,
periodistas y referentes del
dambito académico.

La campana impulsada por
ADEPA junfo a la Asociacion de
Teleradiodifusoras Argentinas
(ATA) y la Asociacion de
Radiodifusoras Privadas

Argentinas (ARPA), destaca el
valor del periodismo desde

dos ejes: su imporftancia como
productor de informacion
verificada y rigurosa, y el coraje
de quienes lo ejercen, muchas
veces en contextos hostiles.

Las piezas creadas por la
agencia Almacén comenzardn a
publicarse a partir del proximo
sabado 7 de junio, cuando se
celebre en Argentina el dia del
periodista.

Durante la presentacion, Martin
Etchevers, presidente de ADEPA,
aludio al desafio que enfrenta la
sustentabilidad del periodismo

“Hacer periodismo profesional
fiene consecuencias. No hacerlo
fiene muchas mds”, es el concepto
central de la campana.

ante el uso de los contenidos
por parte de las plataformas
fecnologicas sin respetar la
propiedad intelectual. También
a la proliferacion de confenido
falso en el ecosistema digital

y el creciente riesgo de la
desinformacion. “Vivimos

en una época de algoritmos
opacos, burbujas de sentido y
fake news. El periodismo es hoy
mdAs necesario gue nunca para
garantizar un debate publico
basado en hechos”, sostuvo.

Por su parte, Daniel Dessein,
presidente de la Comision de
Libertad de Prensa de ADEPA,
subrayo que “el periodismo
argentino, a pesar de ser
cuestionado localmente, es
reconocido infernacionalmente
por su innovacion y rigor”,
destacando los recientes
premios obtenidos por medios
argentinos en la conferencia
global de WAN-IFRA. “Nuestro
pais -agrego Dessein—

fiene las redacciones mds
modernas de América Lating,
y nuestros medios defentan
excelentes métricas vy cifras de
suscripciones”.

Finalmente, Eugenio Sosa
Mendoza, presidente de ATA,
destaco el trabajo que hace

el periodismo argenfino para
generar un clima de convivencia
democrdtica en el pais, en un
confexto que describidé como
“de fuertes desafios frente a
infenfos de desacreditaciony
prondsticos no siempre positivos
sobre el impacto que fenemos
en la sociedad”.
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Como parte de la presentacion
de la campana, se dieron a
conocer los resultados de un
esftudio sobre consumo de
medios e informacion, realizado
por la consultora Trends, de
Gonzalo de Janin y Ramiro
Ferndndez. Con el 61,9%, los
medios masivos representan en
conjunto la principal fuente de
informacion de la ciudadania.

Esa alta proporcion surge del
consumo de canales de noticias
(25,6%), noticias de TV abierta
(20,3%), diarios en papel y en
formato digital (10,5%), canales
de streaming (5,9%), radios AM
(3%) y emisoras FM (2,5%).

Las redes sociales, por su
parte, aparecen con el 28,5%.
Dentro de este porcentaje, el
principal consumo de las redes
son las cuentas de los medios
de comunicacion fradicionales
(40,7%) y las cuentas de
periodistas (25,1%). En conjunto,
muestran que el 65,8% recurre,

Pan American
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en las redes, a los medios
masivos y a los periodistas

mas confiables para acceder

a las noticias o contrastar la
informacidn que recibe por otras
vias. El 24,2% se informa por
canales de politicos o figuras
publicasy el 20,7% se informa
por sitios de YouTube dedicados
a la politica o noticias. Apenas
el 18% se guia por creadores de
confenidos o influencers que
hablan de actualidad.

El estudio de Trends refleja que
dos de cada fres argentinos
fienen interés en las noticias: al
36% le interesan mucho y al 28%
le interesan lo “justo y necesario”.
El rechazo y desinterés es menos
del 30%. La satisfaccion llega al
78,6% y la insatisfaccion es del
19,3%, revelaron los autores del
informe.

La encuesta revela que la
confianza en los medios de
comunicacion asciende al 59,1%.
Ademds, el 59,6% entiende que

SOCIOS INSTITUCIONALES

Google

&

Aeropuertos
Argentina

la credibilidad y confiabilidad
de la informacion son los
elemenftos mds relevanfes a
la hora de elegir un medio de
comunicacion.

“Los datos nos marcan que

el periodismo sigue siendo

un valor fundamental en

la sociedad, al visibilizar
problemasy ponerlos enla
agenda para que ofros actores
institucionales trabajen en las
soluciones”, resumio Efchevers.

El encuentro cerré con un
llamado a las universidades

y a las nuevas generaciones
de periodistas para que se
sumen a la campana. “Hay
estudiantes que sienfen que su
vocacion estd estigmatizada.
Esta campana fambién es para
ellos, para que sepan que el
periodismo importa”, concluyo
el presidente de ADEPA.

Mird la campana de ADEPA en
redes.

BARRICK

teleccm

redaccioness@
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Abre la convocatoria a una nueva edicion
de los Premios ADEPA

Desde el 16 de junio estard
abierta la convocatoria a la 36¢°
edicion de los Premios ADEPA al
Periodismo 2025, el certamen
que desde 1990 distingue a

los mejores profesionales del
periodismo argentino de tfodo el
pais.

Como todos los anos, se podrdn
presenfar un maximo de 2

(dos) trabajos por categoria
hasta el 31 de julio de 2025;
para postular, se deberd/n
cargar el/los material/es en
este FORMULARIO ONLINE;y
los mismos deberdn haber sido

publicados entre el 1o de junio
de 2024y el 31 de mayo de 2025.

BASES COMPLETAS en el sitio
web de Adepa.

Consultas
premios@adepa.org.ar
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Los 100 anos de

La Palabra de Berazategui:
una voz que perdura

Este 7 de junio se cumplieron 100
anos desde que Braulio Eche-
verria, un funcionario bancario
con una vocacion por el sabery
la comunidad, fundara La Pala-
bra de Berazafegui. Fue en 1925,
como respuesta a una denuncia
vecinal contra una cristaleria,
que nacié este medio con una
premisa simple pero pofente: ser
la voz del vecino.

En aquella época, Berazategui
era una zona rural con dos po-
los industriales que marcaban

su pulso: la fdbrica Rigoldn, que
empleaba a 6.000 personas, vy
mds tarde Ducilo, fundada en
1934, con 3.000 empleados. El
diario, entonces incipiente, se
consolidé como testigo y partici-
pe de la historia local.

Para conmemorar este centena-
rio, conversamos con el actual
director del medio, Miguel José
Gaita, quien asumid la conduc-
cion en 1976. Con una trayectoria
previa como administrador ge-
neral del diario E/ Sol de Quilmes,

Gaita decidid hacerse cargo de
La Palabra, al advertir “necesida-
des periodisticas insatisfechas”
en la ciudad, y de esa manera
pudo consolidar un medio local
solido, con identidad propia.

La Palabra de Berazategui nacio
con una premisa simple pero
potente: ser la voz del vecino.
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Miguel José Gaita, director de

La Palabra de Berazategui desde
1976, reflexiona sobre un siglo

de periodismo local.

De la autonomia
municipal a la Avenida
de los Country

A lo largo de estas décadas, el
periodico documentd los hechos
y personajes mds relevantes del
distrito. Gaita recuerda con afec-
tfo y admiracion a Roberto De Vi-
cenzo, el legendario golfista be-
razateguense, a quien describe
como un “caballero en el deporte
y en la vida”. También destaca el
paso de jovenes talenfos por su
redaccién, como los periodistas
Daniel Sanforo y Alexis Quick, “a
guienes vimos crecer de adoles-
centes para arriba”.

Uno de los momentos mds fras-
cendentes que vivio el medio fue,
sin duda, la aufonomia de Be-
razategui en 1962. “Fue cortar el
cordén umbilical con Quilmes”,
resume Gaita. Y anade una ima-
gen fan clara como cruda: “Nos
entregaron el municipio con
dos empleados, una jardinera
con dos caballos, un escriforio y
cuafro sillas”. A pesar de su peso
industrial —y de la recaudacion
que generaba para Quilmes—,
Berazategui sufria una notoria
falta de inversion en servicios
bdsicos. “De ahi deriva el resto”,
dice, al recordar que ni siquiera
podian llegar al cementerio de
Quilmes en dias de lluvia o que
no confaban con calles pavi-
mentadas ni hospital.

Ofro hito urbano registrado por
el diario fue la transformacion

del paisaje local con la creacion
de la llamada “Avenida de los
Counfry”, encabezada por el pio-
nero Counfry Abril, que posiciond
a la zona como alfernativa a los
desarrollos en zona norte del co-
nurbano.

El periodismo local,
entre la pasiéony la
supervivencia

Mirando hacia adelante, Gaita
reconoce los desafios actuales
del periodismo: “Hay una reduc-
cion de universidades que dictan
la carrera, y una crisis econémica
que afecta la continuidad de me-
dios locales como La Palabra”.
No obstante, mantiene una con-
viccion inquebrantable: “Mien-
fras haya alguien inferesado en
conocer la verdad y alguien en-
criptado para ocultarla, siempre
va a existir el periodismo”.

Para él, el oficio no se improvi-
sa. Insiste en la importancia de

la formacion y el compromiso. Y
cita una frase enfraiable de los
viejos linotipistas: “La tinfa entra
porlasangre”. Esa misma pasion
fue la que lo llevdé a emprender
este proyecto junto a su esposa,
quien comenzd como correcto-
ra a los 16 anos. Juntos, lograron
llevar el diario de 400 a mds de
6.000 suscriptores, fransformdn-
dolo en lo que define como un
“pan cultural”.

En tiempos de sobreinformacion,
su mensaje a la comunidad es
directo: “Que no duden en acer-
carse a los medios tradicionales
y bien entendidos. Siempre van
a encontrar eco, y una defensa
honesta en los periodistas de
verdad”.

Con foco en Berazategui, pero
fambién con cobertura en Quil-
mes y Florencio Varela, La Pala-
bra sigue siendo, 100 anos des-
pués, una voz necesaria. Firme.
Cercana. Persistente.
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ADEPA reunié a especialistas
para debatir sobre plataformas,
propiedad intelectual y desafios

regulatorios

El4.dejuniotuvolugarlaprime-
rasesion del Ciclo de Conversa-
ciones “Medios, plataformas
y motores de inteligencia ar-
tificial: Propiedad intelectual
y defensa de la competencia.
Experiencias globales para el
escenario argentino”, organi-
zado por la Asociacion de En-
tidades Periodisticas Argenti-
nas (ADEPA) en colaboracion
con el International Fund for
Public Interest Media (IFPIM).
Y contd con el apoyo de la Aso-
ciacion de Teleradiodifusoras
Argentinas (ATA) y la Asocia-
cion de Radiodifusoras Priva-
das de la Argentina (ARPA).

En este primer encuentro, se
abordé el escenario en Estados
Unidos, con los juicios anti-

monopolio contra Google y los
aspectos politicos de la regula-
cion de plataformas durante la
era Trump. En proximas sesio-
nes se trataran los casos de Eu-
ropa, Australia, Sudafrica y la
region latinoamericana, siem-
pre desde la mirada local.

Las oradoras de este primer
encuentro fueron Virginia del
Aguila, abogada especializada
en derecho de la competencia
y socia del estudio BRYA Abo-
gados; Anya Schiffrin, direc-
tora de la especializacion en
Tecnologia, Medios y Comuni-
caciones en la Escuela de Asun-
tos Internacionales y Publicos
(SIPA) de la Universidad de
Columbia, de Estados Unidos;
y Danielle Coffey, presidenta

Los proximos encuentros dentro del
Ciclo de Conversaciones abordardn
los casos europeo, australiano,
sudafricano y de la region
latinoamericana.

y directora ejecutiva de News/
Media Alliance, organizacion
que representa a mas de 2.000
medios en Estados Unidos. La
moderacion estuvo a cargo de
Tomas Vio, presidente de la
Comision de Desarrollo Digital
de ADEPA.

En lineas generales, la charla
ofrecié una visién comparada
de los desafios que enfrentan
los medios de comunicacion es-
tadounidenses ante el avance
de las plataformas tecnologi-
cas y la necesidad de estable-
cer abordajes justos para reco-
nocer la propiedad intelectual
en el nuevo ecosistema digital,
y como esta misma agenda po-
dria impactar en la Argentina.
Durante la sesion virtual, un
grupo de invitados asistio de
forma presencial en su sede
institucional: concurrieron los
diputados nacionales Martin
Yeza y Juan Briigge; el presi-
dente de la Comision Nacional
de Defensa de la Competencia,
Eduardo Montamat; el titular
de la Direccion Nacional de De-
rechos de Autor, Walter Wais-
man; asesores y referentes del
ambito politico, judicial y me-
diatico.

El Ciclo incluira sesiones sobre
Europa, Sudafrica, Australia y
la regién latinoamericana. La
inscripcion se realiza en este
enlace.

Mas informacion del primer en-
cuentro en este enlace.
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Agenda
JUN. 2025 JUL. 2025 SEP. 2025
México Al Forum SIPConnect 2025 Asamblea General de

Junio, 25, 2025
México.

ver online

SEP. 2025

Conferencia Europea
de Periodismo

de Datosy
Computacional

Septiembre 8-10, 2025
Atenas, Grecia.

Aniversarios de junio

El Marplatense, Mar del Plata
1/ 06 /2017

El Territorio, Posadas
2/ 06 /1925

La Palabra, Berazaftegui
7/ 06 /1925

Ecos Diarios, Necochea
9/ 06 /1921

Diario Huarpe, San Juan
13/ 06 /2005

El Tiempo, Pergamino
14/ 06 /1927

La Manana, Bolivar
15/ 06 /1953

Julio 16-18, 2025.
Miami, Estados Unidos.

ver online

SEP. 2025

Cumbre Global sobre
Desinformacion
Septiembre, 17-18

Online.

ver online

Radio Popular, San Luis
20/ 06 /1989

Contexto, Tucumdn
20/ 06 /1997

Ciudadano News, Mendoza
26 /06 /2005

Diario Uno, Mendoza
27/ 06 /1993

La Politica Online, CABA
29 / 06 /2010

El Economista, CABA
30/ 06 /1951

ADEPA

Septiembre 3-5, 2025.
Puerto Madryn, Chubut.

OCT. 2025

Media Party

Octubre, 3-5, 2025
Buenos Aires, Argentina.

ver online

OCT. 2025

81° Asamblea General
de la SIP

Octubre 16-19, 2025.

Punta Cana, Republica
Dominicana.

OCT. 2025

IP1 World Congress
and Media Innovation
Festival

Octubre 23-25
Viena, Austria.

ver online
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Homenaje a fallecidos

Arnaldo
Pérez Wat

Fallecio el 22
de abril de 2025.

Fue una figura emblemadtica de
la radiofonia cultural argentina.
Nacido en Salta y cordobés
por adopcidn, Arnaldo dedicd
mds de seis décadas a la
difusion del conocimiento,
combinando su labor como
docente universitario con una
vasta tfrayectoria radial. Se
desempenod en Radio Nacional
Argenting, Radio Universidad
de Cdérdoba y ofros medios
nacionales, y durante mds de
20 anos en la sinfonia de Radio
Maria Argentina.

Armando
Puente

Fallecio el 12

de mayo de
2025. Periodista y
escritor. Como corresponsal de
medios europeos y argenfinos,
cubrié muchos de los mds
frascendentes hechos historicos
de la region y del mundo.
También investigo y escribio
sobre los anos de exilio de San
Martin, y sobre Jorge Bergoglio.
Fue corresponsal de la agencia
France Presse, del diario France
Soiry de la revista Le Point, y
fambién de medios argentinos:
Primera Plana, Panorama vy Siete
Dias. Ademds fue presidente

del Club Infernacional de
Prensa y de la Asociacion de
Corresponsales de |la Prensa
Extranjera.

Eduardo de
la Fuente

Fallecio el 29

de abril de 2025 a los 82 anos.
Periodista especializado en
Economia. Trabajo en la revista
“Confirmado”; diario “El Mundo”;
“Tiempo Argentino”; yenla
agencia de noticias Télam.

Luis Maria
Serroels

Fallecio el

15 de mayo

de 2025 a los 82
anos. Ex corresponsal del diario
Clarin en Entre Rios y parte del
equipo fundador de la revista
ANALISIS. El ano pasado fue
declarado ciudadano ilustre

de Parand por el ejercicio de la
profesion durante mds de seis
décadas. También fue parte de
numerosos proyectos radiales

y televisivos. Por su frayectoria,
recibié el premio Sanfa Clara de
Asis.

Gabriel
Osman

Fallecio el
2 de mayo de
2025 a los 73. Anos. Periodista
de prolongada trayectoria

en Cordoba. Se desempeno

en distinfos medios de
comunicacion, enfre ellos La
Voz del Interior, Cadena 3y La
Manana de Coérdoba. Entre sus
actividades, estuvo la fundacion
del periddico Alfil, del que

fue director y redactor, con
especial énfasis en la cobertura
de asunfos universitarios. y
politicos.

Alberto
Garcia
Hamilton

Fallecio el 19
de mayo de 2025

a los 84 anos. Fue presidente del
diario La Gaceta, de Tucumdn,
enfre 1988 y 2018 y era aun
miembro del directorio del
diario. Estudio en la Escuela
Argenfina Modelo vy, siendo muy
joven, en 1959, se incorporo
como auxiliar administrativo a
las filas del diario en la Sucursal
Buenos Aires, dirigida por
Fernando Maqueda. Ahos mads
farde, en 1970,y a lo largo de
cuatro décadas, seria director
de esa sucursal. Se incorporo al
directorio del diario tucumano
desde su constitucion en 1971,

y fue miembro del 6rgano
directfivo de la sociedad durante
mads de medio siglo. Asi se
fransformo en el director de
mds larga trayectoria en el
cuerpo desde sus inicios. Fue,
fambién, miembro de la Junta
de Directores de ADEPA durante
varios anos.
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